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二、说明、目录、图表目录

      预付卡主要分封闭式预付卡和开放式预付卡。封闭式预付卡是指仅能在单个商户或者通过

特定网络连接的多个商户内使用的预付卡，是一种行业储值卡。开放式预付卡则是指能在银

行卡组织的受理网络上使用的预付卡。由于现行法律规定，银行和非银行金融机构均不允许

发行预付卡，且只有银行或银行卡组织会员机构发行的卡产品才可以在银行卡组织的受理网

络上使用，因而，开放式预付卡在国内几乎没有发行。不同于传统的积分卡、商家的会员卡

，非金融机构发行的预付卡具备了真正的金融支付功能。一些大中型城市的商场和超市已经

普遍应用预付卡。据不完全统计，全国30个省、自治区、直辖市的283个地级以上城市的主要

商场，都发行过封闭式预付卡。

此外，根据充值单位不一样，也可把预付卡分为以下几类：

 预付卡按充值单位分类资料来源：公开资料整理

 

      预付卡按发卡人不同可划分为两类：

     多用途预付卡：指由专营发卡机构发行，可跨法人使用的预付卡种类。

     单用途预付卡：指由商业企业发行，只能在本企业或同一品牌连锁商业企业购买商品、服

务，不得跨法人使用的预付卡种类。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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30 余年以来，中国经济快速腾飞。其中，民营企业做出了相当大的贡献，不但吸纳了超过

60% 的就业人口，同时也为社会创造了大量的物质财富。社会物质财富的快速积累带动这批

造富的民营企业背后的超高净值人群财富量级快速递增，人数规模也迅速增长。这一人群不

仅影响了中国，对世界的影响也日益加大。尤其是最近五年，中国富豪动作频频，在世界各

地投资、上当地主流媒体的头条早已不是新鲜事。

中国超高净值人群有其鲜明特点：他们中的多数人都是白手起家，凭借自身勤劳与智慧，一

步一步打拼&ldquo;赢天下&rdquo;。他们不断努力让个人财富保值增值、让个人或者家族的企

业发展壮大，因而有着强烈的投融资需求；而在财富不断增值的过程中，他们又居安思危，

希望能在分散资金风险、跨境资产配置、移民、财富传承等方面获得专业的帮助。同时，中

国的超高净值人士正在通过金融市场的熏陶和自身的创富发展经验，逐步适应从高端零售客

户向私人银行客户的角色转变，也在认知、了解甚至选择私人银行和私人银行服务。这就要

求市场从业者更加深入、细致、精确地把握客户的需求，进而提供个性化、定制化、专业化

的，能真正称之为&ldquo;金融服务业中最璀璨的明珠&rdquo;的私人银行服务。

中国超高净值人群这一系列变化和显著的需求越来越得到境内金融机构的关注。通过几年以



来的发展，包括中国民生银行在内的各家私人银行已经纷纷从摸着石头过河式的私人银行 1.0 

阶段逐步成长起来，走过了一段具有本土特色的发展路径。但在当下，伴随私人银行市场客

户争夺战烽烟四起，如何有效融合已发展数百年的境外私人银行先进实践经验，持续优化中

国私人银行发展模式，以更加专业、创新的理念迎接中国私人银行 2.0 时代的到来，成为境内

金融机构亟待攻克的战略要冲之一。

&ldquo;高净值&rdquo; 是中国超高净值人群成长的必经阶段，高净值人群是聚焦超高净值人

群开展研究的更为广泛的基础人群。胡润数据显示，截至 2014 年 9 月末，中国高净值人群约

6.7 万人，比上一年度增加了 2500 人，上升比例为3.9%。2009年至2012年，高净值人群规模快

速增长，每年增长比例均超过5%。受经济下行因素影响，2013 年增长率仅为 1.6%，涨幅为 5 

年来最小，而2014 年又有所回升。

 2011-2015年中国高净值人群数量与增长率资料来源：公开资料整理

 

高净值人群主要由三部分人群构成：

企业主：企业的拥有者，占 80%，大约 5.4 万人。企业资产总量占其所有资产的 62%。企业主

平均拥有1200 万元以上的自住房产，350 万元的汽车。

炒房者：主要指投资房地产，拥有数套房产的人，占 15%，大约 1 万人。房产投资总量占其

所有资产的60%。炒房者平均拥有 2200 万元以上的自住房产，300 万元的汽车。

职业股民：收益主要来自股票投资的人，占 5%，大约有 3350 人。股票、现金和其他投资总

量占其所有资产的 73%。职业股民平均拥有 2500 万元以上的自住房产和 200万元的汽车。

中国超高净值人群约 17,000 人，总计资产规模约 31 万亿元人民币，平均资产规模 18.2 亿元人

民币。这部分人群主要以企业主为主。

 超高净值人群资产规模分布资料来源：公开资料整理

 

从地区分布看，北部和东部人数占比最高，分别超过 1/3；中西部涵盖的省市最多，但总人数

占比最低；南部虽然只有三个省，但总人数占比近 1/5。

从省市分布看，北京、广东、上海、浙江的占比最高，均超过10%。这四个省市共拥有超高

净值人士9,703位，占全国总人数的57%。

 中国超高净值人群区域分布     省市   人数   占比       总计   17,000   100%       北部   5,998   35.3%       

北京   2,854   16.8%       山东   607   3.6%       辽宁   461   2.7%       天津   406   2.4%       河南   340   2.0%   

   山西   316   1.9%       河北   291   1.7%       陕西   223   1.3%       内蒙古   189   1.1%       黑龙江   182  

1.1%       吉林   129   0.8%       东部   5,836   34.3%       上海   2,307   13.6%       浙江   2,004   11.8%       江

苏   1,287   7.6%       安徽   238   1.4%       南部   3,223   19.0%       广东   2,538   14.9%       福建   639  



3.8%       海南   46   0.3%       中西部   1,943   11.4%       四川   498   2.9%       湖北   291   1.7%       湖南  

219   1.3%       江西   219   1.3%       重庆   214   1.3%       云南   158   0.9%       广西   109   0.6%       贵州  

85   0.5%       新疆   68   0.4%       宁夏   29   0.2%       甘肃   22   0.1%       青海   17   0.1%       西藏   14  

0.1%   资料来源：公开资料整理

 

从2008 年到2014 年，《胡润百富榜》历年的上榜人数始终保持在1,000 位以上。纵观这七年，

可以发现上榜门槛从2008 年的7 亿元人民币上升到现在的20 亿元人民币；平均财富也由30 亿

元人民币上升到64 亿元人民币；百亿富豪人数由50 人扩大到176 人，财富规模和人群数量都

在提升。七年中，除了2012 年受经济下行因素影响造成上榜人士的财富减少，其余历年财富

规模均保持快速上升。与历年的GDP 总量相比，《胡润百富榜》上榜人士的总财富占GDP 总

量的10%-13%。除了2011 和2012 两年，其余五年上榜人士总财富的上升速度均超过GDP 的增

涨速度。

高净值人群的十大需求

1.融资需求：七成超高净值人群有融资需求。融资目的中，65%为企业扩张；27%为企业并购

；8%为经营周转。银行是他们最重要的融资渠道，占77%。

2.投资主体与目的：超过六成以企业名义投资，只有1/4以个人名义投资。个人投资中八成都

主要为了财富增值，只有两成为了财富保值；企业投资中也有四成多是为了资产增值。投资

渠道需求中，83%通过自有投资团队直接投资，仅有15%依靠第三方机构。

3.收购并购需求：3/4未来有计划开展收购并购，主要方向依次为上下游整合、扩大企业规模

、多元化扩张，分别占33%、30%和21%。

4.海外投资需求：超过八成表示未来有海外投资需求，而目前已有半数在进行海外投资。海

外投资目的以企业国际化和资产配置分散风险为主，二者分别占49%和46%。在海外投资中，

面临的最大挑战是投资风险评估和了解当地法律税收政策，二者分别占49%和47%。而银行和

社交平台成为获取海外投资信息的首选渠道，二者分别占29%。

5.艺术品投资需求：投资珠宝玉石的最多，占45%，其次是古字画，占29%。藏友圈交流是最

主要信息渠道，占55%，其次才是拍卖行和专家推荐，分别占38%和34%。最期望获得的服务

是专业鉴定。

6.大额保单需求：三成持有大额保单产品，主要为了财富传承，其次是分散风险和保值增值

。

7.非金融健康医疗需求：将近六成表示需要固定的私人医生团队和国际医院就医通道。

8.家族传承需求：近七成面临家族传承问题。关注价值观和经营理念传承超过财富传承。企

业平稳过度和子女接班意愿是家族传承面临最主要问题。



9.慈善需求：平均捐款金额占平均资产的1.6%，达到2,800万。3/4的期望自己管理慈善基金。

开展慈善活动的渠道主要有政府机构、自行自发，其次为社交圈资源。

10.私人银行服务团队需求：近七成客户接触过私人银行服务，主办行选择中资银行与外资银

行的占比分别为57%和37%。金融专业性是选择私人银行服务团队时最看重的方面。
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企业开展预付卡业务，首先可以获得巨额的备付金，进行资本化运作；其次，由于预付卡可
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