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二、说明、目录、图表目录

       近几年来，被称作&ldquo;黄金市场&rdquo;的中国曾让外国葡萄酒商赚得盆满钵满，而随

着市场回归理性，高端葡萄酒魅力不再，取而代之的是中低端葡萄酒的大行其道。为此，国

外葡萄酒商纷纷改变策略，转型降价，这也给国内葡萄酒企带来竞争压力。难以想象，曾在

中国赚得盆满钵满的外国葡萄酒商正遭遇寒冬。据路透社报道，从2010年起，由于进口葡萄

酒数量猛增，造成供给严重过剩，导致了这种贱卖现象。而2015年，中国葡萄酒消费量还获

得了两位数增长。

       据海关信息网信息，中国瓶装葡萄酒（装入&le;2升的容器的鲜葡萄酿造的酒）在2016

年1-12月的进口量为481,778,352升，同比2015年增长21.98%，呈双位数增长。但较2015年的增

长率回落了近15个百分点。瓶装葡萄酒在该年度的进口金额为2,194,981,117美元，同比2015年

增长17.20%，增幅较去年回落了近20个百分点。在瓶装葡萄酒原产国中，我国进口量排名第. 

一仍为法国、澳大利亚、西班牙、智利分别位列二、三、四位。中国瓶装葡萄酒进口量最大

的省级区域是上海市，为137,731,285升，其次广东省为121,677.122升。但广东省的进口金额却

远超上海市，为924,726,632美元，排名第. 一，上海市为551,664,212美元。我国进口散装酒最

多的葡萄酒原产国为智利，紧随其后的分别为澳大利亚、西班牙和南非。相比2015年，澳大

利亚与西班牙的排位进行了对调；南非与美国的位置也发生了对调。

       与啤酒行业产量增速趋于饱和不同，从目前的人均葡萄酒消费量上看，2016年，中国葡萄

酒人均消费量不足两升（即一人一年不到两瓶），仅为全球均值的1/3。因此，虽然2015年葡

萄酒行业产量增速有所下滑，但不影响未来中国葡萄酒行业的向上发展空间。现在，无论是

法国，还是在葡萄酒业新崛起的加拿大、澳大利亚等国，对中国市场都极为看好。一些法国

品牌的葡萄酒在中国市场销量逐步下滑的原因很简单，市场在回归理性，国内葡萄酒行业的

暴利被进一步压缩。

       国产红酒也并非前途渺茫，由于之前进口葡萄酒乱象较多，国产葡萄酒随着消费者对其信

任度的提高，市场份额也将逐步加大。与此同时，国产葡萄酒企业也要学会走差异化之路，

发展自己的个性化品牌，坚持高质量产品生产，走具备中国特色的品牌化道路，重拾失去的

市场份额。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国进口红酒行业市场运营态势与投资策略研究分

析报告》依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本

行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研

究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格

局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的



参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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