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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

       近年来我国房地产行业的高层建筑投资比例在增加，加速了电梯的需求量。中国 电梯需

求从 2012 年的 52.9 万台提升至 2014 年的 70 万台，预计 2021 年我国 电梯需求量将在 114 万台

左右。电梯楼宇框架的增量空间在于国内电梯需求量 的增长，一般而言进行广告投放的电梯

每部安置 2 块，剔除不适合投放的电梯部 数，2017-2020 年楼宇电梯广告版位的增量分别约为

172、188、204、220 万 块，每年同比增速在 8-9%之间。2011-2021 年中国电梯需求量（单位：

万台）数据来源：公开资料整理

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国电梯行业前景研究与投资前景报告》共九章。

首先介绍了电梯行业市场发展环境、电梯整体运行态势等，接着分析了电梯行业市场运行的

现状，然后介绍了电梯市场竞争格局。随后，报告对电梯做了重点企业经营状况分析，最后

分析了电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业有个系统的了解或者想投资电梯行

业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第五节电梯技术发展趋势分析

 

第三章电梯生产工艺及管理

第.一节电梯产品管理与生产工艺选择

一、电梯产品管理特点
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第四章电梯产、供、销、需市场现状和预测分析

第.一节电梯产能、产量综述

一、产能

二、产量我国电梯年产量增长量数据来源：公开资料整理
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四、快速电梯在中国市场迅速发展

第三节迅达电梯集团（SchindlerGroup,Inc.）

一、公司简介

二、2016年Schindler经营状况

三、2017年Schindler经营状况

四、2017年迅达电梯签约燕翔发展改扩建项目

第四节通力集团（Kone）

一、公司简介

二、2016年通力集团经营状况

三、2017年通力集团经营状况

四、2017年通力集团全球最大制造基地开业

五、通力集团的市场制胜法宝分析

第五节德国蒂森克虏伯集团（ThyssenKrupp）

一、公司简介

二、2016/2016财年蒂森克虏伯经营状况

三、2011/12财年Thyssen,Krupp经营状况
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一、公司简介
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六、富士达电梯产品发展策略

 

第六章中国重点电梯企业研究
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一、公司简介

二、产品介绍

三、产销量分析

四、典型项目
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六、2016年上海三菱电梯实现新跨越

七、2017年上海三菱电梯经营状况分析

八、发展战略

第二节通力（中国）

一、公司简介

二、产品体系

三、市场规模

四、典型项目

五、企业动态

六、发展战略

第三节西子奥的斯

一、公司简介

二、产品与服务

三、销售网络

第四节蒂森电梯

一、公司简介

二、产品介绍

三、标志项目

四、服务中心

第五节迅达（中国）

一、公司简介

二、产品介绍

三、领先技术



四、发展历程

五、企业动态

六、发展战略

第六节奥的斯（中国）

一、公司简介

二、市场规模

三、竞争优势

四、奥的斯事故案例

五、发展战略

第七节日立（中国）

一、公司简介

二、研发体系

三、制造基地

四、企业动态

五、发展战略

第八节巨人通力（中国）
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四、分支机构
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第十节东芝（中国）

一、公司简介

二、技术创新

三、发展战略

四、企业动态

第十一节江南嘉捷

一、公司简介



二、主营业务及产品

三、经营情况

四、竞争优势

第十二节华升富士达

一、公司简介

二、公司产品

三、SWOT分析

四、发展战略

第十三节康力集团

一、公司简介

二、经营情况

三、产业布局

四、竞争优势

五、发展战略

第十四节上海现代

一、公司简介

二、产品介绍

三、历史足迹

四、营销网络

第十五节大连星玛

一、公司简介

二、产品介绍

三、服务体系

四、经典项目

五、发展战略

 

第七章电梯成本分析

第.一节电梯各部件成本分析

第二节电梯系统成本分析

第三节劳动力成本

第四节生产成本及成本结构分析

第五节电梯制造企业成本控制战略



一、产品研发的成本控制

二、产品采购的成本控制

三、生产环节的成本控制

四、产品发运的成本控制
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第二节市场风险分析
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第九章电梯行业研究总结（ZY LII）

第.一节中国电梯业投资建议

一、电梯企业销售预测的地位及方法

二、电梯产品的销售流程

三、电梯企业与销售代理商的关系

第二节中国电梯市场发展的挑战及建议
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二、中国住宅电梯推广措施
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五、推动电梯行业自主创新发展的建议

六、中国电梯发展的产业政策建议

七、国内电梯业OEM发展战略分析（ZY LII）
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