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一、报告报价

《2013-2017年中国钟表市场评估与投资方向研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
2012年初工信部公布了《轻工业&ldquo;十二五&rdquo;发展规划》，对&ldquo;十二五&rdquo;

期间31个主要行业的发展方向进行了归纳，对于钟表工业，明确提出要实现核心技术、关键

零部件和品牌方面的三大突破。中国钟表业未来的发展方向和路线，已经得到国家层面的确

认。 新中国的钟表制造业，经历了跌宕起伏的发展历程，在传承与创新中坚守着坚忍不拔，

勇于挑战的品质，也沉淀下一批凝聚民族精神的品牌，随着飞亚达、罗西尼、天王、依波、

霸王的崛起和海鸥、北京、上海、北极星的复兴，中国钟表业的产业结构和市场布局将会出

现较大的变化。根据钟表行业协会发布的数据：2011年全行业累计完成钟表（含零配件及定

时器）工业总产值约470.0亿元，与上年同比增长约21.1%,其增速比上年下降2个百分点。其中

成品表及表心产量10.34亿只，与上年同比增长约1.5%（其中自产机心6.84亿只）；增速比上

年下降18个百分点;其工业产值约227亿元，与上年同比增长约13.5%,增速比上年下降4个百分

点。成钟及钟心产量6.33亿只，与上年同比减少约3.4%（其中自产机心 6.3亿只）, 增速比上年

下降19个百分点；其工业产值约183.0亿元，与上年同比增长约29.4%,增速比上年下降2个百分

点。其它产品（钟表零配件、定时器、计时仪器）产值约61.0亿元，同比增长约29.5%,增速比

上年下降5个百分点。 我国钟表制造业在内销贡献率、新兴市场拓展、零配件加工水平等方

面都有明显提升，为实现核心技术、关键零部件和品牌方面三大突破奠定了良好的市场基础

和产业基础。 智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国钟表市场评估与投资方向研究报告

》共十一章。首先介绍了中国钟表行业的概念，接着分析了中国钟表行业发展环境，然后对

中国钟表行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国钟表行业面临的机遇及发展前

景。您若想对中国钟表行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重

要工具。本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数

据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计

局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价

格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录

 

第一章 全球钟表行业发展分析 第一节 钟表概述 一、钟表的定义 二、钟表的工作原理 三、钟

表的发展 四、钟表的种类 五、我国的钟表文化 六、影响机械钟表计时精度的八大因素 第二

节 世界钟表市场发展分析 一、世界手表市场发展现状 二、全球钟表市场变化走势 三、新兴

市场国家关税对全球钟表进出口的影响 四、全球钟表拍卖发展分析 第三节 瑞士钟表市场发展

分析 一、瑞士钟表制造业发展历程 二、业内主要企业及其产品 三、瑞士钟表业新计划 四



、2012年瑞士钟表出口情况 五、瑞士钟表在非洲的发展情况 第四节 日本和美国钟表市场发展

分析 一、日本钟表市场发展分析 二、美国钟表市场发展分析    

第二章 2011-2012年我国钟表行业发展分析 第一节 中国钟表行业发展与现状 一、中国钟表业

概况 二、中国钟表产业的发展现状 三、中国中低档手表市场状况 四、目前中国钟表行业存在

的问题分析 五、中国钟表行业发展对策分析 第二节 钟表行业标准 一、中国钟表行业标准 二

、国际钟表行业标准 三、钟表行业标准    

第三章2011-2012年我国钟表产业经济运行分析 第一节 我国钟表产业发展分析 一、中国钟表

产业发展历程  二、2012年我国钟表产量情况 三、我国钟表产业现状 四、我国钟表企业发展

分析 第二节 2012年我国钟表经济运行分析 

一、GDP历史变动轨迹分析 

二、固定资产投资历史变动轨迹分析

三、2013年中国宏观经济发展预测分析 

第四章2011-2012年我国钟表行业市场分析 第一节 我国钟表市场分析 一、中国钟表市场的需

求和变化的特点 二、我国钟表市场现状分析 三、我国国产钟表高端市场发展情况 四、2012年

我国钟表及其零部件出口情况 第二节 我国钟表市场品牌发展分析 一、2012年我国百家商场手

表零售量、零售额前20名品牌 二、中国钟表业品牌发展与文化的关系分析 三、中国钟表业品

牌发展策略 四、中国钟表业发展策略    

第五章2011-2012年我国钟表行业区域市场分析 第一节 金融危机下粤港钟表业发展分析 一、
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