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一、报告报价

《2013-2017年中国基金行业竞争格局与投资战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
基金（Fund）有广义和狭义之分，从广义上说，基金是指为了某种目的而设立的具有一定数

量的资金。例如，信托投资基金、单位信托基金、公积金、保险基金、退休基金，各种基金

会的基金。在现有的证券市场上的基金，包括封闭式基金和开放式基金，具有收益性功能和

增值潜能的特点。从会计角度透析，基金是一个狭义的概念，意指具有特定目的和用途的资

金。因为政府和事业单位的出资者不要求投资回报和投资收回，但要求按法律规定或出资者

的意愿把资金用在指定的用途上，而形成了基金。

       2012年全行业已开展业务的72家基金管理公司管理资产规模合计36142.79亿元，其中：管

理的非公开募集资产（社保基金、企业年金和特定客户资产）规模7481.79亿元，占全行业管

理资产规模的20.70%，公募基金（封闭式基金和开放式基金）规模28661亿元，占全行业管理

资产规模的79.30%。公募基金产品1173只，其中：封闭式基金68只，净值规模1412.99亿元，

占全行业管理资产规模的3.91%；股票型基金534只，净值规模11475.28亿元，占全行业管理资

产规模的31.75%；混合型基金218只，净值规模5646.17亿元，占全行业管理资产规模的15.62%

；债券型基金225只，净值规模3779.70亿元，占全行业管理资产规模的10.46%；货币市场基

金61只，净值规模5717.28亿元，占全行业管理资产规模的15.82%；QDII基金67只，净值规

模629.58亿元，占全行业管理资产规模的1.74%。

2012年，全行业管理资产规模较2011年增长30.23%，其中非公开募集资产规模增长27.39%，公

募基金规模增长30.99%。从利润合计来看，与2011年哀鸿遍野的景象完全不同，2012年股市盈

利机会的增多与债市牛市的延续，促使基金公司在2012年收入及利润大幅增长，且大部分基

金实现了正收益。据《证券日报》基金部及WIND资讯最新统计，披露2012年年报数据的70家

基金公司旗下的1107只基金收入总额为1680.01亿元，而上年64家基金公司旗下的872只基金收

入总额为负4549.25亿元；累计利润达1250.55亿元，而上年为负5004.45亿元。全部基金利润榜

前10名，有5只指数型基金、1只主动管理型股基、2只QDII基金、2只货币式基金，其中前五

名均为指数型基金，且前三名分别被华夏基金、易方达基金及嘉实基金摘得。智研数据研究

中心发布的《2013-2017年中国基金行业竞争格局与投资战略研究报告》共十四章，依据国家

统计局、国家信息中心、中国基金业协会、中国证监会、智研数据研究中心等权威机构的数

据。内容严谨，数据翔实，结合丰富的图表，可以直观的看到基金市场的发展动态竞争格局

等信息。对我国基金市场环境与发展前景、市场竞争格局与动态、市场需求供给与产销状况

、投资风险与规避经营、未来行业趋势与规划建议等进行深入研究，并列举基金市场行业内

重点公司状况，竞争优势等。 本基金行业市场报告深入揭示了基金市场潜在需求和机会，为

投资者选择恰当的投资时机和投资决策，为公司领导层做战略规划提供准确的行业市场情报

及科学的决策依据，对银行信贷部门也具有重要的参考价值！ 



第一章　基金相关概述

第一节　基金的概念

1　基金的定义

2　基金的发展历程

3　基金的作用

第二节　基金的分类

1　按运作方式分类

2　按投资对象分类

3　按投资目标分类

4　按投资理念分类

5　特殊类型基金

第三节　基金其它相关介绍

1　基金的购买渠道

2　基金收益分配定义

3　基金收益分配具体内容

 

第二章2012年全球基金业的发展状况分析

第一节2012年世界基金业发展概述

1　世界基金业发展的特点

2　世界行业基金发展状况分析

3　全球共同基金的发展情况分析

第三节美国基金业

1　美国基金行业的发展阶段

2　美国基金行业的发展概况

3　美国私募基金的融资额情况

4　美国结构化分级基金呈现的设计优势

5　美国基金业的促销策略

第三节英国基金业

1　英国基金的分类

2　英国基金业发展历程

3　英国单位信托基金市场状况分析

第四节　日本基金业



1　日本对冲基金的发展概况

2　日本基金行业危机与变革概述

3　日本基金行业的发展改革之路

第五节　其他地区的基金业

1　德国基金行业的发展特征

2　新加坡管理基金投资状况

3　香港基金行业营运状况分析

4　台湾省基金的发展状况

5　印度基金业发展概述

 

第三章　2012年中国基金行业营运形势分析

第一节　2012年中国基金行业发展概况分析

1 中国基金业的发展现状

2 中国基金行业规模发展变化

3　国内基金行业&ldquo;马太效应&rdquo;凸显

4　影响基金业绩的内外因素

第二节　2012年中国基金业发展面临的挑战分析

1　我国基金行业发展存在的隐患

2　我国基金行业发展存在的瓶颈

3　中国基金行业治理面临的挑战

第三节　2012年中国基金行业发展格局分析

1　中国基金行业发展的新格局

2　我国基金行业竞争格局生变

3　国内基金行业巨头业绩分化明显

4　我国基金业将逐渐形成三足鼎立局面

5　国内基金业将迎来新一轮扩容

第四节　2012年中国基金的行业配置分析

1　基金行业配置的定义

2　基金行业配置能力倍受关注

3　行业配置决定基金投资收益

42012年第四季度基金的行业配置状况

第五节　2012年中国基金业发展对策分析



1　中国基金行业发展的策略

2　我国基金行业的发展措施

3　我国基金行业发展的政策建议

4　我国基金业应发展专业细化之路

 

第四章　2012年中国基金费用结构分析

第一节　基金费用的类别

1　基金销售和赎回费用

2　基金管理费和托管费

3　基金的交易费用

第二节　有效市场理论和基金费用

1　有效市场理论

2　有效市场理论与基金费用率

第三节　基金费用结构分析

1　基金管理费用结构设计原则

2　基金管理费用结构的理论

3　基金费用结构不能代替外部监管

4　对基金费用率的合理监管

第四节　基金管理费模式的综述

1　中美基金管理费的比较

2　我国基金委托与代理关系的特征

3　基金管理费的固定模式与浮动模式

4　完善基金管理费模式的相关建议

 

第五章　2012年中国开放式基金发展情况分析

第一节　开放式基金概述

1　开放式基金的定义

2　开放式基金的分类

3　开放式基金的特点

4　开放式基金对市场的影响

5　开放式基金的风险种类

第二节　2012年中国开放式基金投资者基本情况分析



1　投资者账户结构及持有基金份额、规模

2　投资者认、申购及赎回情况分析

3　开放式基金市场销售渠道情况

4　个人基金投资者持有开放式基金情况

第三节　中美开放式基金销售渠道对比分析

1　美国开放式基金销售渠道发展分析

2　中国开放式基金销售渠道发展分析

3　中美开放式基金销售渠道对比

4　对比的结论与发展展望

第四节　2012年中国商业银行介入开放式基金的分析

1　介入开放式基金促进中国商业银行的发展

2　商业银行介入开放式基金存在风险

3　商业银行接纳开放式基金的策略

第五节　2012年中国开放式基金流动性风险的防范

1　流动性风险的定义

2　流动性风险形成的原因

3　流动性风险对金融稳定的影响

4　流动性风险的防范分析

5　应对流动性风险的政策建议

 

第六章　2012年分想中国封闭式基金发展形势分析

第一节　封闭式基金概述

1　封闭式基金的定义

2　封闭式基金交易的特点

3　封闭式基金价格影响因素

4　封闭式基金设立条件及程序

第二节　2012年中国封闭式基金发展综述

1　中国封闭式基金发展状况及存在的合理性

2　我国封闭式基金的发展业绩情况

3　我国封闭式基金亟待解决的问题

4　封闭式基金到期解决方法

第三节　2012年中国封闭式基金定价探析



1　封闭式基金定价概述

2　封闭式基金的贴现定价法

3　封闭式基金收益比较定价法

4　封闭式基金价格的随机模型

5　封闭式基金定价实例

第四节　2012年中国封闭式基金折价分析

1　封闭式基金的折价概述

2　西方对封闭式基金折价的认知

3　中国封闭式基金的折价状况

4　消除我国封闭式基金高折价现象的途径

第五节　2013-2017年中国封闭式基金投资价值分析

1　封基具长线投资价值

2　封闭式基金相对抗跌

3　封闭式基金表现最优

4　结构性机会仍可期

 

第七章　2012年中国货币市场基金发展分析

第一节　货币市场基金概述

1　货币市场基金的定义

2　货币市场基金的特点

3　货币市场基金投资组合的原则

4　货币市场基金对金融市场发展的影响

第二节　2012年中国货币市场基金发展探讨

1　我国货币市场基金的发展历程

2　制约国内货币市场基金发展的因素

3　我国货币市场基金的发展对策

第三节　货币市场基金与央行货币政策效应分析

1　中国货币市场基金诞生对央行货币政策效应

2　中国货币政策传导有效性分析

3　美国货币政策有效性的启示

4　发展央行货币政策有效的货币市场基金制度的策略

第五节　2011年中国货币市场基金收益分析



1　货币市场基金收益率与投资结构分析

2　我国货币市场基金前期高收益发展分析

3　货币市场基金收益率低的原因分析

4　货币市场基金收益率受投资风险影响

第五节　2012年中国货币市场基金的路径策略分析

1　中国货币市场基金发展模式

2　中国发展银行货币市场基金的优势

3　发展中国货币市场基金的政策策略

 

第八章　2012年中国私募基金发展情况分析

第一节　私募基金概述

1　私募基金的定义

2　私募基金的分类

3　私募基金的特点

4　私募基金组织形式

5　私募基金的经济效应

第二节　2012年中国私募基金发展概况分析

1　我国私募基金发展历程

2　中国私募基金业绩分析

32012年我国私募基金的发展情况分析

第三节　国外私募股权基金监管风向转变及其启示

1　海外私募股权基金监管的传统理念

2　私募股权基金监管风向转变的主要原因

3　海外私募股权基金监管的最新趋势

4　海外私募股权基金监管风向转变的启示

第五节　私募基金发展的风险及控制

1　中国私募基金的风险与对策

2　私募股权投资基金的潜在风险

3　我国私募股权基金投融资法律风险及其控制

第六节　2012年中国私募基金发展问题及对策分析

1　我国私募基金存在的主要问题

2　我国私募基金的发展思路



3　规范化发展我国私募基金的政策建议

4　我国私募股权基金业发展策略

5　我国私募证券投资基金制度完善建议

 

第九章　2012年中国特殊类型基金：ETF发展分析

第一节　ETF相关概述

1ETF简介

2ETF的特点

3ETF的优越性

4ETF标的指数的选择

第二节　2012年全球ETF基金发展概况分析

1　全球ETF发展的特点

2　世界ETF市场发展综述

3　全球ETF的发展趋势

第三节　2012年中国ETF基金发展分析

1ETF基金业发展的三大条件

2ETF基金的发展概况

3　中美ETF交易量对比分析

4　我国ETF的发展前景展望

第四节　2012年中国ETF市场发展的问题及对策分析

1ETF市场结构性问题浅析

2　改进中国ETF市场的政策性建议

 

第十章　2012年中国商业银行与基金的发展分析

第一节　商业银行制度与投资基金制度的比较

1　投资基金业冲击商业银行的发展

2　投资基金与商业银行间的地位争论

3　商业银行与投资基金的比较

4　发展商业银行与投资基金的建议

第二节 中国商业银行加入基金管理的分析

1　商业银行与投资基金关系的分析

2　商业银行介入基金管理的原因及条件



3　商业银行加入基金管理产生的影响分析

第三节　商业银行经营基金业务的风险及监管

1　商业银行经营基金的风险可能性

2　商业银行基金监管引发的监管冲突

3　美国对商业银行基金监管状况

4　中国商业银行开展基金业务的监管对策

第四节　商业银行基金销售业务发展分析

1　中国基金销售市场状况

2　商业银行拓展基金销售业务必要性

3　商业银行发展基金销售业务的策略

 

第十一章　2012年中国基金品牌营销分析

第一节　2012年中国基金业品牌发展综述

1　我国基金业品牌成长回顾

2　国内基金业品牌竞争的现状

3　国内基金业品牌运作的三大不足

4　我国基金业品牌建设发展建议

5　未来中国基金业品牌发展趋势

第二节　2012年中国基金品牌营销的转变分析

1　产品向顾客解决方案转变

2　价格向顾客成本的转变

3　分销向方便的转变

4　促销向沟通的转变

第三节　2012年中国基金营销演变及顾客需求分析

1　市场发展推动基金营销演变

2　顾客需求在基金品牌营销演进中的变化

第四节　2013-2017年中国基金营销理念重构的展望分析

1　吸引性需求是趋势

2　基金营销管理流程的发展趋势

3　整合营销是基金的发展方向

4　基金营销将实行可持续发展战略

 



第十二章　2012年中国基金业的关联行业发展分析

第一节　证券业

1　全球证券市场发展状况

2　中国网络证券业的发展分析

3　中国证券业未来发展走势的判断

第二节　银行业

1　建国以来银行业的发展历程

22012年我国银行业运行现状简析

3　促进我国银行业稳健发展的建议

第三节　保险业

1　改革开放以来中国保险业的发展及变化

22012年我国保险业运行现状

3　保险业与基金管理业的关系分析

 

第十三章　2012年中国基金管理企业运营状况分析

第一节　南方基金管理有限公司

1　公司简介

2　南方基金的发展模式

3　南方基金业绩表现

42011年以来南方基金业绩领先同行

第二节　易方达基金管理有限公司

1　公司简介

2　易方达旗下基金业绩表现

3　易方达各类基金业绩表现

42011年易方达推出专门针对大学生的货币基金

第三节　华夏基金管理有限公司

1　公司简介

2　华夏基金发展概况

3　华夏基金业绩的发展现状

52011年华夏基金股权变动情况

第三节　景顺长城基金管理有限公司

1　公司简介



2　景顺长城基金的业绩回顾

3　景顺长城稳定收益债基已取得批准

4　景顺长城形成自有特色的研究体系

第五节　工银瑞信基金管理有限公司

1　公司简介

2　工银瑞信基金的经营发展状况

3　工银瑞信推出基金新品种

第六节　华安基金管理有限公司

1　公司简介

2　华安基金业绩的发展状况

3　华安基金新产品

第七节　中银基金管理有限公司

1　公司简介

2　中银基金发展取得的成就

32011年中银基金开通新业务完善网上交易平台

第八节　中信基金管理有限责任公司

13.8.1　公司简介

13.8.2　中信基金发展取得的成就

 

第十四章　中国基金政策解读与2013-2017年行业前景展望

第一节　基金政策解读

1　我国基金行业将更新四大政策法规

2　修改中的基金法政策取向逐步明晰

3　《证券投资基金评价业务管理暂行办法》亮点浅析

4　《开放式证券投资基金销售费用管理规定》解读

第二节　2013-2017年中国基金行业的发展趋势分析

1　中国基金业发展将更趋向国际化

2　我国基金业多元化的发展方向

3　我国基金业发展的五大趋势

4　我国基金行业发展的创新方向

 

图表目录：（部分）



图表：行业基金按照行业的分布状况

图表：行业基金数量随时间的发展图示

图表：各类行业基金的时间特征

图表：行业基金数量按发行国家地区的分布

图表：行业基金资产按发行国家地区的分布

图表：行业基金资产按照投资国家地区的分布

图表：行业基金总资产前25名的管理公司

图表：五个代表性基金公司的行业基金投资策略

图表：行业基金的10年内收益分布状况

图表：各类行业基金10年内的赢利性变化

图表：2008年新基金发行节奏

图表：国内基金公司数量

图表：偏股票型开放式基金规模

图表：2008年债券型基金份额

图表：2008年新发债券型基金规模

图表：2008年QDII基金规模

图表：2008年QDII新基金首发规模

图表：2008年基金资产净值和份额规模分类汇总统计

图表：2008年基金管理公司管理基金资产净值和份额规模汇总统计

图表：2008年托管银行托管基金资产净值和份额规模汇总统计

图表：2009年上半年股票型和混合型开放式基金业绩表现前十位

图表：基金仓位与指数季度走势变化

图表：2009年一季度及二季度基金业绩分化程度

图表：2009年上半年固定收益类开放式基金业绩表现前五位

图表：2009年上半年基金二级市场走势与市场指数比较

图表：2009年上半年封闭式基金净值增长率

图表：2009年上半年封闭式基金价格涨幅

图表：2009年上半年各类型基金规模变化情况

图表：2009年上半年各类型基金份额变动情况

图表：2007-2009年6月基金月度募集情况

图表：2007-2009年6月不同类型基金募集情况

图表：2009年一季度及二季度基金规模与业绩表现关系



图表：2009年三季度与上季度基金行业配置的总体情况

图表：2009年三季度各基金对十大行业的增减统计

图表：2009年三季度基金前三行业集中度情况

图表：局部均衡下的均衡费用结构

图表：一般均衡下的均衡费用结构

图表：2008年公募基金与私募基金业绩对比

图表：2008年前11个月限制性集合理财和债券型基金的业绩对比

图表：2008年前11个月非限定性集合理财和偏股型基金的业绩对比

图表：中国与欧美等货币市场基金制度环境的比较

图表：2008年按运行时间统计的私募产品个数

图表：2008年私募与公募的业绩分布情况

图表：ETF二级市场交易示意图

图表：ETF申购示意图

图表：ETF赎回示意图

图表：ETF品种介绍

图表：ETF资产规模

图表：ETF流动性与交投意愿比较

图表：2008年全球ETF相关数据

图表：2008年全球ETF区域数据

图表：2008年全球ETF跟踪资产类别

图表：ETF市场指数提供商份额

图表：2008年全球最大30只ETF跟踪资产特征

图表：2008年全球最大25只股票类ETF资产细分

图表：2008年中国ETF市场数据

图表：两岸三地ETF交投情况

图表：中国基金各类型第一只产品概况表

图表：部分基金管理公司网上交易量呈几何级数攀升

图表：部分基金管理公司对原有电子交易平台升级换代

图表：部分基金管理公司投资者教育案例

图表：部分基金管理公司客户体验式沟通案例

图表：市场环境推动基金营销时代变化

图表：三阶段基金管理公司与基金产品数量变化



图表：顾客需求的三阶段变化

图表：满足顾客的三种层次变迁

图表：品牌营销与原来营销方式的比较

图表：多点单向的营销方式

图表：品牌营销下的整合营销

图表：美、英、日三国资本市场表现与基金资产配置关系

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/touzi/W91894FDOT.html

http://www.abaogao.com/b/touzi/W91894FDOT.html

