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一、报告报价

《2009-2013年中国保健酒市场动态及发展战略研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2013年中国[b]保健酒[/b]市场动态及发展战略研究报告 内容介绍：[/b]

　　[b]第一章　保健酒产业相关概述[/b]

　　第一节 健品的介绍

　　一、医药的定义

　　二、医药的分类

　　三、医药的特点

　　四、医药产生的原因

　　五、医药发展的三个阶段

　　第二节  保健酒的概述

　　一、酒在医疗保健中产生的作用

　　二、保健酒和药酒之间的异同点

　　三、保健酒的保健功能和经济效益

　　四、保健酒酿造的悠久历程

　　[b]第二章2008-2009年中国保健酒产业经济与社会环境分析[/b]

　　第一节2008-2009年经济发展环境分析

　　一、2008年我国宏观经济运行分析

　　二、2009年我国宏观经济运行情况

　　三、2009-2013年我国宏观经济形势分析

　　四、2009-2013年投资趋势及其影响预测

　　第二节2008-2009年中国社会发展环境分析

　　一、2009年全国居民收入情况分析

　　二、2009年全国社会消费品零售总额

　　三、2009年全国百家重点大型零售企业销售情况

　　四、2009年全国居民消费价格分析

　　第三节 2009-2013年中国保健酒产业投资政策环境分析

　　一、保健酒的总体政策环境分析

　　二、保健酒批准文号的变更

　　三、GMP认证与保健酒

　　[b]第三章　2008-2009年中国医药产业运行形势分析[/b]

　　第一节2008-2009年中国医药发展态势分析



　　一、中国医药行业发展应注重的方面

　　二、中国医药发展的法律对策

　　三、医药行业需要创新渠道发展市场

　　四、医药医药发展的策略

　　[b]第四章　2008-2009年中国保健酒发展趋势

　　一、国内保健酒品牌营销力度将加强

　　二、保健酒行业的营销发展新意呈现

　　[b]第七章  2006-2009年中国保健酒等其他酒制造行业规模以上企业经济运行数据监测[/b]

　　第一节  2005-2009年（按季度更新）中国保健酒等其他酒制造行业数据监测回顾

　　一、竞争企业数量

　　二、亏损面情况

　　三、市场销售额增长

　　四、利润总额增长

　　五、投资资产增长性

　　六、行业从业人数调查分析

　　第二节  2005-2009年（按季度更新）中国保健酒等其他酒制造行业投资价值测算

　　一、销售利润率

　　二、销售毛利率

　　三、资产利润率

　　四、未来5年保健酒等其他酒制造盈利能力预测

　　第三节  2005-2009年（按季度更新）中国保健酒等其他酒制造行业产销率调查

　　一、工业总产值

　　二、工业销售产值

　　三、产销率调查

　　四、未来5年保健酒等其他酒制造产品产销衔接预测

　　第四节  2005-2009年（按季度更新）保健酒等其他酒制造出口交货值数据

　　一、出口交货值增长

　　二、出口交货值占工业产值的比重

　　[b]第八章　2008-2009年中国保健酒行业五强

　　第二节2008-2009年中国保健酒主流品牌的竞争分析

　　一、名牌战略引导保健酒业竞争

　　二、保健酒市场六大品牌的激烈竞争



　　三、保健酒各大品牌的圈地运动

　　四、椰岛鹿龟酒与劲酒的竞合发展

　　五、保健酒市场的竞争出路分析

　　第三节2008-2009年中国保健酒的竞争策略探析

　　一、定位策略

　　二、产品策略

　　三、价格策略

　　四、分销策略

　　五、广告、宣传、促销策略

　　[b]第九章　2008-2009年中国保健酒主要品牌企业运行态势分析[/b]

　　第一节 海南椰岛

　　一、浅析椰岛鹿龟酒营销的六大法宝

　　二、椰岛鹿龟酒巨资铸造中国首家保健酒GMP认证

　　三、椰岛鹿龟酒进入酿酒食品行业前十强

　　第二节 交大昂立

　　一、交大昂立成为保健食品行业发展的领头羊

　　二、交大昂立新产品的营销策略铸造利润第三极

　　第三节 浙江致中和

　　一、致中和构造渠道战略发展联盟

　　二、致中和的发展概况

　　第四节 劲牌公司

　　一、创新成为劲牌发展的不竭动力

　　二、劲牌从量变到质变的发展历程

　　三、劲酒企业的成功经验探析

　　[b]第十章2008-2009年中国保健酒产业优势企业财务数据分析[/b]

　　第一节海南椰岛行业循环发展的关键

　　六、全球金融危机下的中国白酒业

　　七、未来国内白酒行业发展形势预测

　　八、未来中国白酒行业的发展回顾

　　三、葡萄酒行业的发展热点分析

　　四、葡萄酒业的焦点回顾

　　五、2008年中国执行葡萄酒新国标



　　六、中国葡萄酒产业的发展趋势分析

　　第三节 黄酒

　　一、黄酒的概述

　　二、2007年中国黄酒业指数攀升

　　三、消费升级点燃中国黄酒发展引擎

　　四、黄酒行业走出低迷困境的对策

　　五、高档黄酒在政策支持下市场增长空间大

　　第四节 啤酒

　　一、中国啤酒产销量连续4年处于世界首位

　　二、中国啤酒业发展机遇与挑战分析

　　三、国内啤酒产业面临原材料涨价的压力

　　四、未来中国啤酒行业发展趋势预测

　　五、中国啤酒业的营销模式以及发展前景

　　[b]第十二章 2009-2013年中国保健酒的发展前景预测分析[/b]

　　第一节2009-2013年中国保健酒行业的发展趋势

　　一、中国保健酒的未来发展趋势分析

　　二、未来五年保健酒业发展走向

　　三、保健酒将发展成为传统酒业里的朝阳产业

　　四、环保成保健酒行业未来投资新亮点

　　第二节2009-2013年中国保健酒行业的发展历程表

　　图表　保健食品的广告宣传情况

　　图表　2007年中国医药企业投资规模图

　　图表　2007年1-12月各地区或国家中成药出口按金额排序

　　图表　2007年1-12月各地区或国家医药出口金额排序

　　图表　2007年中国医药医药进(医药医药进出口数据)出口统计一览

　　图表　2007年中国出口主要目标(出口主要目标市场分析)市场分布

　　图表　2007年中国大类(大类出口数据)出口产品增长比较

　　图表　酒类发展趋势对比表

　　图表　保健酒销售排名

　　图表　后非典时期保健酒市场SWOT分析

　　图表　购买时最重要的因素

　　图表　消费者一次购买保健酒的数量



　　图表　保健酒消费者的购买场所

　　图表　消费者购买保健酒的途径

　　图表  2008-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司盈利能力分析

　　图表  2008-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司经营效率分析

　　图表  2008-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司偿债能力分析

　　图表  2008-2009年海南椰岛(集团)股份有限公司成长能力分析

　　图表  2008-2009年上海交大昂立股份有限公司盈利能力分析

　　图表  2008-2009年上海交大昂立股份有限公司经营效率分析

　　图表  2008-2009年上海交大昂立股份有限公司偿债能力分析

　　图表  2008-2009年上海交大昂立股份有限公司成长能力分析

　　图表  2008-2009年烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司盈利能力分析

　　图表  2008-2009年烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司经营效率分析

　　图表  2008-2009年烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司偿债能力分析

　　图表  2008-2009年烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司成长能力分析

　　图表  浙江致中和酒业有限公司盈利指标情况

　　图表  浙江致中和酒业有限公司资产运行指标状况

　　图表  浙江致中和酒业有限公司资产负债能力指标分析

　　图表  浙江致中和酒业有限公司盈利能力情况

　　图表  浙江致中和酒业有限公司销售收入情况

　　图表  浙江致中和酒业有限公司成本费用构成情况

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司盈利指标情况

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司资产运行指标状况

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司资产负债能力指标分析

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司盈利能力情况

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司销售收入情况

　　图表  山西杏花村汾酒厂股份有限公司成本费用构成情况

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司盈利指标情况

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司资产运行指标状况

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司资产负债能力指标分析

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司盈利能力情况

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司销售收入情况

　　图表  五粮液集团保健酒有限责任公司成本费用构成情况



　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司盈利指标情况

　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司资产运行指标状况

　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司资产负债能力指标分析

　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司盈利能力情况

　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司销售收入情况

　　图表  宁夏香山酒业(集团)有限公司成本费用构成情况

　　图表  劲牌有限公司盈利指标情况

　　图表  劲牌有限公司资产运行指标状况

　　图表  劲牌有限公司资产负债能力指标分析

　　图表  劲牌有限公司盈利能力情况

　　图表  劲牌有限公司销售收入情况

　　图表  劲牌有限公司成本费用构成情况

　　图表  香港展生集团盈利指标情况

　　图表  香港展生集团资产运行指标状况

　　图表  香港展生集团资产负债能力指标分析
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