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一、报告报价

《2009-2010年中国消费品工业发展趋势分析报告$》信息及时，资料详实，指导性强，具有独

家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面

、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或

缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2010年中国消费品工业发展趋势分析报告$ 内容介绍：[/b]

　　中国是消费品工业大国，纱、布、服装、空调、冰箱、洗衣机、自行车、玩具、鞋、啤

酒等几百种产品产量居世界第一。2008年以来，受国际金融危机快速蔓延和世界经济增速明

显减缓影响，中国消费品工业面临严峻的形势。2009年，国家采取保增长、扩内需、调结构

政策，出台一系列配套措施，积极带动了国内需求的稳步增长，恢复经济增长的信心。对于

外销型企业和行业来说，做内销、争取国内市场成为新的经营方向。皮革、家具、家电、自

行车、电池等行业的企业已纷纷把注意力放到了国内市场。

　　纵观全球，结合消费品工业的发展现状，本报告认为消费品工业仍是保增长最大的稳定

性因素，消费品工业未来的发展趋势是：消费品工业总体保持稳定增长，供过于求的总格局

仍在持续发展；消费品工业发展存在结构差异，包括城乡之间、行业之间的差距；新的消费

热点和消费领域继续保持快速增长；低碳经济的发展将加速消费品工业的研发；工业设计将

成为消费品工业发展的灵魂

　　面对竞争与市场的变化和挑战，顾问2009-2010年中国消费品工业发展趋势分析报告$》，

将帮助业界厂商、投资者、业内人士更精确地把握中国消费品工业发展规律

　　更加深入、翔实的产业研究数据。从现状与特点、存在问题、重点区域发展、有利因素

和不利因素等多角度分析年度发展变化、洞察行业先机。

　　更加全面、深刻的竞争分析。从产业链上下游、同领域发展趋势、关联机构支持等多方

面总结产业发展，剖析竞争实质。

　　更加科学、完整的未来发展预测。建立在各重点细分市场上的建模回归与专家校验，并

与相关产业环节进行关联分析，确保给出有价值的趋势分析与定量预测结果。

　　一、2009年全球消费品工业发展概述

　　发展状况

　　发展预测

　　(一) 影响因素

　　1、有利因素

　　2、不利因素

　　(二) 产业趋势分析

　　1、产品发展趋势

　　2、技术发展趋势

　　3、企业发展趋势



　　(三) 产业规模预测

　　(四) 产业结构预测

　　六、 建议

　　(一) 政府建议

　　(二) 企业建议

　　表目录

　　消费品工业涵盖领域

　　主要国际消费品工业规模

　　中国消费品工业分布

　　⋯⋯

　　图目录

　　2009年全球消费品工业规模

　　2009年中国消费品工业规模

　　2009年中国消费品工业RD经费支出

　　⋯⋯
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