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一、报告报价

《2010-2012年中国电视购物行业市场调查与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2012年中国[b]电视[/b]购物行业市场调查与投资前景分析报告 内容介绍：[/b]

　　电视购物是一种电视业、企业、消费者三赢的营销传播模式，目前在我国电视购物转型

期存在着电视购物频道和电视直销广告相互竞争发展的局面。近两年来，这两种形态一直共

生共存，相互竞争市场份额。目前中国电视购物出现了电视直销购物（传统电视购物）和电

视购物频道（现代家庭电视购物）两强竞争并存发展的局面。全国目前约有400家传统电视购

物公司，其中大多以经营药品、医疗器械、保健品等产品为主。国内新生的购物频道主要有

快乐购物、开心购物、欢腾购物、家家购物、居家购物、乐家购物、新华购物、好易购等新

兴的电视购物频道也纷纷亮相，且发展稳定业绩喜人，由于电视购物频道的商品多、贴近生

活、价格合理、运作规范，越来越受到消费者喜爱，成为电视购物的主要渠道。2006年12

月28日，央视宣布开播CCTV中视购物频道，此举标志着央视正式进军电视购物领域。

　　2006年8月1日国家广电总局、国家工商总局颁发了对药品、医疗器械、丰胸、减肥、增

高产品等五类商品不得在电视购物节目上播放的法规条令发展运行趋势

　　第二节 政策分析

　　一、电视购物纳入零售新业态

　　二、广电总局要求暂停播出丰胸增高等电视购物节目

　　三、关于整顿电视购物广告的通知

　　四、禁播令并非封杀电视购物

　　五、国家将研究规范电视购物形式

　　六、电视购物广告的政策“瓶颈”和广告主的操作指南探讨

　　第三节 “禁播令”对电视购物的影响分析

　　一、重挫传统电视购物

　　二、24号文件催生电视购物新竞争规则

　　三、广电总局：已有147家频道停播电视购物节目

　　四、叫停电视购物节目，电视台全行业减收六成

　　五、电视购物行业大洗牌

　　第四节 应对分析

　　一、加大商会的作用

　　二、提高企业退出壁垒

　　三、加强“品牌”建设

　　四、电视购物要规范经营



　　五、禁播的背后，健康购物兴起

　　[b]第四章 2008-2009年中国电视购物发展现状分析

　　一、国外发展情况

　　二、国内电视购物发展现状

　　三、我国电视购物的发展历史与阶段

　　四、北京电视购物市场分析

　　五、电视购物卷土重来

　　第二节 我国电视购物存在问题

　　一、缺乏明确稳定的政策支持

　　二、发展关键要素不够成熟

　　第三节 我国电视购物对策研究

　　一、整合媒体通道

　　二、重新审视产品线

　　三、建立顾客数据库

　　四、变单纯卖产品到卖产品+服务

　　五、电视购物行业亟待规范

　　第四节 目前被暴光产品调查情况

　　第五节 中国手机电视购物发展前景

　　[b]第五章 2008-2009年中国电视购物竞争态势分析[/b]

　　[b][/b]第一节 电视购物竞争格局分析

　　一、三足鼎立格局形成

　　二、看中大陆08年奥运商机东森进军大陆电视购物

　　三、外资争相进入电视购物行业

　　四、韩国全面进军中国电视直销行业前景展望与发展趋势预测[/b]

　　[b][/b]第一节 我国电视购物前景展望

　　一、电视购物市场空间巨大

　　二、电视购物被誉为继零售、超市之后的第三次销售革命

　　三、电视购物将大有作为

　　四、国内市场尚待成熟

　　六、专业购物频道未来发展趋势

　　第二节 电视购物发展趋势分析

　　一、购物频道契机



　　二、必须建立生动化的虚拟卖场

　　三、交互式电视购物潜利多多

　　四、电视购物20可资期待

　　[b]第十四章 2010-2012年中国电视购物行业投资价值分析[/b]

　　第一节 电视购物行业投资动态分析

　　一、国美涉及百货电视购物业

　　二、橡果国际拟赴美上市最高融资2亿美元

　　三、湖南卫视斥１亿进军“电视购物”

　　四、国有广电机构与国外电视购物公司在资本领域合作的情况

　　第二节 电视购物行业投资风险分析

　　一、市场竞争风险

　　二、行业诚信风险

　　三、社会信息系统风险

　　四、数字电视发展的不确定因素

　　第三节 电视购物行业投资机会分析

　　一、电视购物行业投资收益与价值

　　二、电视购物行业投资潜力与机会

　　第四节 专家建议
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