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二、说明、目录、图表目录

        目前在运营的动车组中，绝大多数动车组设计寿命为20年。根据《动车组运用维修规程》

披露的情况来看，各型号动车组的设计寿命不同，其中CRH2、CRH3以及CRH380为20年

，CRH1与CRH6为25年，CRH5与我国自主研发的复兴号CR400则为30年。而根据我国目前在

运行的各类型动车组的型号比率来看，20年设计寿命的动车组数量占比达70%，其生命周期

内将经历1次五级修与2次四级修。动车组报废年限比率        智研数据研究中心发布的

《2022-2028年中国轨道交通设备器材市场发展态势与市场前景预测报告》共十四章。首先介

绍了中国轨道交通设备器材产品行业市场发展环境、轨道交通设备器材产品整体运行态势等

，接着分析了中国轨道交通设备器材产品行业市场运行的现状，然后介绍了轨道交通设备器

材产品市场竞争格局。随后，报告对轨道交通设备器材产品做了重点企业经营状况分析，最

后分析了中国轨道交通设备器材产品行业发展趋势与投资预测。您若想对轨道交通设备器材

产品产业有个系统的了解或者想投资中国轨道交通设备器材产品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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1.1.1 行业定义

1.1.2 行业主要产品分类

1.1.3 行业主要商业模式
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1.2.1 产业链分析
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（1）行业生命周期理论基础

（2）轨道交通设备器材产品行业生命周期
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2.3  轨道交通设备器材产品行业社会环境分析

2.3.1 轨道交通设备器材产品产业社会环境

2.3.2 社会环境对行业的影响

2.3.3 轨道交通设备器材产品产业发展对社会发展的影响

2.4  轨道交通设备器材产品行业技术环境分析

2.4.1 轨道交通设备器材产品技术分析

2.4.2 轨道交通设备器材产品技术发展水平
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第三章 我国轨道交通设备器材产品行业运行分析

3.1  我国轨道交通设备器材产品行业发展状况分析

3.1.1 我国轨道交通设备器材产品行业发展阶段

3.1.2 我国轨道交通设备器材产品行业发展总体概况

        未来动车组采购与交付量将保持相对稳定，市场空间并不悲观。从历史数据来看，2019年

新通车高铁里程数接近2014年历史高点。但受时速250公里动车组招标延后到影响，国内动车



组预计交付量保持相对稳定。随着时速250公里的动车组在2020年启动招标，已建成铁路的加

密需求将影响2020年动车组交付量持续增长。此外，考虑到高铁客运量快速增长的背景下，

部分线路的密度仍有上行空间。即使未来通车里程数下降，预计加密需求将支撑动车组采购

与交付量保持相对稳定。目前CRH380仍占主要地位，预计未来采购将以高速动车组复兴号为

主。2019年4月，我国运营的高铁动车组列车中，和谐号CRH380共计1,484标准组，占比达46%

，而于2017年启动投产的复兴号CR400目前共有373标准组，占比达12%。从2018、2019年的采

购招标来看，铁路总公司采购的均为时速350公里的复兴号CR400列车。考虑到复兴号各项性

能指标更好，采购价格相对更低（约1.73亿元/标准组），预计复兴号未来将作为高速铁路的

主要采购产品，时速250公里动车组采购需求也将随着CR300系列的认证完毕逐步释放。铁路

动车组采购量

3.1.3 我国轨道交通设备器材产品行业发展特点分析

3.2  2015-2019年轨道交通设备器材产品行业发展现状

3.2.1  2015-2019年我国轨道交通设备器材产品行业市场规模

3.2.2  2015-2019年我国轨道交通设备器材产品行业发展分析

3.2.3  2015-2019年中国轨道交通设备器材产品企业发展分析

3.3  区域市场分析

3.3.1 区域市场分布总体情况
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3.5.2 影响轨道交通设备器材产品价格的关键因素分析

（1）成本

（2）供需情况

（3）关联产品

（4）其他

3.5.3  2022-2028年轨道交通设备器材产品产品/服务价格变化趋势

3.5.4 主要轨道交通设备器材产品企业价位及价格策略
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5.3.3 重点行业轨道交通设备器材产品产品/服务需求分析预测
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