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二、说明、目录、图表目录

 目前，我国在官方层面上并没有明确定义药妆品，只有特殊用途化妆品可与之相当。特殊用

途化妆品包括育发、染发、烫发、脱毛、美乳、健美、除臭、祛斑及防晒共9类产品。特殊用

途化妆品的申报程序比较严格，投放市场前必须进行产品卫生安全评价，包括卫生学检验、

毒理学试验、人体安全试验、相关功效成分及使用依据等。药妆品的功效已明显超出特殊用

途化妆品的范畴，如美白、保湿、抗炎和抗氧化等都属于药妆品的功效范围。 国内药妆品主

要通过药店销售，但安全性及功效性评价缺乏法律监管，没有统一标准。

药妆品代表了全球化妆品行业的发展方向。我国有着上千年药妆的历史实践，却因法律的欠

缺和技术的落后严重影响其发展。目前，我国药妆市场需求巨大，前景广阔，但大多数市场

份额都被国外药妆品牌占据。

近几年，我国药妆产业积极加大改革力度，改革成效指日可待，相宜本草、佰草集等国产本

土品牌将中药草本与现代科技相结合，成功打开并引领了中药美容新风尚。数据显示，2017

年我国化妆品行业市场规模约2514亿元，药妆行业市场规模约524亿元，占比约20.84%。
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7.2.8 珠海伊斯佳科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

7.2.9 佳丽宝化妆品（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

7.3 医药企业进军药妆领先个案分析

7.3.1 北京同仁堂科技发展股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业竞争波特模型分析

（7）下属北京同仁堂股份有限公司同仁堂药店分析

1）药店发展简况

2）药店零售产品种类

3）药店零售规模分析

7.3.2 云南白药集团股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）下属云南省医药有限公司分析

1）企业发展简况

2）企业零售产品种类

3）企业零售网络分布

（7）企业投资兼并与重组分析

（8）企业最新发展动向分析

7.3.3 浙江康恩贝制药股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.4 马应龙药业集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析



1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.5 漳州片仔癀药业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业投资兼并与重组分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.6 广州王老吉药业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.7 广州白云山敬修堂药业股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

7.3.8 广州白云山陈李济药厂有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品结构及新产品动向

（5）企业销售渠道与网络

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业最新发展动向分析

7.3.9 修正药业集团日化有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营状况分析

（3）企业产品结构及新产品动向

（4）企业销售渠道与网络

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.10 滇虹药业集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业产品结构及新产品动向

（3）企业销售渠道与网络

（4）企业经营状况优劣势分析

（5）企业最新发展动向分析

 

第8章：中国药妆行业投资与前景分析

8.1 中国药妆行业投资风险分析

8.1.1 药妆行业政策风险

8.1.2 药妆行业技术风险

8.1.3 药妆行业竞争风险

8.1.4 行业供求变动风险



8.1.5 宏观经济波动风险

8.1.6 行业产品结构风险

8.1.7 规模及所有制风险

8.1.8 药妆行业其他风险

8.2 中国药妆行业投资特性分析

8.2.1 药妆行业投资壁垒

8.2.2 药妆行业经营模式

8.3 中国药妆行业发展趋势与前景预测

8.3.1 药妆行业发展趋势分析

8.3.2 药妆行业发展前景预测

8.4 中国药妆行业投资建议

8.4.1 药妆行业主要投资方向

8.4.2 药妆行业投资建议

 

第9章：互联网+对中国药妆的影响分析

9.1 互联网给药妆行业带来的机会与挑战

9.1.1 互联网时代药妆行业大环境如何变化

（1）改变了消费者的消费习惯

（2）打破了信息的不对称性格局

（3）大数据推动资源利用最大化

9.1.2 互联网给药妆行业带来的突破机遇

9.1.3 互联网+药妆需要解决的难题和挑战

9.2 互联网+药妆前景与市场空间预测

9.2.1 药妆零售电商发展现状分析

（1）药妆零售电商总体开展情况

（2）药妆零售电商交易规模分析

（3）与国外药妆零售电商渗透率比较

（4）药妆零售电商交易品类格局

（5）药妆零售电商盈利水平分析

9.2.2 药妆零售电商市场格局分析

（1）药妆零售电商行业参与者结构

（2）药妆零售电商行业市场占有率



9.2.3 药妆零售电商未来前景及趋势

（1）药妆零售电商市场空间测算

（2）2020-2026年药妆零售电商规模预测

（3）2020-2026年药妆零售电商趋势

9.3 药妆企业移动互联网切入模式分析

9.3.1 药妆企业切入移动互联网现状

（1）药妆企业切入移动电商进程分析

（2）药妆企业切入移动电商模式介绍

9.3.2 药妆+移动互联网模式分析

（1）药妆+社区+媒体

（2）药妆+社区+大数据

（3）药妆+社区+电商

（4）药妆+垂直电商

（5）药妆+传统自营

（6）药妆+美妆工具

9.4 药妆零售主流电商平台比较及企业入驻选择

9.4.1 天猫

（1）药妆品类规划

（2）药妆零售经营情况

（3）药妆入驻条件及费用

（4）药妆企业入驻天猫优劣势

9.4.2 京东

（1）药妆品类规划

（2）药妆零售经营情况

（3）药妆入驻条件及费用

（4）药妆企业入驻京东优劣势

9.4.3 苏宁

（1）药妆品类规划

（2）药妆零售经营情况

（3）药妆入驻条件及费用

（4）药妆企业入驻苏宁优劣势

9.4.4 当当网



（1）药妆品类规划

（2）药妆零售经营情况

（3）药妆入驻条件及费用

（4）药妆企业入驻当当网优劣势

9.4.5 1号商城

（1）药妆品类规划

（2）药妆零售经营情况

（3）药妆入驻条件及费用

（4）药妆企业入驻1号商城优劣势

 

图表目录

图表1：我国对药妆产品的不同定义

图表2：药妆产品分类

图表3：药妆与普通化妆品的区别

图表4：药妆与药品的区别

图表5：2016-2019年中国GDP增长趋势分析（单位：万亿元，%）

图表6：2019年国内生产总值分产业初步核算数据（单位：亿元，%）

图表7：2016-2019年居民消费价格月度涨跌幅度

图表8：2016-2019年中国城镇和农村居民收入变动情况（单位：元，%）

图表9：2016-2019年我国社会消费品零售总额增长情况（单位：亿元，%）

图表10：2016-2019年中国化妆品零售总额及增长（单位：亿元，%）

图表11：2016-2019年主要经济指标增长及预测（单位：%）

图表12：2016-2019年中国GDP与化妆品行业产值对比图（单位：亿元，万亿元）

图表13：2016-2019年居民人均收入与化妆品行业销售收入对比图（单位：元，亿元）

图表14：化妆品行业规划品牌目标

图表15：中国消费者的主要分类（单位：%）

图表16：不同心理的女性消费者行为研究

图表17：男性消费者的购买动机形成分析

图表18：六大城市不同性别居民化妆品购买比例（单位：%，人）

图表19：六大城市不同年龄居民化妆品的购买比例（单位：%，人）

图表20：六大城市不同学历居民化妆品的购买比例（单位：%，人）

图表21：中低收入消费者消费行为研究



图表22：六大城市不同收入居民化妆品的购买比例（单位：%，人）

图表23：六大城市不同电视媒介接触频率居民化妆品消费情况（单位：%，人）

图表24：六大城市不同广播媒介接触频率居民化妆品消费情况（单位：%，人）

图表25：六大城市不同杂志媒介接触频率居民化妆品的购买比例（单位：%，人）

图表26：六大城市不同杂志媒介接触频率居民化妆品消费情况（单位：%，人）

图表27：六大城市不同网络媒介接触频率居民化妆品消费情况（单位：%，人）

图表28：不同化妆品消费人群接触各类广告的排名及比例（单位：%，人）

图表29：药妆品常用天然油脂

图表30：2016-2019年我国天然油脂原料播种面积（单位：千公顷）

图表31：2016-2019年我国我国天然油脂原料总产量（单位：万吨）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/hzhp/X050432QM5.html

http://www.abaogao.com/b/hzhp/X050432QM5.html

