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二、说明、目录、图表目录

 互联网在经济社会发展中的重要地位更加凸显,中国互联网产业发展加速融合,网络强国建设

迈出重大步伐,互联网建设管理运用不断完善,互联网、大数据、人工智能和实体经济从初步融

合迈向深度融合的新阶段,转型升级的澎湃动力加速汇集,广大人民群众在共享互联网发展成果

上拥有更多获得感,中国数字经济发展步入快车道。  

技术的进步往往会使世界呈现出跨代发展的格局，工业革命以后，相对而言中国的发展落后

于资本主义地区。然而信息技术革命又为世界带来了新的发展机遇，使落后国家弯道超车成

为可能，很多第三世界国家的互联网产业直接跨过PC时代，从移动互联网起步。而未来中国

资本市场也将容纳更多互联网和技术类上市公司。在BAT等互联网巨头存在的情况下，综合

服务平台这一定位将不再适合初创企业，选择BAT布局中的薄弱领域，以这一领域用户所需

功能进行创业，成功概率有可能更高。2010-2019年中国网站数量及增长走势2020年，信息技

术行业将有4万亿市值的上市压力。按照最后一轮投资结束后，2-3年就会产生上市压力的周

期判断。2019年4300亿的风险投资，在2020年将迎来新的上市节点。按照常规投资总额占持股

比重10%的常规来看，资本市场扩容压力在4万亿左右。2010-2019年中国VC,PE和天使投资总

规模情况

智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国互联网市场前景展望与未来发展趋势报告》共十

三章。首先介绍了中国互联网行业市场发展环境、互联网整体运行态势等，接着分析了中国

互联网行业市场运行的现状，然后介绍了互联网市场竞争格局。随后，报告对互联网做了重

点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网产

业有个系统的了解或者想投资中国互联网行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据

库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场

调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主

要来自于各类市场监测数据库。
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