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二、说明、目录、图表目录

        医疗美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他具有创伤性或者侵入性的医学手段对

人的容貌和身体部位形态进行修复与重塑，具体包括美容外科、美容皮肤科、美容牙科和美

容中医科。与生活美容①和普通医疗相比，医疗美容在进入门槛、从业人员资格、美容方法

、传播特点等方面，均有其自身的特点。与生活美容相比，医疗美容经营许可要求更高、美

容方法科技含量更高、要求资金投入。

       在多年的发展过程中，百度竞价搜索、广告宣传商、美容院等渠道劫取了最大利润份额，

但却不仅不能对行业却起不到应有的贡献，而且一定程度上已经是制约行业发展的最大阻碍

。数据显示，营销渠道拿走了整个行业50%的收入，严重的挤占了中游机构的利润空间，迫

使医美机构不得不向消费者兜售额外产品，极大的增加了消费者的成本。我国医美行业收入

分布情况

       医疗美容APP领域在2016年获得多次融资，新氧美容和美丽神器在3月份分别获得千万美金

级别的C轮和B轮融资;美黛拉获得由IDG资本和平安创投领投的1200万美元的B轮融资;更美于8

月份获得3.45亿元的C轮融资。整体看来2016年医疗美容APP融资金额均在千万美元级别，

而2017年融资市场显得有些冷清，除融资事件数量的减少外融资金额也相对较低，其中，8月

份悦美获得汉能创投领投，赛富投资跟投的8000万元的C轮融资。2017年医美APP融资遇冷，

多集中于去年

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国医美市场前景展望与市场年度调研报告》共十

四章。首先介绍了中国医美行业市场发展环境、医美整体运行态势等，接着分析了中国医美

行业市场运行的现状，然后介绍了医美市场竞争格局。随后，报告对医美做了重点企业经营

状况分析，最后分析了中国医美行业发展趋势与投资预测。您若想对医美产业有个系统的了

解或者想投资中国医美行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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