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二、说明、目录、图表目录

     2013年我国肉牛养殖行业市场销售规模约604.5亿元，同比2012年的571.6亿元增长了5.76%，

近几年我国肉牛养殖行业市场销售规模情况如下图所示：2007-2013年我国肉牛养殖行业市场

规模情况数据来源：智研数据研究中心整理    2013年中国牛屠宰量为4828.15万头，较2012年同

比增长1.47%；2014年中国牛屠宰量在4235万头左右，预计增幅为1.92%。1975-2014年中国牛屠

宰量：千头资料来源：美国农业部2001-2014年中国牛出栏量（万头）指标牛出栏数量（万头

）同比增长（%）2000年3546.30-4.652001年3381.409.082002年3688.308.452003年4000.092.522004

年4101.021.162005年4148.661.772006年4222.033.262007年4359.491.992008年4446.093.512009

年4602.172.492010年4716.8-0.982011年4670.681.932012年4760.91.412013年4828.15-4.65数据来源：

国家统计局    智研数据研究中心整理发布的《2014-2018年中国肉牛养殖行业深度研究与市场

年度调研报告》对我国肉牛养殖的市场环境、生产经营、产品市场、品牌竞争、产品进出口

、行业投资环境以及可持续发展等问题进行了详实系统地分析和预测。并在此基础上，对行

业发展趋势做出了定性与定量相结合的分析预测。为企业制定发展战略、进行投资决策和企

业经营管理提供权威、充分、可靠的决策依据。 

    本研究咨询报告由北京智研咨询有限公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要

依据了国家统计局、国家商务部、国家海关总署、国家发改委、国务院发展研究中心、中国

人民银行、中国上市公司资讯、国内外相关刊物的基础信息以及肉牛养殖专业研究单位等公

布和提供的大量资料，结合深入的市场调查资料，立足于当前世界金融危机整体发展局势，

对我国肉牛养殖行业的生产发展状况、市场情况、消费变化、重点企业以及市场发展机会进

行了详细的分析，并对肉牛养殖行业市场品牌及市场销售渠道等着重进行了调查和研究。报

告目录：第一章 肉牛养殖概述�1

第一节 肉牛养殖定义�1    肉牛即肉用牛，是一类以生产牛肉为主的牛。肉牛的特点是：体躯丰

满、增重快、饲料利用率高、产肉性能好，肉质口感好。肉牛不仅为人们提供肉用品，还为

人们提供其他副食品。肉牛养殖的前景广阔。特别是2011年11月30日，农业部发布了《全国

肉牛遗传改良计划（2011-2025年）》，为推进牛群遗传改良进程，提高肉牛生产水平和经济

效益提供了更广阔的空间。肉牛的酮体部位分解图

资料来源：智研数据研究中心整理牛肉市场及产品层次划分

资料来源：智研数据研究中心整理    目前国内牛肉市场从层次上可以划分为低端市场、中端

市场以及高端市场，相应的产品分别为低档牛肉、中档牛肉以及高档牛肉。三类牛肉产品在

生产厂商、销售渠道、消费人群等方面具有显著不同的特点。低档牛肉、中档牛肉及高档牛

肉的对比表项目低档牛肉中档牛肉高档牛肉生产厂商设备简陋、卫生条件差的屠宰商贩及小



屠宰厂生产工艺先进、卫生条件好的正规屠宰加工企业一体化经营的现代化高档肉牛繁育、

养殖及屠宰加工企业对育种、饲养技术的要求无任何要求要求活牛健康、无疫病对牛种、饲

喂管理、屠宰加工均有较高要求产品形态未经排酸处理的热鲜肉排酸、分割后的冷鲜肉或冷

冻肉排酸并精细分割后的冷鲜肉或冷冻肉产品品质质量无保障、注水现象普遍存在安全卫生

且品质等级较高脂肪沉积均匀、大理石花纹明显，营养价值、赏味价值和功能保健价值较高

消费场所集贸市场商超、便利店等现代销售渠道及正规餐饮酒店星级酒店、西餐厅、日韩料

理、高端连锁餐厅等消费人群低收入及部分中等收入家庭中等收入及以上的家庭高收入人群

及中产阶层资料来源：智研数据研究中心整理    高档牛肉不等同于牛肉中的高档部位肉。高

档部位肉是牛胴体分割肉的概念，牛胴体可以分割成多达几十块不同部位的肉（简称&ldquo;

部位肉&rdquo;），其中牛胴体背部的肉（主要包括眼肉、上脑、里脊、外脊等）肉质细嫩，

适合做牛排、涮肥牛等，价格较其他部位肉高，被称之为高档部位肉；其他部位的肉，肉质

和脂肪沉积程度较差，称为普通部位肉。高档牛肉不特指某一部位的牛肉，而是专门培育的

高档肉牛胴体全身都可以产出，并不只是牛的背部肉。所有肉牛的胴体都会有高档部位肉，

而只有专门培育饲养的高档肉牛才会大量产出脂肪沉积程度高、大理石花纹明显的高档牛肉

。然而，在目前国内高档牛肉供给不足的情况下，部分经过直线育肥的本土优质黄牛所产的

高档部位肉具有脂肪沉积程度高、大理石花纹明显的特点，也被作为高档牛肉销售，一定程

度上起到了填补市场稀缺的作用。第二节 肉牛养殖行业发展历程�3

第三节 肉牛养殖分类情况�4

第四节 肉牛养殖产业链分析�8

一、产业链模型介绍�8

二、肉牛养殖产业链模型分析�9第二章 2013年中国肉牛养殖行业发展环境分析�17
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第三节 2013年中国肉牛养殖行业发展社会环境分析�42
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二、教育环境分析�43

三、文化环境分析�45



四、生态环境分析�47

五、中国城镇化率�48

六、居民的各种消费观念和习惯�49第三章 2013年中国肉牛养殖行业总体发展状况�56

第一节 中国肉牛养殖行业规模情况分析�56

一、行业单位规模情况分析�56
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三、行业资产规模状况分析�56

第二节 中国肉牛养殖行业产销情况分析�57

一、行业生产情况分析�57

二、行业销售情况分析�57

三、行业产销情况分析�57

第三节 中国肉牛养殖行业财务能力分析�58

一、行业盈利能力分析与预测�58

二、行业偿债能力分析与预测�58

三、行业营运能力分析与预测�59

四、行业发展能力分析与预测�59第四章 中国肉牛养殖生产现状分析�60

第一节 肉牛养殖行业总体规模�602013年我国肉牛养殖行业市场销售规模约604.5亿元，同

比2012年的571.6亿元增长了5.76%，近几年我国肉牛养殖行业市场销售规模情况如下图所示

：2007-2013年我国肉牛养殖行业市场规模情况数据来源：中国畜牧业协会 智研数据研究中心

整理第二节 肉牛养殖产能概况�60

一、2009-2013年产能分析�60    根据美国农业部发布的统计数据：截至2013年底全球牛存栏总

量为10.27亿头，同比增长0.74%。当中中国年度存栏量为1.04亿头，同比下降0.14%。2009-2013

年全球牛存栏量统计（千头）国家2009年2010年2011年2012年2013年印

度309,900316,400320,800323,700327,100巴西179,540185,159190,925197,550203,273欧

盟90,40889,82987,83686,69787,102阿根廷54,26049,05748,15649,59751,095哥伦比

亚30,77530,84530,97130,91030,576澳大利亚27,32127,90627,55028,50628,418俄罗

斯21,04020,67719,97019,69519,508墨西哥22,66622,19221,45620,09018,521加拿

大13,03012,67012,15512,21512,320其他75,98957,47856,10855,71755,954以上合

计930,651917,643920,749929,023938,072美国94,52193,88192,68290,76989,300全球合

计1,025,1721,011,5241,013,4311,019,7921,027,372资料来源：美国农业部    截至2013年底中国牛存

栏量为104302千头，同比增长0.09%；预计今年底中国牛存栏量为104454，增幅为0.15%

。1975-2014年中国牛存栏量：千头



资料来源：美国农业部2001-2014年中国牛存栏量（万头）年份牛存栏量同比增长（%）2001

年118092.00-2002年115678.00-2.042003年11434.35-1.152004年11235.44-1.742005

年10990.78-2.182006年10465.11-4.782007年10594.791.242008年10576.00-0.182009

年10726.531.422010年10626.43-0.932011年10360.46-2.502012年10343.41-0.162013年10385.140.40数

据来源：国家统计局二、2014-2019年产能预测�62

第三节 肉牛养殖市场容量概况�63

一、2009-2013年市场容量分析�63    2013年中国牛屠宰量为4828.15万头，较2012年同比增

长1.47%；2014年中国牛屠宰量在4235万头左右，预计增幅为1.92%。1975-2014年中国牛屠宰量

：千头

资料来源：美国农业部2001-2014年中国牛出栏量（万头）指标牛出栏数量（万头）同比增长

（%）2000年3546.30-4.652001年3381.409.082002年3688.308.452003年4000.092.522004

年4101.021.162005年4148.661.772006年4222.033.262007年4359.491.992008年4446.093.512009

年4602.172.492010年4716.8-0.982011年4670.681.932012年4760.91.412013年4828.15-4.65数据来源：

国家统计局二、2014-2019年市场容量预测�64

第四节 肉牛养殖产业的生命周期分析�64

第五节 肉牛养殖产业供需情况�65第五章 肉牛养殖国内产品价格走势及影响因素分析�71
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第二节 国内产品当前市场价格及评述�71

第三节 国内产品价格影响因素分析�72    导致牛肉价格一路猛涨且持续在高位运行的主要原因

包括四个方面：

    一是市场需求量增加，城乡居民收入增加、生活水平提高，尤其老百姓逐渐认识到吃牛肉

的好处了，优质优价的市场机制逐步发挥作用。

    二是牛的生物学特性决定了牛不像猪、鸡那样繁殖快、饲养周期短，牛属单胎动物，怀孕

期就长达280多天，育肥出栏一般需要2年以上，养殖成本要比猪、鸡高的多。

    三是饲草饲料及劳动力成本大幅增加，助推了牛肉价格的不断上涨。如养牛的粗饲料涨价

幅度80%-160%，精饲料涨价幅度50%-100%，劳动力涨价幅度高达100%-200%。

    四是受比较效益低（如农民养牛不如外出打工收入高）的影响，肉牛饲养量（尤其是基础

母牛饲养量）大幅下滑，导致全国性牛源紧张，且在可以预见的10年内难以缓解。

    所以，从这4个方面来分析，今后牛肉价格还能将继续呈现货紧价扬的趋势，进一步加剧市

场供需矛盾。

    资料显示，2013年我国人均牛肉消费量为4.92公斤左右，这和世界人均消费量约10公斤的水

平相比，还存在约1倍的差距。这是国内牛肉消费总量将快速增长的主要原因。研究资料显示



，中国牛肉需求有望从2008年的600万吨上涨到2015年的740万吨。而与此对应的则是国内牛肉

供应增长乏力。牛肉产量已经连续三年在600万吨左右徘徊，而牛的存栏数（所有圈养的牲畜

数量）更是不容乐观。2009～2013年中国表观人均牛肉消费量变化情况 （公斤/人）数据来源

：智研数据研究中心整理    随着中国经济的发展，人们的生活水平日益提高，牛肉的需求也

在不断增加。为了应对中国未来牛肉需求将增加的难题，中国国家肉牛产业体系的规划显示

，未来该体系将增加岗位专家、综合试验站的数量，以加大对国家肉牛产业的科技扶持力度
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