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一、报告报价

《2008年中国保健品市场研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独

特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目

前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策

依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2008年中国[b]保健品[/b]市场研究报告 内容介绍：[/b]

　　随着社会进步和经济发展，人类对自身的健康日益关注。90年代以来，全球居民的健康

消费逐年攀升，对营养医药的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中，医药

保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以13%的速度增长。

　　而从20世纪80年代起步的中国医药行业的现状和市场运行情况、然后具体介绍了补血产

品、美容类医药、减肥医药、降血脂医药、提高免疫力类医药、补钙医药和维生素类医药的

发展、随后对医药营销、直销、广告、行业竞争、重点企业运营状况和政策环境进行了分析

、最后分析了医药市场的未来发展趋势。是医药企业及相关投资机构全面把握行业发展趋势

、准确了解市场运行状况，正确制定企业竞争战略和投资策略的重要参考资料。

　　[b]第一章  医药行业相关概述[/b]

　　第一节 医药相关概述

　　一、医药定义

　　二、医药的基本特征

　　三、医药分类

　　第二节 保健食品的功能概述

　　一、保健食品的主要功能概括

　　二、保健食品与一般食品、药品的区别

　　三、对保健食品的正确认识

　　[b]第二章  国内外医药行业相关政策分析[/b]

　　第一节 国外部分国家医药行业调研)行业相关政策法规分析

　　一、美国医药行业考察行业政策分析

　　二、韩国医药行业考察行业政策分析

　　三、瑞士医药行业政策分析

　　第二节 中国医药市场增长分析

　　第二节 美国医药市场调研市场发展分析

　　一、美国30%以上儿童食用医药

　　二、美国流行中药医药

　　三、美国天然保健食品原料前景看好

　　四、2007年美国保健业发生震荡

　　五、2008年美国医药行业考察行业发展动态



　　（一）2008年美国发布医药行业考察行业cGMP规定

　　（二）2008年美国大力肃整壮阳医药

　　第三节 日本医药市场发展分析

　　一、保健食品日本走俏

　　二、日本医药医药市场规模庞大

　　三、日本市场上流行的保健食品

　　第四节 韩国医药市场调研市场发展分析

　　一、韩国健康食品管理现状

　　二、韩国保健食品市场调研市场状况

　　三、韩国主要保健食品厂商与主要产品项目

　　四、韩国保健食品未来趋势

　　第五节 其他国家医药市场发展分析

　　一、泰国医药市场调研市场分析

　　二、俄罗斯医药医药市场分析

　　[b]第四章 中国医药行业直销分析[/b]

　　第一节 直销与直销法的相关概述

　　一、直销的定义

　　二、直销的优点

　　三、直销的发展由来

　　四、直销给消费者带来的好处

　　第二节 医药行业直销分析

　　一、直销立法给医药行业带来的影响

　　二、医药医药直销大势与升级

　　第三节 医药直销存在的问题及对策

　　一、医药直销四大风险

　　二、医药在药店直销策略分析

　　第四节 医药行业的直销趋势

　　一、中国医药将进入品牌直销

　　二、直销进入法制时代医药营销面临改革

　　[b]第十一章 医药行业广告市场分析[/b]

　　第一节 医药广告市场状况

　　一、医药市场广告主题的特征及成因分析



　　二、减肥药品和医药广告市场投放规模减少

　　三、2007年医药医药广告市场分析

　　（一）2007年医药医药广告市场竞争硝烟渐起

　　（二）2007年医药医药广告向热点区域集中

　　第二节 医药广告创新的思想

　　一、反向思维

　　二、沟通艺术

　　三、风格区隔

　　四、理性迎合

　　五、层次导引

　　六、心理感染

　　七、受众细分

　　第三节 医药广告市场存在的问题

　　一、医药医药虚假宣传“四大问题”

　　二、医药医药传统广告十大缺陷

　　三、违规的广告宣传阻碍医药市场发展

　　第四节 医药广告发展策略

　　一、政府严管下医药摆脱广告瓶颈出路

　　二、创意成功医药广告的原则

　　[b]第十二章 医药行业竞争分析[/b]

　　第一节 我国医药行业发展前景及趋势分析[/b]

　　第一节 中国医药市场规模

　　图表  维生素B主要子产品

　　图表  维生素B主要生产厂家

　　图表  维生素C主要生产厂家及市场份额

　　图表  中国主要维生素生产企业

　　图表  美容养颜类医药广告整体接触率

　　图表  城市居民家庭购买率列前十位的补充维生素/微量元素类医药

　　图表  以女性为基准的美容养颜类医药购买率、知名度与购买知名比

　　图表  以男性为基准的美容养颜类医药购买率、知名度、购买知名比
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