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一、报告报价
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，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2009-2013年中国[b]电视购物[/b]行业调研及投资发展分析报告 内容介绍：[/b]

　　在欧美日韩等国家，电视购物是一种非常重要的购物方式，被誉为“零售业的第三次革

命”。我国自1992年开始引进电视购物，至今已有近20年的历史。由于电视购物具有“短、

平、快”的特点，企业趋之若鹜。而随着进入门槛的降低，电视购物业一时间呈现过“百花

齐放”的繁荣景象，但是，由于行业门槛不高，再加上暴利惊人，进入者泥沙俱下，部分从

业者捞一把就走的心态极为严重，导致电视购物业成畸形发展。因此，电视购物业是国内少

有颇受非议的行业，一方面顶着巨大的发展潜力以及朝阳产业的光环，另一方面却饱受诚信

的质疑。然而电视购物的优势在于价格较低，并且打破了区域的局限，以及因为免去了经营

场地的成本而有效降低了经营费用，因此利润空间较大。另从需求角度来讲，电视购物有效

地满足了消费者，商家可以和消费者实现共赢，这是电视购物能够迅速发展的前提，加

之2009年《电视购物节目标准》和《电视购物行业标准》的有望出台，监管之下，将为电视

购物行业的运营和发展提供有序的保证。

　　目前，我国的电视购物呈现出一些值得注意的特点：购物频道已经开始分出梯队，几个

运营比较好的电视购物频道已经尝到不少的甜头；许多国内知名企业开始看中电视购物这一

平台。如海尔、长虹、清华同方、爱国者、华硕等都已进入这一领域。虽然我国的电视购物

行业还处在调整爬坡阶段，市场尚在培育和磨合期，但其巨大的市场潜力被各方看好，国外
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