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二、说明、目录、图表目录

      根据中国酒业协会的统计报告，我国仅仅2016年1月至9月的进口啤酒量就逼近了2015年全

年统计数据，夏季和欧洲杯的影响直接导致上半年进口同比增长46%，形势大大好于国内各

个大型酒厂产销量。同期，中国总体啤酒产量却下降了3.6%。对比下以精酿啤酒为代表的进

口啤酒增长势头着实令人可喜，本土精酿品牌的增长速度也绝不逊于进口品牌。  

      据不完全统计，目前国内做精酿啤酒的作坊(包括个人)和企业加起来估计有3000-5000家。

不过，这些作坊和企业的规模都非常小。即使加上国内大型啤酒企业的产量，精酿啤酒的总

销售额占比不到整个啤酒销售额的1%。

     近三年，精酿市场以每年40%的速度在逆势增长。未来几年，精酿市场的份额有望提升至

全部啤酒市场的3%。

     随着中国经济的持续稳定增长，国内啤酒行业的消费升级带动产品结构优化和价格提升，

啤酒市场消费由增量向增质转变，差异化、低浓度、高品质啤酒成消费趋势，中高端啤酒实

现加速增长。以精酿啤酒为代表的高附加值产品成为行业加码对象。北京、上海、成都、武

汉、重庆、南京等一线城市，精酿啤酒在市场上表现活跃，同时精酿啤酒也逐渐渗透二三线

城市啤酒市场，西藏、宁夏等地也出现本土精酿品牌身影。

      国产精酿啤酒在近几年才真正兴起，仍属小众产业，既未形成成熟产业链，也没有规模化

运营。精酿啤酒现在属于中国啤酒消费的顶端产品，随着中产阶级新生代崛起以及商务人群

消费需求，精酿啤酒将逐渐发展成规模、产业链成熟的高端啤酒产业。
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