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二、说明、目录、图表目录

       智能手机，是指像个人电脑一样，具有独立的操作系统，独立的运行空间，可以由用户自

行安装软件、游戏、导航等第三方服务商提供的程序，并可以通过移动通讯网络来实现无线

网络接入手机类型的总称。  

      智能手机的使用范围已经布满全世界，但不是人人都知晓与使用因为智能手机具有优秀的

操作系统、可自由安装各类软件（仅安卓系统）、完全大屏的全触屏式操作感这三大特性，

所以完全终结了前几年的键盘式手机。

      各家智能手机OEM厂商所生产的旗舰机型，在设计语言上通常都代表了其最高的技术水准

，同时也代表着整个智能手机行业的发展趋势。

 2011-2018年中国智能手机保有量

 2015年全球智能手机市场各品牌份额

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国智能手机行业前景研究与市场需求预测报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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（1）摩托罗拉发布定制旗舰手机

（2）摩托罗拉在线定制的互动在线工具

6.5.3 摩托罗拉在线定制商业模式解析

（1）消费者目标群体

（2）价值主张

（3）客户关系

（4）渠道通路

（5）价值配置与主要业务选择

（6）核心能力表现

（7）合作伙伴

（8）收入来源

（9）成本结构

6.5.4 摩托罗拉在线定制商业模式对行业的启示

6.6 差异化商业模式在行业中的应用

6.6.1 什么是差异化商业模式

6.6.2 诺基亚差化异化商业模式在行业中的应用

（1）诺基亚前景调查

（2）诺基亚与WP是差异的选择

（3）拍照是诺基亚另一个差异化工具

6.6.3 诺基亚差异化商业模解析

（1）消费者目标群体



（2）价值主张

（3）客户关系

（4）渠道通路

（5）价值配置与主要业务选择

（6）核心能力表现

（7）合作伙伴

（8）收入来源

（9）成本结构

6.6.4 诺基亚差异化商业模对行业的启示

 

第7章：智能手机企业商业模式比较分析

7.1 智能手机企业商业模式各要素统计分析

7.1.1 智能手机企业市场定位的特点

（1）定位统计列表

（2）特点总结

7.1.2 智能手机企业渠道特点

（1）渠道方式统计

（2）特点总结

7.1.3 智能手机企业广告策略特点

（1）广告统计

（2）特点总结

7.1.4 智能手机企业制造策略特点

（1）制造策略统计

（2）特点总结

7.1.5 智能手机企业联盟合作特点

（1）联盟合作统计

（2）特点总结

7.2 部分智能手机企业商业模式简介

7.2.1 HTC

（1）1、HTC公司简介

（2）2、HTC手机商业模式

（3）（1）市场定位分析



（4）（2）生产、成本和定价

（5）（3）营销手段分析

（6）（4）渠道分析

（7）3、HTC手机商业模式评点

7.2.2 中兴

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式

（3）（1）市场定位分析

（4）（2）生产、成本和定价

（5）（3）渠道分析

（6）（4）竞争策略分析

（7）3、商业模式评点

7.2.3 联想

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式

（3）（1）市场定位分析

（4）（2）生产、成本和定价

（5）（3）营销手段分析

（6）（4）渠道分析

（7）（5）竞争策略分析

（8）3、商业模式评点

7.2.4 华为

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式

（3）（1）市场定位分析

（4）（2）生产、成本和定价

（5）（3）渠道分析

（6）（4）竞争策略分析

（7）3、商业模式评点

7.2.5 酷派

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式



（3）（1）市场定位分析

（4）（2）营销手段分析

（5）（3）渠道分析

（6）（4）竞争策略分析

（7）3、商业模式评点

7.2.6 TCL

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式

（3）（1）市场定位分析

（4）（2）营销渠道分析

（5）（3）竞争策略分析

（6）3、商业模式评点

7.2.7 金立

（1）1、公司简介

（2）2、商业模式

（3）（1）市场定位分析

（4）（2）生产、成本和定价

（5）（3）营销手段分析

（6）（4）渠道分析

（7）（5）竞争策略分析

（8）3、商业模式评点

7.2.8 海信

（1）公司简介

（2）商业模式

（3）商业模式评点

7.2.9 康佳

（1）公司简介

（2）商业模式

（3）商业模式评点

7.2.10 纽曼

（1）公司简介

（2）商业模式



（3）商业模式评点

7.2.11 THL

（1）公司简介

（2）商业模式

（3）商业模式评点

7.2.12 基伍

（1）公司简介

（2）商业模式

（3）商业模式评点

7.2.13 卓普

（1）公司简介

（2）商业模式

（3）商业模式评点

 

第8章 电商行业发展分析

8.1 电子商务发展分析

8.1.1 电子商务定义及发展模式分析

8.1.2 中国电子商务行业政策现状

8.1.3 2013-2015年中国电子商务行业发展现状

8.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

8.2.1 &ldquo;互联网+&rdquo;的提出

8.2.2 &ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

8.2.3 &ldquo;互联网+&rdquo;的发展

8.2.4 &ldquo;互联网+&rdquo;的评价

8.2.5 &ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

8.3 电商市场现状及建设情况

8.3.1 电商总体开展情况

8.3.2 电商案例分析

8.3.3 电商平台分析（自建和第三方网购平台）

8.4电商行业未来前景及趋势预测

8.4.1 电商市场规模预测分析

8.4.2 电商发展前景分析
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