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二、说明、目录、图表目录

       医疗美容是指运用手术、药物、医疗器械以及其他具有创伤性或者侵入性的医学技术方法

对人的容貌和人体各部位形态进行的修复与再塑。与医疗美容对应的是生活美容，两者的区

分以是否破损真皮层为标准。

       近年来，中国医疗美容行业发展极为迅速，一批民营医疗美容医院逐渐成为主力军，越来

越受到求美者的青睐，发展猛烈，大有方兴未艾之势；一些公立医院也相继加强了整形美容

科的建设，搭上医疗美容发展的快车。

       2016年，中国医疗美容市场实现产值突破6000亿元，行业年发展速度平均呈15%以上的增

长态势，而上游企业的销售更是以每年20%的增长率迅猛发展。随着中国内地整形市场的不

断成熟，国外整形资本和整形技术大量涌进来，各种医疗美容医院如雨后春笋般竖立起来，

为中国医疗美容行业的发展带来了大量的全新整形理念和整形技术。

       中国医疗美容市场巨大，并且受社会发展、经济水平提高、互联网的普及信息传播日益便

捷化、与发达国家文化交流越来越频繁等因素影响，医疗美容需求增长迅速。按照目前20-45

岁女性城镇消费者占医疗美容消费者的64%比例估算，全国医疗美容女性目标消费群总数估

计为9000万人。目前阶段中国医疗美容市场消费人群呈现出以下特点，但实际上随着医疗美

容的普及，消费人群的构成正在发生变化，在年龄、职业、收入、地域等多个维度上不断拓

展，规模也日益庞大。

        随着人们生活水平的提高，追求美丽和展示美丽的效应使整形美容的需求也与日俱增。

各大医院的整形美容科和各医疗美容医院也&ldquo;门庭若市&rdquo;。随着国民经济结构的升

级，享受高品质生活也日益成为更多人的追求。像汽车、住房、旅游和健康服务产业的高端

消费一样，医疗美容行业也是一种方兴未艾的&ldquo;朝阳产业&rdquo;。医疗美容行业产业链

概况数据来源：公开资料整理

        医疗美容产业链可以简单分为上游的医美产品制造、中游的产品经销和代理商以及下游

的医疗美容机构。 上游的医疗美容产品包括透明质酸、肉毒素、水光针、羊胎素、填充材料

等耗材和激光美容设备、光子嫩肤仪等医疗美容器械。医美产品及器械对运输和储存没有特

殊要求，因此中游各级代理经销商进入壁垒较低。下游医疗美容服务终端包括提供最终医美

服务的公立医院医疗美容科、民营美容医院等医美机构医美机构，医疗美容机构主要通过门

店、门诊和广告渠道获得消费者。近年来，医美+互联网模式蓬勃兴起，通过搭建医美 O2O 

平台介入医美产业链，为医疗美容机构提供了一个成本更为低廉的获客渠道，并通过与医美

机构的合作不断向上游延伸，成为医美产业链的一个重要部分。医疗美容产业链相关公司毛

利率情况数据来源：公开资料整理



       相比于上游的高壁垒高毛利， 中游的医疗美容药品器械代理经销商由于格局分散，缺乏

对上下游的议价能力，其毛利净利水平均较低，据统计，中游代理商平均毛利率在 20%-35%

之间，净利率水平在 5-15%之间，竞争较为激烈。 下游医疗美容服务机构毛利率较高，在

40%-70%之间，但由于下游市场集中度低，竞争激烈， 通过传统的门店渠道（美容院、美妆

店客户推送）、门诊渠道以及广告渠道均需给渠道大量的返点和费用，导致获客成本极高， 

机构的净利率仅有 10%左右。 未来随着行业监管的进一步规范以及移动互联网的快速发展， 

医疗美容机构的获客成本将有所降低，净利润水平有望提高。

医疗美容产业链上游：高壁垒、 高毛利

      医疗美容产品种类较多，大概可以分为注射类针剂（包括透明质酸、肉毒素、水光针、羊

胎素等）、填充材料类（包括硅凝胶、膨体聚四氟乙烯等）、美容仪器类（包括激光美容设

备、光子嫩肤仪、射频美容仪等）三种。 上游产品壁垒较高，产品研发、注册、获批时间较

长，因此竞争格局相对优良。国内医疗美容行业上游主要产品情况数据来源：公开资料整理

       从国际及国内主要的医疗美容项目来看，市场空间较大的品种有玻尿酸、肉毒素以及激光

美容相关仪器。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国医疗美容市场深度评估与发展前景分析报告》

依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实

地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。

它是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避

经营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值

！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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