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二、说明、目录、图表目录

      我国电梯行业相对于发达国家起步较晚，新中国成立至今的六十多年中，大致可以分为三

个发展阶段。

     I、改革开放前

     1949 年至1980 年的三十余年间，我国的电梯生产企业主要由北京电梯厂等八大国家建设部

定点的电梯生产企业构成。这个时期我国电梯行业的年产量只有数百台，整个大陆地区电梯

安装总量也仅仅只有约1 万台左右，行业发展十分缓慢。

     II、外资品牌逐渐进入我国电梯行业

     改革开放后，考虑到我国资金与技术实力上的不足，电梯行业开始引进外资，八大国有电

梯生产企业先后与奥的斯等多家国际知名品牌组建了合资企业。此外，通力等外资品牌也在

我国设立了电梯生产企业。在我国电梯行业引进外资初期，外资品牌凭借其技术和品牌优势

，以及税收减免等一系列的优惠政策，在国内发展迅速，市场占有率较高。

      III、民族品牌逐渐崛起

      上世纪90 年代以来，民营企业逐渐进入电梯制造行业，最初主要为外资企业提供零部件配

套。在不断地学习和摸索过程中，部分民营企业逐渐掌握了电梯整机制造技术，民族电梯品

牌开始起步。但民营电梯制造企业与外资电梯企业在技术水平和品牌影响力方面仍存在较大

的差距。

     进入21 世纪，一批民族电梯企业在技术水平、管理水平等方面得到了显著提高，包括康力

电梯、江南嘉捷、远大智能、快意电梯等一部分具有一定规模的民族电梯企业迅速完成了从

研发、设计、制造到安装维保在内的完整业务链建设，尤其在中低速电梯产品方面，凭借较

高的性价比，逐渐打破了外资品牌对我国电梯市场的垄断。

      通过学习外资品牌带来的国际化技术标准、管理模式、经营理念，我国电梯企业实现了高

起点发展。我国电梯技术标准和安全规范直接与国际接轨，基本消除了国产电梯进入国际市

场的技术障碍，国内电梯企业已在国际市场占有一席之地。资料来源：公开资料整理

 

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国电梯产业深度调研与投资战略分析报告》共九

章。首先介绍了电梯行业市场发展环境、电梯整体运行态势等，接着分析了电梯行业市场运

行的现状，然后介绍了电梯市场竞争格局。随后，报告对电梯做了重点企业经营状况分析，

最后分析了电梯行业发展趋势与投资预测。您若想对电梯产业有个系统的了解或者想投资电

梯行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

     本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）沃克斯的技术发展情况

（4）沃克斯发展战略分析

（5）沃克斯优劣势分析

8.1.7 瑞士迅达集团（Shindler）

（1）迅达集团在华布局情况

（2）近年迅达集团在华经营情况

（3）迅达集团的技术发展情况

（4）迅达发展战略分析

（5）迅达优劣势分析

8.1.8 日本东芝（TOSHIBA）

（1）东芝在华布局情况

（2）近年东芝在华经营情况

（3）东芝的技术发展情况

（4）东芝发展战略分析

（5）东芝优劣势分析

8.1.9 日本富士达（FUJITEC）

（1）富士达在华布局情况

（2）近年富士达在华经营情况

（3）富士达的技术发展情况

（4）富士达发展战略分析

（5）富士达优劣势分析

8.2 其他国际品牌电梯企业个案分析

8.2.1 加拿大希姆斯公司（Symax）

（1）企业基本情况分析



（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.2.2 德国IFE电梯有限公司

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）主要企业经营情况分析

（5）企业优劣势分析

8.2.3 韩国现代电梯

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.2.4 SIGMA韩国星玛电梯

（1）企业基本情况分析

（2）企业在华投资情况

（3）企业主要产品分析

（4）企业销售渠道以及售后服务分析

（5）主要企业经营情况分析

（6）企业优劣势分析

8.3 中国内资品牌电梯企业个案分析

8.3.1 江南嘉捷电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析



2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.2 康力电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.3 沈阳博林特电梯集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.4 广州广日电梯工业有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析



1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.5 西继迅达（许昌）电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.6 申龙电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.7 北京京城中奥电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析



（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.8 山东百斯特电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.9 常州电梯厂有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.10 永大电梯设备（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析



（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.11 东南电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.12 苏州科达液压电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.13 宁波宏大电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析



（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.14 杭州奥立达电梯有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

8.3.15 菱王电梯股份有限公司经营情况分析

（1）企业基本情况分析

（2）企业主要产品分析

（3）企业销售渠道及售后服务分析

（4）企业经营情况分析

1）产销能力分析

2）盈利能力分析

3）运营能力分析

4）偿债能力分析

5）发展能力分析

（5）企业优劣势分析

 



第九章 中国电梯行业投资机会与投资建议（ZYPX）

9.1 中国电梯行业投资特性分析

9.1.1 电梯行业进入壁垒分析

（1）技术壁垒

（2）资金壁垒

（3）品牌壁垒

（4）资质壁垒

9.1.2 电梯行业盈利模式分析

9.2 中国电梯行业投资机会分析

9.2.1 电梯行业投资价值分析

（1）行业盈利趋势分析

（2）行业发展趋势分析

（3）行业抗风险趋势分析

9.2.2 电梯行业重点投资产品分析

9.3 中国电梯行业投资风险预警

9.3.1 电梯行业投资政策风险

9.3.2 电梯行业投资技术风险

9.3.3 电梯行业投资竞争风险

9.4 中国电梯行业投资建议分析

9.4.1 电梯行业投资现状分析

9.4.2 电梯行业主要投资建议
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