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二、说明、目录、图表目录

       糖果是糖果糕点的一种，指以糖类为主要成份的一种小吃。在亚洲文化广义上，巧克力及

口香糖很多时亦会视为糖果的一种。在欧美国家, 糖果是仅指指使用白砂糖或麦芽糖下去制作

的产品。而古时欧美甚至使用蜂蜜为原料制作糖果, 但因为蜂蜜成分过多不容易控制而不适用

工业化生产。若水果或坚果类食物裹上糖衣, 则称为甜食(如糖葫芦)。2015年10月中国糖果产

量为327,554.89吨，同比增长0.65%。2015年1-10月止累计中国糖果产量2,751,488.31吨，同比增

长7.52%。  

 2015年1-10月全国糖果产量分省市统计表     地区   10月(吨)   1-10月止累计（吨）   10月同比增

长（%）   1-10月累计同比增长（%）       全国   327,554.89   2,751,488.31   0.65   7.52       北京  

2,748.46   28,956.74   -34.49   -12.79       天津   682   5,773.00   -16.93   10.15       河北   6,799.03   53,513.77

  60.94   -1.95       山西   -   -   -   -       内蒙古   141   1,452.00   -22.53   23.36       辽宁   6,157.00   37,659.00 

 -20.76   -13.05       吉林   -   -   -   -       黑龙江   -   -   -   -       上海   19,874.91   134,345.40   -20.2   -8.12     

 江苏   9,157.14   64,761.16   17.32   15.15       浙江   3,340.96   23,443.62   5.28   5.65       安徽   6,485.20  

73,159.33   4.99   11.4       福建   63,493.52   592,977.23   -10.95   18.31       江西   12,109.00   88,408.00  

30.6   25.76       山东   30,130.00   253,495.00   -25.52   -5.06       河南   17,183.59   143,729.60   12.23   5.48  

    湖北   34,603.43   213,227.45   21.5   13.49       湖南   32,220.00   208,573.00   18.93   21.94       广东  

56,728.93   593,805.47   3.86   23       广西   6.3   121.41   26   -5.08       海南   602.59   4,238.47   50.08  

-16.84       重庆   5,926.35   37,413.52   81.05   55.37       四川   8,159.00   108,449.00   20.14   13.16       贵州

  4,784.00   41,421.24   -12.39   13.48       云南   1,579.45   10,476.04   109.63   -4.59       西藏   -   -   -   -       

陕西   1,080.03   9,229.36   11.58   30.01       甘肃   653   2,284.50   -3.69   -38.49       青海   2,821.00  

19,542.00   133.14   -85       宁夏   -   -   -   -       新疆   89   1,033.00   -23.93   -12.46   

 

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国糖果行业前景研究与投资风险报告》共九章 。

首先介绍了糖果产业相关概念及发展环境，接着分析了中国糖果行业规模及消费需求，然后

对中国糖果行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国糖果行业面临的机遇及发展

前景。您若想对中国糖果行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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图表131：东莞徐记食品有限公司运营能力分析（单位：次）



图表132：东莞徐记食品有限公司发展能力分析（单位：%）

图表133：东莞徐记食品有限公司优劣势分析
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