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二、说明、目录、图表目录

       目前在世界范围内，五金工具行业有三个主要的生产基地：西欧、北美和东亚。欧美发达

国家的五金工具企业主要以生产中高端产品为主，此类产品主要供应欧美市场，对亚洲、拉

丁美洲和非洲的出口比重较小；东亚的五金工具产地主要分布在中国大陆、中国台湾地区以

及日本，日本的五金工具产品定位于中高端市场，中国大陆和中国台湾地区的五金工具产品

主要以中低端为主，较为依赖海外市场尤其是欧美市场。  

      我国的五金行业已经逐渐的发展成为世界先进的五金加工和出口大国，成为了世界五金生

产大国之一。其中，我国的五金行业里有至少有70%为民营企业，拥有广阔的市场和消费潜

力，为中国五金行业发展的主力军。

      中国目前的五金工具行业品牌竞争的格局有待稳定，除了世达和史丹利在中高端品牌占据

领导的位置外，其它档次的品牌排名仍然不清，这就给后来者带来了无限的机会。由于成本

低廉且竞争激烈，多数企业都是依靠降低产品售价来获得市场，这样一来，企业利润就很低

，基本上只能达到维持生产、但很难赚钱的状态，造成的后果是产品价格低、附加值低、利

润低，企业没有足够的资金持续发展。国内五金工具行业品牌竞争的局面比较震荡。世达和

史丹利依然占据着中国高端品牌领导位置，其它档次的品牌排名不明，这意味着其它品牌仍

具无限机遇。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国五金工具电子商务产业发展现状与前景趋势研

究报告》。内容严谨、数据翔实，更辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展

动向、正确制定企业竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中

心等渠道发布的权威数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理

论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内企业、相关投资公司及政府部

门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投资风险，制定正确竞争和投资

战略决策的重要决策依据之一。本报告是全面了解行业以及对本行业进行投资不可或缺的重

要工具。

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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二、企业主要产品分析 

三、企业经营效益情况 

四、企业电商运营模式

 

第九章 五金工具主流电商平台比较及企业入驻选择 

第一节 天猫商城 

一、天猫商城发展基本概述 

二、天猫商城用户特征分析 

三、天猫商城网购优势分析 

四、天猫商城交易规模分析 

五、天猫商城平均消费金额分析 

六、天猫商城企业入驻情况 

第二节 京东商城 

一、京东商城发展基本概述 

二、京东商城用户特征分析 

三、京东商城网购优势分析 

四、京东商城交易规模分析 



五、京东商城平均消费金额分析 

六、京东商城企业入驻情况 

第三节 1号店 

一、1号店发展基本概述 

二、1号店用户特征分析 

三、1号店网购优势分析 

四、1号店交易规模分析 

五、1号店平均消费金额分析 

六、1号店企业入驻情况 

第四节 亚马逊中国 

一、亚马逊发展基本概述 

二、亚马逊用户特征分析 

三、亚马逊网购优势分析 

四、亚马逊交易规模分析 

五、亚马逊平均消费金额分析 

第五节 当当网 

一、当当网发展基本概述 

二、当当网用户特征分析 

三、当当网网购优势分析 

四、当当网交易规模分析 

五、当当网平均消费金额分析

 

第六部分 五金工具行业电商投资战略分析

第十章 五金工具企业进入电子商务领域投资策略分析 

第一节 五金工具企业电子商务市场投资要素 

一、企业自身发展阶段的认知分析 

二、企业开展电子商务目标的确定 

三、企业电子商务发展的认知确定 

第二节 五金工具企业转型电商物流投资分析 

一、五金工具企业电商自建物流分析 

二、五金工具企业电商外包物流分析 

1、快递业务量完成情况 



2、快递业务的收入情况 

3、快递业竞争格局分析 

三、五金工具电商转型升级策略分析 

第三节 五金工具企业电商市场策略分析
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