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二、说明、目录、图表目录

       调味品作为日常生活中不可缺少的存在，是家家户户的必备品，吃饭的时候少了它们感觉

这顿饭吃的非常难受。作为美食大国，我国调味品行业发展现状却并不符合我国现象。据调

查，我国复合调味品仅占全球市场份额的20%，国内市场潜力还未完全开发。为完善我国调

味品产业结构，提升国际竞争力，行业已逐渐呈现三大趋势。  

      目前酱油全国产量为900多万吨，醋为将近400万吨，料酒为200多万吨。随着在外就餐占比

提升，行业量增仍有空间。根据统计，我国目前在外就餐占比相比美国仍有1倍以上的提升空

间，而在外就餐对调味品的人均消费量是家庭消费的1.5倍，在外就餐对量增贡献明显。 

      调味品行业细分是遵循地域的饮食习惯以及新兴的饮食潮流而来。突出&ldquo;健

康&rdquo;、&ldquo;自然&rdquo;、&ldquo;绿色&rdquo;和个性化等元素，使调味品行业呈多元

化方向发展。比如酱油行业的从酱油到老抽，从老抽到草菇老抽的几次演变，说明产品的细

分化将会更加明显。预计细分的趋势将会沿着不同的细分人群去细分，现在市场已经有儿童

酱油等，当然也会沿着不同的健康、保健方向进行细分，如铁化酱油等。

 我国调味品市场构成结构

 中国调味品使用渗透率

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国调味品市场调查与投资前景评估报告》共二十

章。首先介绍了调味品相关概念及发展环境，接着分析了中国调味品规模及消费需求，然后

对中国调味品市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国调味品面临的机遇及发展前景

。您若想对中国调味品有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工

具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。      
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据广东市场20-25%的市场份额，覆盖全国市场2000多县市，尤其华东地区市场占有率较高，

厨邦酱油占据广东20%的市场份额，省外竞争力偏弱，加加强势区域在华中的湖南地区；李

锦记占据高端酱油，海天高端占比也不断提升，厨邦以中高端为主。

 2015年中国酱油市场份额

 酱油不同渠道占比
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第十二章 2013-2015年我国调味品行业营销分析

第一节 2013-2015年我国调味品行业的营销渠道

一、家庭消费渠道分析

二、餐饮业渠道分析

第二节 2013-2015年我国调味品行业消费者分析

一、消费者如何认定产品品质

二、消费者是怎么看待品牌

三、消费结构与使用的理由

第三节 2013-2015年我国调味品行业经销商分析

一、调味品经销商简述

二、大型调味品经销商的经营特点

三、调味品经销商逐步转型

四、家族式调味品经销商发展策略

第四节 2013-2015年我国以太太乐为例分析调味品售点营销模式

一、主要终端渠道的售点细分和定位

二、餐饮渠道的售点细分和定位

三、零售渠道的售点细分和定位

第五节 2013-2015年我国调味品行业营销案例分析

一、华南调味品市场营销策略大战

二、梅花味精的绿色营销



三、加加酱油凭借独特成就经典

四、&ldquo;年份调味品&rdquo;营销策略的误区

 

第十三章 2013-2015年中国调味品制造行业数据监测分析

第一节 2013-2015年中国调味品制造行业规模分析

一、企业数量增长分析

二、从业人数增长分析

三、资产规模增长分析

第二节 2013-2015年中国调味品制造行业结构分析

一、企业数量结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

二、销售收入结构分析

1、不同类型分析

2、不同所有制分析

第三节 2013-2015年中国调味品制造行业产值分析

一、产成品增长分析

二、工业销售产值分析

三、出口交货值分析

第四节 2013-2015年中国调味品制造行业成本费用分析

一、销售成本统计

二、费用统计

第五节 2013-2015年中国调味品制造行业盈利能力分析

一、主要盈利指标分析

二、主要盈利能力指标分析

 

第十四章 2013-2015年中国调味品优势生产企业竞争力及关键性数据分析

第一节 佛山市海天（高明）调味食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈利能力分析

四、企业偿债能力分析



五、企业运营能力分析

六、企业成长能力分析

第二节 贵阳南明老干妈风味食品有限公司

一、企业概况

二、企业主要经济指标分析

三、企业盈

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/diaoweipin/X05043O3T5.html

http://www.abaogao.com/b/diaoweipin/X05043O3T5.html

