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二、说明、目录、图表目录

       截至 2014 年 12 月，我国网民规模达 6.49 亿，全年共计新增网民 3117 万人。互联网普及率

为 47.9%，较 2013 年底提升了 2.1 个百分点。  

      截至 2014 年 12 月，中国大陆 31 个省、直辖市、自治区中网民数量超过千万规模的达25 个

，互联网普及率超过全国平均水平的省份达 12 个。分经济区域看，东部地区 10 省中，有 8 省

的互联网普及率超过全国平均水平，中部地区 6 省中仅有 1 省，西部地区 12 省中有2 省，东

北部地区三省中有 1 省，不同经济区域间互联网普及率差异非常明显。

      截至 2014 年 12 月，我国手机网民规模达 5.57 亿，较 2013 年增加 5672 万人。网民中使用手

机上网的人群占比由 2013 年的 81.0%提升至 85.8% 。

      本汽车后市场电商研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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