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二、说明、目录、图表目录

       4S店是一种以&ldquo;四位一体&rdquo;为核心的汽车特许经营模式，包括整车销售（Sale）

、零配件（Sparepart）、售后服务（Service）、信息反馈（Survey）等。它拥有统一的外观形

象，统一的标识，统一的管理标准，只经营单一的品牌的特点。它是一种个性突出的有形市

场，具有渠道一致性和统一的文化理念，4S店在提升汽车品牌、汽车生产企业形象上的优势

是好的！  

4S店是在1998年由广州本田引入中国的舶来品，随后被各汽车厂家争相效仿。由于它与各个

厂家之间建立了紧密的产销关系，具有购物环境优美、品牌意识强等优势，一度被国内诸多

厂家效仿。

      4S店一般采取一个品牌在一个地区分布一个或相对等距离的几个专卖店，按照生产厂家的

统一店内外设计要求建造，投资巨大，动辄上千万，甚至几千万，豪华气派。

      4S店是集汽车销售、维修、配件和信息服务为一体的销售店,一家投资2500万元左右建立起

来的4S店在5-10年之内都不会落后。在中国,4S店还有很长一段路要走。

      2015年我国汽车经销商总数为22900家，2014年约23820家。 由于新增市场的需求，经销商

网络扩张依然是各主机厂家发展的重中之重。

 2006-2015年中国汽车4S店数量情况

 2015-2016年中国4S店集中度分析

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国汽车4S店行业分析与投资潜力分析报告》共十

三章。首先介绍了汽车4S店行业市场发展环境、汽车4S店整体运行态势等，接着分析了汽

车4S店行业市场运行的现状，然后介绍了汽车4S店市场竞争格局。随后，报告对汽车4S店做

了重点企业经营状况分析，最后分析了汽车4S店行业发展趋势与投资预测。您若想对汽车4S

店产业有个系统的了解或者想投资汽车4S店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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长(%)   本月止累计同比增长(%)       全国    2,040,000.00   17,137,000.00   24.7   10       北京   

189,200.00   1,445,500.00   -   -       天津    39,800.00   356,800.00   -   -       河北    87,400.00   768,700.00   -  

-       山西    300   1,300.00   -   -       内蒙古    600   13,400.00   -   -       辽宁    78,500.00   720,000.00   -   -    

  吉林    185,500.00   1,587,200.00   -   -       黑龙江    5,900.00   47,600.00   -   -       上海    204,400.00  



1,613,900.00   -   -       江苏    99,900.00   824,400.00   -   -       浙江    43,500.00   318,300.00   -   -       安徽   

89,200.00   824,000.00   -   -       福建    14,600.00   132,900.00   -   -       江西    42,400.00   306,800.00   -   -  

    山东    70,500.00   527,300.00   -   -       河南    53,500.00   409,300.00   -   -       湖北    176,100.00  

1,453,600.00   -   -       湖南    34,400.00   290,900.00   -   -       广东    214,100.00   1,691,800.00   -   -       广
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7,100.00   -   -       青海    -   -   -   -       宁夏    -   -   -   -       新疆    2,000.00   13,900.00   -   -   
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