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二、说明、目录、图表目录

       汽车物流是指汽车供应链上原材料、零部件、整车以及售后配件在各个环节之间的实体流

动过程。广义的汽车物流还包括废旧汽车的回收环节。汽车物流在汽车产业链中起到桥梁和

纽带的作用。汽车物流是实现汽车产业价值流顺畅流动的根本保障。  

      汽车物流是物流领域的重要组成部分，具有与其他物流种类所不同的特点，是一种复杂程

度极高的物流活动。随着中国汽车工业的飞速发展，在成本控制变得越来越重要的今天，汽

车物流的成本控制也日益成为人们关注的焦点，通过资源概述整合来降低物流成本已经成为

汽车企业所必须面对和亟待解决的问题。

      汽车物流是集现代运输、仓储、保管、搬运、包装、产品流通及物流信息于一体的综合性

管理，是沟通原材料供应商、生产厂商、批发商、零售商、物流公司及最终用户的桥梁，是

商品从生产到消费各个流通环节的有机结合。

      汽车物流是汽车制造商生产经营活动的重要组成部分。随着生产技术水平的不断提高，企

业内部管理手段的不断加强，企业在可控的生产过程内降低成本的空间越来越小，可采用的

手段越来越少。而在生产之外的采购、运输、仓储、包装、配送等环节却有很大潜力可挖。

所以，积极采用先进的物流模式和物流技术来降低物流成本成为继降低人工成本和生产资料

消耗成本之后的又一重要经营手段。中国汽车产业正在形成供应链体系，如钢厂与汽车厂之

间，整车厂与配件厂之间，汽车生产厂与分销商之间正在逐步形成战略合作伙伴关系。支撑

这些合作关系的是物流与配送的服务。汽车整车及其零部件的物流配送是各个环节必须衔接

得十分平滑的高技术行业，是国际物流业公认的最复杂、最具专业性的领域。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国汽车物流市场研究与行业前景预测报告》依据

国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调

研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是

业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营

和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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