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二、说明、目录、图表目录

       我国摩托车市场目前正面临着史上最艰难的内外环境：摩托车国Ⅲ排放标准全面实施

；&ldquo;禁摩令&rdquo;由大城市开始向中小城市蔓延；形形色色的助力车、电动车以及越来

越便宜的汽车，将摩托车的空间进一步压缩；国内原材料价格上扬，市场需求受到抑制；国

际经济形势不明朗导致摩托车出口状况难料&hellip;&hellip;一系列不利的因素使摩托车行业发

展陷入困境。  

       然而，没有夕阳的行业，只有夕阳的企业。国Ⅲ标准虽然提高了传统摩托车的环保要求，

业内企业为此要付出高昂的代价，但是同时也推动了行业的技术进步，奠定了行业转型的基

础。在行业转型的关键时刻，谁最先把握住市场转型的先机谁就最先在困境中走出来。因此

，对行业市场资讯的研究，尤其是对产业发展环境和产品消费者的深入研究就显得尤为重要

。

       智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国摩托车整车制造行业分析及战略咨询报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

       智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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6.5.3 摩托车化油器技术发展趋势

6.6 摩托车电喷系统技术发展情况分析

6.6.1 摩托车电喷系统市场发展情况

6.6.2 摩托车电喷系统存在的问题分析

6.6.3 摩托车电喷系统行业发展方向

6.7 摩托车催化器技术发展情况分析

6.7.1 摩托车催化器市场发展情况

6.7.2 摩托车催化器存在的问题分析

6.7.3 摩托车催化器技术发展趋势

6.7.4 摩托车催化器行业发展方向

6.8 摩托车造型技术发展情况分析

6.8.1 摩托车造型技术应用整体概况

6.8.2 计算机辅助技术应用影响分析

（1）计算机辅助工业设计与摩托车造型技术

（2）计算机辅助造型技术在摩托车造型技术中的具体应用

（3）计算机辅助造型技术未来的发展趋势对摩托车造型技术的影响

6.8.3 摩托车造型技术发展及趋势

（1）绿色制造的发展

（2）新材料的应用研究

（3）新能源产业

6.9 摩托车测试技术发展情况分析

6.9.1 摩托车测试技术发展情况

6.9.2 摩托车测试技术发展趋势

 

第7章：摩托车区域市场发展及需求分析



7.1 摩托车区域市场发展及需求总体情况

7.1.1 摩托车整车制造产业布局分析

7.1.2 摩托车消费市场总体情况分析

7.2 广东省摩托车市场发展及需求分析

7.2.1 广东省城镇居民消费能力分析

（1）广东省居民收入情况

（2）广东省居民消费情况

7.2.2 广东省摩托车相关政策情况

（1）《广东省道路运输管理条例》

（2）佛山市三水区加强摩托车管理实施方案

7.2.3 广东省摩托车市场现状分析

7.2.4 广东省摩托车消费特点分析

7.2.5 广东省摩托车市场前景分析

7.3 浙江省摩托车市场发展及需求分析

7.3.1 浙江省城镇居民消费能力分析

（1）浙江省居民收入情况

（2）浙江省消费情况

7.3.2 浙江省摩托车相关政策情况

7.3.3 浙江省摩托车市场现状分析

7.3.4 浙江省摩托车消费特点分析

7.3.5 浙江省摩托车市场前景分析

7.4 江苏省摩托车市场发展及需求分析

7.4.1 江苏省城镇居民消费能力分析

（1）江苏省居民收入情况

（2）江苏省居民消费情况

7.4.2 江苏省摩托车相关政策情况

（1）《机动车强制报废标准规定》

（2）江苏盐城市区划定正三轮摩托车限行范围

7.4.3 江苏省摩托车市场现状分析

7.4.4 江苏省摩托车消费特点分析

7.4.5 江苏省摩托车市场前景分析

7.5 福建省摩托车市场发展及需求分析



7.5.1 福建省城镇居民消费能力分析

（1）福建省居民收入情况

（2）福建省居民消费情况

7.5.2 福建省摩托车市场现状分析

7.5.3 福建省摩托车消费特点分析

7.5.4 福建省摩托车市场前景分析

7.6 安徽省摩托车市场发展及需求分析

7.6.1 安徽省城镇居民消费能力分析

（1）安徽省居民收入情况

（2）安徽省居民消费情况

7.6.2 安徽省摩托车相关政策情况

7.6.3 安徽省摩托车市场现状分析

7.6.4 安徽省摩托车消费特点分析

7.6.5 安徽省摩托车市场前景分析

7.7 江西省摩托车市场发展及需求分析

7.7.1 江西省城镇居民消费能力分析

（1）江西省居民收入情况

（2）江西省居民消费情况

7.7.2 江西省摩托车相关政策情况

7.7.3 江西省摩托车市场现状分析

7.7.4 江西省摩托车消费特点分析

7.7.5 江西省摩托车市场前景分析

7.8 湖南省摩托车市场发展及需求分析

7.8.1 湖南省城镇居民消费能力分析

（1）湖南省居民收入情况

（2）湖南省居民消费情况

7.8.2 湖南省摩托车相关政策情况

7.8.3 湖南省摩托车市场现状分析

7.8.4 湖南省摩托车消费特点分析

7.8.5 湖南省摩托车市场前景分析

7.9 湖北省摩托车市场发展及需求分析

7.9.1 湖北省城镇居民消费能力分析



（1）湖北省居民收入情况

（2）湖北省居民消费情况

7.9.2 湖北省摩托车相关政策情况

7.9.3 湖北省摩托车市场现状分析

7.9.4 湖北省摩托车消费特点分析

7.9.5 湖北省摩托车市场前景分析

7.10 河南省摩托车市场发展及需求分析

7.10.1 河南省城镇居民消费能力分析

（1）河南省居民收入情况

（2）河南省居民消费情况

7.10.2 河南省摩托车相关政策情况

7.10.3 河南省摩托车市场现状分析

7.10.4 河南省摩托车消费特点分析

7.10.5 河南省摩托车市场前景分析

7.11 山东省摩托车市场发展及需求分析

7.11.1 山东省城镇居民消费能力分析

（1）山东省居民收入情况

（2）山东省居民消费情况

7.11.2 山东省摩托车相关政策情况

7.11.3 山东省摩托车市场现状分析

7.11.4 山东省摩托车消费特点分析

7.11.5 山东省摩托车市场前景分析

7.12 山西省摩托车市场发展及需求分析

7.12.1 山西省城镇居民消费能力分析

（1）山西省居民收入情况

（2）山西省居民消费情况

7.12.2 山西省摩托车市场现状分析

7.12.3 山西省摩托车消费特点分析

7.12.4 山西省摩托车市场前景分析

7.13 陕西省摩托车市场发展及需求分析

7.13.1 陕西省城镇居民消费能力分析

（1）陕西省居民收入情况



（2）陕西省居民消费情况

7.13.2 陕西省摩托车相关政策情况

7.13.3 陕西省摩托车市场现状分析

7.13.4 陕西省摩托车消费特点分析

7.13.5 陕西省摩托车市场前景分析

7.14 内蒙古摩托车市场发展及需求分析

7.14.1 内蒙古城镇居民消费能力分析

（1）内蒙古城居民收入情况

（2）内蒙古居民消费情况

7.14.2 内蒙古摩托车相关政策情况

7.14.3 内蒙古摩托车市场现状分析

7.14.4 内蒙古摩托车消费特点分析

7.14.5 内蒙古摩托车市场前景分析

7.15 甘肃省摩托车市场发展及需求分析

7.15.1 甘肃省城镇居民消费能力分析

（1）甘肃省居民收入情况

（2）甘肃省居民消费情况

7.15.2 甘肃省摩托车相关政策情况

7.15.3 甘肃省摩托车市场现状分析

7.15.4 甘肃省摩托车消费特点分析

7.15.5 甘肃省摩托车市场前景分析

7.16 新疆摩托车市场发展及需求分析

7.16.1 新疆城镇居民消费能力分析

（1）新疆居民收入情况

（2）新疆居民消费情况

7.16.2 新疆摩托车市场现状分析

7.16.3 新疆摩托车消费特点分析

（1）差异性很大

（2）层次性

（3）追求功能性

7.16.4 新疆摩托车市场前景分析

7.17 四川省摩托车市场发展及需求分析



7.17.1 四川省城镇居民消费能力分析

（1）四川省居民收入情况

（2）四川省居民消费情况

7.17.2 四川省摩托车相关政策情况

7.17.3 四川省摩托车市场现状分析

7.17.4 四川省摩托车消费特点分析

7.17.5 四川省摩托车市场前景分析

7.18 云南省摩托车市场发展及需求分析

7.18.1 云南省城镇居民消费能力分析

（1）云南省居民收入情况

（2）云南省居民消费情况

7.18.2 云南省摩托车相关政策情况

7.18.3 云南省摩托车市场现状分析

7.18.4 云南省摩托车消费特点分析

7.18.5 云南省摩托车市场前景分析

7.19 贵州省摩托车市场发展及需求分析

7.19.1 贵州省城镇居民消费能力分析

（1）贵州省居民收入情况

（2）贵州省居民消费情况

7.19.2 贵州省摩托车相关政策情况

7.19.3 贵州省摩托车市场现状分析

7.19.4 贵州省摩托车消费特点分析

7.19.5 贵州省摩托车市场前景分析

7.20 广西摩托车市场发展及需求分析

7.20.1 广西城镇居民消费能力分析

（1）广西居民收入情况

（2）广西居民消费情况

7.20.2 广西摩托车相关政策情况

（1）《广西壮族自治区公安厅关于整治摩托车驾驶人交通违法行为的通告》

（2）《广西壮族自治区摩托车报废标准暂行规定实施办法》

7.20.3 广西摩托车市场现状分析

7.20.4 广西摩托车消费特点分析



7.20.5 广西摩托车市场前景分析

7.21 海南省摩托车市场发展及需求分析

7.21.1 海南省城镇居民消费能力分析

（1）海南省居民收入情况

（2）海南省居民消费情况

7.21.2 海南省摩托车市场现状分析

7.21.3 海南省摩托车消费特点分析

7.21.4 海南省摩托车市场前景分析

 

第8章：摩托车整车制造行业进出口市场分析

8.1 摩托车整车制造行业进出口状况综述

8.1.1 摩托车整车制造行业出口份额

8.1.2 摩托车整车制造行业进出口规模

8.2 摩托车整车制造行业出口市场分析

8.2.1 2015年摩托车行业出口分析

（1）摩托车行业出口整体情况

（2）摩托车行业出口产品结构

（3）摩托车行业出口企业分析

（4）行业出口国家构成

8.2.2 中国摩托车行业出口货源地分析

（1）重庆板块

（2）广东板块

（3）浙江板块

8.2.3 中国摩托车行业出口前景及建议

8.3 摩托车整车制造行业进口市场分析

8.3.1 2015年摩托车行业进口分析

（1）行业进口整体情况

（2）行业进口产品结构

8.3.2 摩托车整车制造行业进口品牌分析

8.3.3 摩托车整车制造行业进口前景及建议

 

第9章：摩托车整车制造行业主要企业生产经营分析



9.1 中国嘉陵工业股份有限公司（集团）经营情况分析

9.1.1 企业发展简况分析

9.1.2 主要经营情况分析

9.1.3企业经营优劣势分析

9.2 力帆实业（集团）股份有限公司经营情况分析

9.2.1 企业发展简况分析

9.2.2 主要经营情况分析

9.2.3企业经营优劣势分析

9.3 江门市大长江集团有限公司经营情况分析

9.3.1 企业发展简况分析

9.3.2 企业经营情况分析

9.3.3企业经营优劣势分析

9.4 浙江钱江摩托股份有限公司经营情况分析

9.4.1 企业发展简况分析

9.4.2 主要经营情况分析

9.4.3企业经营优劣势分析

9.5 新大洲本田摩托有限公司经营情况分析

9.5.1 企业发展简况分析

9.5.2 企业经营情况分析

9.5.3 企业经营优劣势分析

9.6 浙江嘉爵摩托车制造有限公司经营情况分析

9.6.1 企业发展简况分析

9.6.2 企业经营情况分析

9.6.3企业经营优劣势分析

9.7 洛阳北方易初摩托车有限公司经营情况分析

9.7.1 企业发展简况分析

9.7.2 企业经营情况分析

9.7.3企业经营优劣势分析

9.8 重庆宗申动力机械股份有限公司经营情况分析

9.8.1 企业发展简况分析

9.8.2 主要经营情况分析

9.8.3企业经营优劣势分析



9.9 五羊-本田摩托（广州）有限公司经营情况分析

9.9.1 企业发展简况分析

9.9.2 企业经营情况分析

9.9.3企业经营优劣势分析

9.10 重庆鑫源摩托车股份有限公司经营情况分析

9.10.1 企业发展简况分析

9.10.2 企业经营情况分析

9.10.3企业经营优劣势分析

9.11 广州天马集团天马摩托车有限公司经营情况分析

9.11.1 企业发展简况分析

9.11.2 企业经营情况分析

9.11.3企业经营优劣势分析

9.12 重庆建设摩托车股份有限公司经营情况分析

9.12.1 企业发展简况分析

9.12.2 主要经营情况分析

9.12.3企业经营优劣势分析

 

第10章：摩托车整车制造行业发展趋势分析与预测

10.1 中国摩托车整车制造市场发展趋势

10.1.1 中国摩托车整车制造市场发展趋势

（1）行业增长乏力，但前景看好

（2）国际竞争优势有所减弱

（3）行业整合加剧，市场集中度进步提高

（4）中西部农村将成未来主要消费力量

（5）产品市场需求结构和需求特性将发生变化

（6）摩托车价格将有上升

（7）电动摩托车将大有发展

（8）中国将成为全球摩托车制造发展中心

10.1.2 中国摩托车整车制造市场发展预测

（1）人均保有量较低，仍有较大发展空间

（2）中国摩托车整车销量预计

10.2 摩托车整车制造行业投资特性分析



10.2.1 摩托车整车制造行业进入壁垒分析

（1）生产准入壁垒

（2）技术壁垒

（3）规模壁垒

（4）出口认证壁垒

10.2.2 摩托车整车制造行业盈利模式分析

10.2.3 摩托车整车制造行业盈利因素分析

（1）出口面临贸易壁垒限制

（2）高油价导致用户用车高成本

（3）技术含量低遏制了利润空间

10.3 中国摩托车整车制造行业投资建议

10.3.1 摩托车整车制造行业投资风险分析

（1）竞争风险

（2）政策风险

（3）成本上升风险

（4）产品同质化风险

10.3.2 摩托车整车制造行业投资价值分析
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