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一、报告报价

《2007-2008年度中国洗涤剂产品市场投资与发展分析报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007-2008年度中国洗涤剂产品市场投资与发展分析报告 内容介绍：

　　第一章　相关概述 

　　1.1　洗涤剂

　　1.1.1　成分构成

　　1.1.2　分类

　　1.1.3　作用

　　1.2　肥皂

　　1.2.1　构成及作用原理

　　1.2.2　皂化反应

　　1.2.3　制皂工艺

　　1.3　洗衣粉

　　1.3.1　主要成分

　　1.3.2　洗衣粉的分类

　　1.3.3　洗衣粉和肥皂的比较

　　1.4　洗发水

　　1.4.1　定义

　　1.4.2　分类

　　1.4.3　洗发水的主要成分

　　第二章 洗涤剂行业分析 

　　2.1　国外洗涤剂行业分析 

　　4.1　洗衣粉行业现状

　　4.1.1　洗衣粉行业经济现状解析

　　4.1.2　中国洗衣粉产业增长明显

　　4.1.3　中国洗衣粉行业 

　　5.1　洗发水行业概况

　　5.1.1　中国的洗发水行业基本现状

　　5.1.2　洗发水市场进入繁荣阶段

　　5.1.3　洗发水市场细分是关键

　　5.1.4　洗发水行业主要驱动因素分析



　　5.2　洗发水行业中外品牌竞争分析

　　5.2.1　联合利华推出“清扬”去屑洗发水

　　5.2.2　洗发水市场的中外演义

　　5.2.3　2007中国洗发水行业分析 

　　8.1　表面活性剂概述

　　8.1.1　表面活性剂基本概念

　　8.1.2　表面活性剂的内部结构及分类方法

　　8.1.3　表面活性剂洗涤剂的成分及性能分析

　　8.2　表面活性剂行业发展态势

　　8.2.1　国际表面活性剂行业增势减缓

　　8.2.2　中国表面活性剂产业现状

　　8.2.3　合成洗涤剂工业对表面活性剂需求大

　　8.2.4　中国表面活性剂产业绿色化进程加快

　　8.3　洗涤剂助剂行业概况

　　8.3.1　中国合成洗涤助剂的发展及应用状况

　　8.3.2　洗涤助剂过碳酸钠概述

　　8.3.3　洗涤助剂层硅酸钠概述

　　第九章　国际重点企业 

　　9.1　宝洁

　　9.1.1　公司简介

　　9.1.2　宝洁品牌广告的四大绝招

　　9.1.3　宝洁在售点资源争夺背后的隐忧

　　9.1.4　中国宝洁的市场竞争策略分析

　　9.2　联合利华

　　9.2.1　公司简介

　　9.2.2　联合利华推“清扬”力拼宝洁

　　9.2.3　联合利华的品牌发展策略分析

　　9.2.4　联合利华品牌整合策略

　　9.3　高露洁-棕榄

　　9.3.1　公司简介

　　9.3.2　高露洁几大洗涤剂品牌售与宝洁

　　9.3.3　高露洁全面收缩战线



　　9.4　德国汉高

　　9.4.1　公司简介

　　9.4.2　德国汉高的并购策略

　　9.4.3　德国汉高的企业文化

　　第十章　国内重点企业 

　　10.1　传化股份

　　10.1.1　公司简介

　　10.1.2　2006年-2007年第一季度传化股份经营状况

　　10.1.3　浙江传化主打两张“牌”

　　10.1.4　传化依靠自主创新打造强势品牌

　　10.2　南风化工

　　10.2.1　公司简介

　　10.2.2　2006年-2007年第三季度南风化工经营状况

　　10.2.3　南风化工以市场化运作实现跳跃式发展

　　10.2.4　南风化工改变思路求发展

　　10.3　广州浪奇

　　10.3.1　公司简介

　　10.3.2　2006年-2007年第三季度广州浪奇经营状况

　　10.3.3　广州浪奇合资强势建造MES生产基地

　　10.4　浙江纳爱斯集团

　　10.4.1　公司简介

　　10.4.2　纳爱斯的艰难前行

　　10.4.3　纳爱斯意欲称王中国日化行业发展趋势 

　　11.1　洗涤剂行业发展前景

　　11.1.1　国外洗涤剂行业发展新趋势

　　11.1.2　洗涤剂未来的发展趋向

　　11.1.3　中国洗涤剂产业前景广阔

　　11.2　各类别洗涤剂发展趋势

　　11.2.1　洗衣粉发展趋势与预测

　　11.2.2　洗发水行业发展趋势

　　11.2.3　香皂行业发展趋势

　　11.2.4　浓缩餐具洗洁精的发展前景



　　附录 

　　附录一：洗涤剂环境标志产品认证技术要求

　　附录二：餐具洗涤剂生产许可证换（发）证实施细则

　　附录三：《衣料用液体洗涤剂》行业标准修订征求意见稿

　　附录四：洗衣粉标准技术要求

　　附录五：洗衣粉包装箱标准

　　附录六：合成洗涤剂工业污染物排放标准
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　　图表2:2000-2006年洗涤用品总产量变动情况

　　图表3:2005年1-12月全国肥皂产量分析

　　图表4:2006年1-12月全国肥皂产量分析
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　　图表10:2006年1-12月全国合成洗涤剂产量分析
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　　图表18:2005年1-12月中国重点城市合成洗衣粉产量分析

　　图表19:2006年1-12月份中国重点省市合成洗衣粉产量分析

　　图表20:2007年1-11月份中国重点省市合成洗衣粉产量分析

　　图表21:洗衣粉品牌竞争力分析

　　图表22:雕牌与奥妙洗衣粉在质量、性价比方面的对比

　　图表23:雕牌与奥妙洗衣粉使用情况的分析

　　图表24:使用者对于雕牌与奥妙洗衣粉满意程度的分析



　　图表25:我国现有表面活性剂的变化趋势
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　　图表27:2006年-2007年第三季度传化股份经营状况

　　图表28:南风化工简介

　　图表29:2006年-2007年第三季度南风化工经营状况

　　图表30:广州浪奇简介

　　图表31:2006年-2007年第三季度广州浪奇经营状况
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