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二、说明、目录、图表目录

�����2009-2012年中国手机行业调研及战略咨询报告 内容介绍：

　　2008年由美国次贷危机引发的全球金融危机继续蔓延，不同程度地影响了发达国家和发

展中国家手机销售市场情况更为不妙，全球手机销量将比2008年下滑1%-4%。总体上来说

，2009年世界手机市场将呈现三大新特点：一是手机产量和销量都将增长明显放缓，或者停

滞不前，甚至有可能倒退；二是手机竞争将更加激烈，手机价位将再度走低，其中高端手机

价格下滑幅度较大；三是更多有实力的IT和通信巨头将跻身进来，从事终端的制造和销售，

特别是从事智能手机的制造。

　　2008年，全球金融危机的到来、市场增速放缓、企业竞争的加剧，让中国手机企业赢利

能力持续下降。与国外手机品牌相比，国内手机品牌受到的冲击更为严重。不少纷纷裁员准

备过冬，而一些手机新军更是濒临倒闭的边缘。市场上也依旧是诺基亚、三星两强争霸。国

产手机厂商除了中兴等少数企业盈利外，传统老牌手机厂商如夏新、波导等继续亏损。国产

手机的发展空间不断被压缩。2008年1-11月，中国全行业生产手机51912.7万部，同比增长1.1%

，比上年同期市场及中国手机市场发展分析 

　　第一节 世界手机市场发展情况分析

　　一、2008年世界手机市场现状与趋势

　　二、2008年金融危机下全球手机销量分析

　　三、2008年全球手机用户数发展情况

　　四、2008年全球六大手机厂商业绩分析

　　第二节 2008年手机市场重点回顾

　　一、手机、网络、服务平台整体回顾

　　二、一般手机

　　三、轻触操控手机

　　四、拍摄手机

　　五、音乐手机

　　六、互联网服务功能

　　七、智能手机平台

　　第三节 2008年世界手机市场竞争格局分析

　　一、2008年世界手机市场格局分析

　　二、2008智能手机市场新格局分析



　　第二章 中国手机发展情况分析

　　一、2009年3张3G牌照发放

　　二、3G发牌对市场影响分析

　　三、3G牌照发放利好分析

　　四、电信3G网覆盖率分析

　　五、中国移动3G网络规划

　　六、中国3G发展情况及预测

　　一、大唐电信推出TD-HSDPA/EDGE双模网卡

　　二、2009年中国移动TD网络租赁费预测

　　三、首批CMMB/TD手机入网证发放

　　四、TD产业的现状与面临的挑战分析

　　五、TD网络覆盖率分析

　　六、TD-SCDMA发展趋势以及未来前景

　　第三节 4G应用

　　一、4G主流技术分析

　　二、4G技术面临的挑战分析

　　三、4G专利意义及3大底层技术专利态势

　　四、4G技术发展特征及发展趋势分析

　　五、4G标准芯片受欢迎

　　六、中移动未来投资60%用于4G建设

　　第二部分  市场发展分析

　　第四章 中国手机市场分析

　　一、欧盟率先推出手机电视通行标准

　　二、2008年美国手机市场调研市场分析

　　三、2008年日本手机市场分析

　　四、韩国手机行业考察行业遭遇重创

　　五、2008年印度手机市场分析

　　六、非洲手机消费力惊人

　　第三部分  产业链分析

　　第七章 手机关联产业分析 

　　第一节 中国电信业发展现状及展望

　　一、运营商重组对手机市场影响深远



　　二、金融风暴对中国电信业的影响以及对策分析

　　三、2008年通信业运营情况

　　四、2008年通信产品进出口情况

　　五、工信部取消网内外短信差别定价

　　六、工信部叫停电信基础设施重复建设

　　七、三大运营商签署共建共享合作框架协议

　　第二节 小灵通发展现状及前景分析

　　一、小灵通现状与营销策略分析

　　二、小灵通退出频段让位发展TD

　　第三节 手机配件市场分析

　　一、天价高端手机陷入配件危机

　　二、智能手机提高用户对手机配件需求

　　三、2012年世界手机配件市场收入预测

　　第四节 2008年中国手机售后服务产业发展情况

　　一、2008年中国手机售后服务产业发展现状与趋势

　　二、手机售后服务专业化趋势逐渐增强

　　第五节 2008年中国手机用户售后服务满意度调查

　　一、样本描述

　　二、服务内容调查

　　三、2008年中国手机用户服务满意度调查分析

　　第八章 手机业务发展分析

　　第一节 2008年中国手机增值业务发展拐点分析

　　五、2011年中国手机游戏发展现状

　　四、手机阅读业务面临的挑战分析

　　五、手机报的运营模式分析

　　六、3G对手机报发展的影响

　　七、手机报未来的发展思考

　　第七节 手机搜索业务发展状况分析

　　一、中国手机搜索业务发展状况

　　二、中国手机移动搜索的发展阶段

　　三、日本手机音乐搜索运营经验的启示

　　四、2011年全球手机广告搜索营收预测



　　五、2013年全球移动搜索业务发展预测

　　第八节 其他手机业务发展状况分析

　　一、手机版淘宝激活中国移动增值产业

　　二、手机多媒体业务发展不理想

　　三、我国手机移动支付的业务模式及其发展

　　第九章 手机芯片市场格局分析

　　二、欧盟批准爱立信意法半导体共为手机产芯片

　　三、2009年1季度全球手机芯片厂商订单预测

　　四、世界手机芯片市场将再度重组

　　第二节 中国手机芯片发展情况分析

　　一、2008年Q3中国手机发展情况分析

　　一、手机市场低迷连锁渠道商艰难转型

　　二、中国电信力扶手机渠道商

　　三、中国手机渠道商的发展策略分析

　　第十二章 移动运营商手机定制发展情况分析 

　　第一节 中国移动运营商手机定制发展情况分析

　　一、运营商定制手机是移动互联网发展的关键

　　二、电信运营商深度定制手机终端时代来临

　　三、中电信拟设移动业务部从事手机定制

　　四、中国联通重启手机终端定制及集中采购业务

　　五、全球运营商集采定制手机模式分析

　　第二节 移动运营商的手机定制策略分析

　　一、手机定制的定义

　　二、国外手机定制的发展现状

　　三、我国手机定制渐成新动力

　　四、我国移动运营商手机定制策略建议

　　第三节 手机定制发展趋势分析

　　一、手机厂商借定制圈地3G市场

　　二、“定制模式”冲击现有手机市场格局

　　三、深度定制中移动介入推手机操作系统领域

　　四、手机深度定制是国内运营商必经之路

　　第五部分  领先企业分析



　　第十三章 领先企业分析 

　　第一节 诺基亚

　　一、2008年公司经营状况

　　二、诺基亚预警2008年Q4及2009年利润遭重创

　　三、诺基亚应对金融危机策略

　　四、诺基亚的战略大调整

　　第二节 三星

　　一、2008年公司经营状况

　　二、诺基亚与三星战略解读

　　三、三星的成功悖论

　　第三节 摩托罗拉

　　一、摩托罗拉将被分拆为两家独立上市公司

　　二、摩托罗拉衰败因素分析

　　三、摩托罗拉手机业务的现状

　　四、摩托罗拉渠道策略分析

　　五、、摩托罗拉市场发展战略建议

　　第四节 中兴

　　一、2008年公司经营状况

　　二、公司财务数据分析

　　三、中兴通讯NGN产品稳居印度电信市场第一

　　四、2009年展望中兴通讯

　　第五节 索尼爱立信

　　一、爱立信新建研发机构情况

　　二、爱立信和Intel的防盗新技术

　　三、索尼爱立信多平台战略遭质疑

　　四、索尼爱立信加入Android阵营

　　第六节 TCL

　　一、公司简介

　　二、公司财务数据分析

　　三、公司经营状况

　　四、TCL手机业务实行“分治”

　　五、TCL手机九成销往海外



　　第七节 波导

　　一、公司简介

　　二、公司财务数据分析

　　三、2008年公司经营状况

　　第八节 夏新

　　一、公司简介

　　二、公司财务数据分析

　　三、2008年公司经营状况

　　四、夏新重组猜想

　　第九节 康佳

　　一、公司简介

　　二、公司财务数据分析

　　三、康佳构筑三四级市场战略壁垒

　　四、康佳的经营策略分析

　　五、康佳手机业务在印度市场发展迅速

　　第六部分  发展趋势与战略

　　第十四章 手机行业竞争与发展趋势 

　　第一节 世界手机市场发展趋势

　　一、全球3G发展新浪潮透视

　　二、手机导航新趋势

　　三、全球3G发展趋势分析

　　四、2009年世界手机市场增长预测

　　五、2009年全球手机产业发展趋势

　　六、2009年金融危机下高端手机市场预测

　　七、2009年全球手机销量预测

　　八、2009手机市场出货量预测

　　九、2009年世界无线通信市场五大趋势预测

　　十、2009-2012年世界手机市场预测

　　十一、2010年世界及中国移动娱乐市场规模预测

　　十二、2012年全球手机电视用户预测

　　第二节 中国手机市场销售规模及增长速度

　　图表：2008年上半年全球市场主要品牌结构



　　图表：2008年第三季度全球主要手机厂商销售情况

　　图表：2008年第三季度世界手机市场份额比例

　　图表：2008年三季度智能操作系统市场份额

　　图表：2008年3季度智能手机市场按厂商分份额情况
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