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一、报告报价

《2007年手机电视专题研究报告》信息及时，资料详实，指导性强，具有独家，独到，独特

的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、全面、迅速了解目前

行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不可或缺的重要决策依

据。
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二、说明、目录、图表目录

�����2007年手机电视专题研究报告 内容介绍：

　　手机电视（Handset Television）是用具有视频支持功能的手机观看电视的业务，号称3G

时代杀手级业务之一

　　手机电视业务兴起于2004年，产生于移动增值业务用户消费日趋理性的环境中，加上还

存在内容、终端、技术、标准和资费及用户等多方面的发展障碍。因而，手机电视业务发展

不会再像彩铃凭借用户五分钟热度的好奇心和标新立异的愿望取得长足发展。目前，该业务

仍然处于市场准备阶段。

　　手机电视业务与传统电视业务相比，最大优势在于移动性和互动性。与其它增值业务相

比，则胜在多媒体整合完备、内容生动上。因此，要促进该业务的发展，使之真正成为3G时

代的“杀手级业务”必须从内容入手，开发那些能为用户带来独特价值的服务，才会吸引大

量的移动用户。

　　我们研究中心预计：到2008年，手机电视业务将借助中国走向世界的契机，一步步成长

壮大，2008年手机电视用户数有望超过50万。
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