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二、说明、目录、图表目录
前言       果酱是把水果、糖及酸度调节剂混合后，用超过100℃温度熬制而成的凝胶物质，也

叫果子酱。制作果酱是长时间保存水果的一种方法。主要用来涂抹于面包或吐司上食用。不

论草莓、蓝莓、葡萄、玫瑰果实等小型果实，或李、橙、苹果、桃等大型果实切小后，同样

可制成果酱，唯制作时同一时间通常只使用一种果实。无糖果酱、平价果酱或特别果酱（如

：榴莲、菠萝），便会使用胶体。果酱常使用的胶体包括：果胶、豆胶及三仙胶。

       2019年我国果酱行业消费量约20.36万吨，同比2016年的18.13万吨增长了12.3%，近几年我

国果酱行业消费量情况如下图所示：     2011-2019年中国果酱行业消费量统计          资料来源：

智研数据研究中心整理

       智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国果酱市场分析与投资战略咨询报告》内容翔实

，包括果酱相关概念及发展环境、果酱市场运行态势、市场容量、竞争对手、消费需求及发

展问题等，最后分析了中国果酱行业面临的机遇及发展前景。若您想对中国果酱有系统了解

或想投资该行业，本报告将是不可或缺的重要工具。

       报告研究数据主要来源于国家统计局、海关总署、商务部、问卷调查及其他数据库。其中

宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据

，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于

各类市场监测数据库。
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