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一、报告报价

《2021-2027年中国互联网+连锁药店市场发展态势与投资战略咨询报告》信息及时，资料详

实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质

客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企

业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

        2019年前三季度，老百姓、益丰药房、一心堂、大参林的销售费用分别15.47亿元、12.83

亿元、17.85亿元、17.4亿元。四大零售药店龙头历年医保门店数量对比：医保店占比整体稳

定        2011   2012   2013   2014   2015   2016   2017   2018       一心堂   直营门店数量（家）   1505  

1872   2389   2623   3496   4085   5066   5758       医保门店数量（家）   993   1218   1616   2039   /   3170  

4012   4593       数量占比   66.00%   65.10%   67.60%   77.70%   /   77.60%   79.20%   79.77%       老百姓   

直营门店数量（家）   453   545   783   999   1483   1838   2434   3289       医保门店数量（家）   /　   

　/   561   725   1113   1431   2034   2864       数量占比   71.60%   72.60%   75.10%   77.90%   83.60%  

87.08%   /　   /　       益丰药房   直营门店数量（家）   463   599   660   810   1065   1535   2059   3442    

  医保门店数量（家）   　/   　/   　/   472   625   942   1353   2580       数量占比   　/   /　   　/  

58.30%   58.70%   61.40%   65.70%   74.96%       大参林   直营门店数量（家）   　/   /　   　/   1602  

1921   2409   2985   3880       医保门店数量（家）   /　   　/   　/   /　   /　   1591   2331   3018       数量

占比   /　   /　   　/   /　   /　   66.00%   78.10%   77.78%           智研数据研究中心发布的

《2021-2027年中国互联网+连锁药店市场发展态势与投资战略咨询报告》共八章。首先介绍

了中国互联网+连锁药店行业市场发展环境、互联网+连锁药店整体运行态势等，接着分析了

中国互联网+连锁药店行业市场运行的现状，然后介绍了互联网+连锁药店市场竞争格局。随

后，报告对互联网+连锁药店做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国互联网+连锁药店

行业发展趋势与投资预测。您若想对互联网+连锁药店产业有个系统的了解或者想投资中国互

联网+连锁药店行业，本报告是您不可或缺的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统

计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自

国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于

国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第.一章 电子商务与&ldquo;互联网+&rdquo;

第.一节 电子商务发展分析

一、电子商务基本定义

二、电子商务发展阶段

三、电子商务基本特征

四、电子商务支撑环境

五、电子商务基本模式



六、电子商务规模分析

第二节 &ldquo;互联网+&rdquo;的相关概述

一、&ldquo;互联网+&rdquo;的提出

二、&ldquo;互联网+&rdquo;的内涵

三、&ldquo;互联网+&rdquo;的发展

四、&ldquo;互联网+&rdquo;的评价

五、&ldquo;互联网+&rdquo;的趋势

 

第二章 互联网环境下连锁药店行业的机会与挑战

第.一节 2019年中国互联网环境分析

一、网民基本情况分析

（一）总体网民规模分析

（二）分省网民规模分析

（三）手机网民规模分析

（四）网民属性结构分析

二、网民互联网应用状况

（一）信息获取情况分析

（二）商务交易发展情况

（三）交流沟通现状分析 

（四）网络娱乐应用分析

第二节 互联网环境下连锁药店行业的机会与挑战

一、互联网时代行业大环境的变化

二、互联网直击传统行业消费痛点

三、互联网助力企业开拓市场

四、电商成为传统企业突破口

第三节 互联网连锁药店行业的改造与重构

一、互联网重构行业的供应链格局

二、互联网改变生产厂商营销模式

三、互联网导致行业利益重新分配

四、互联网改变行业未来竞争格局

第四节 连锁药店与互联网融合创新机会孕育

一、电商政策变化趋势分析



二、电子商务消费环境趋势分析

三、互联网技术对行业支撑作用

四、电商黄金发展期机遇分析

 

第三章 连锁药店所属行业发展现状分析

第.一节 连锁药店行业发展现状分析

一、连锁药店行业产业政策分析

二、连锁药店行业发展现状分析

        截至2019年9月30日，老百姓拥有直营门店3110家，加盟门店500家；益丰药房拥有门店总

数3242家，总经营面积为417273平方米，（其中2019年第三季度，净增门店743家，新开门

店153家，收购门店604家，关闭14家）；大参林拥有直营门店共3676家，其中2019年第三季度

共新增283家（其中自建219家，并购64家），闭店11家；一心堂共拥有直营连锁门店5507家，

正在筹备门店174家。2019年三季度四家典型上市企业门店数对比

三、连锁药店行业主要企业分析

四、连锁药店行业市场规模分析

第二节 连锁药店行业市场前景分析

一、连锁药店行业发展机遇分析

二、连锁药店行业市场规模预测

三、连锁药店行业发展前景分析

 

第四章 连锁药店所属行业市场规模与电商未来空间预测

第.一节 连锁药店电商市场规模与渗透率

一、连锁药店电商总体开展情况

二、连锁药店电商交易规模分析

三、连锁药店电商渠道渗透率分析

第二节 连锁药店电商行业盈利能力分析

一、连锁药店电子商务发展有利因素

二、连锁药店电子商务发展制约因素

三、连锁药店电商行业经营成本分析

四、连锁药店电商行业盈利模式分析

五、连锁药店电商行业盈利水平分析

第三节 电商行业未来前景及趋势预测



一、连锁药店电商行业市场空间测算

二、连锁药店电商市场规模预测分析

三、连锁药店电商发展趋势预测分析

 

第五章 连锁药店企业互联网战略体系构建及平台选择

第.一节 连锁药店企业转型电商构建分析

一、连锁药店电子商务关键环节分析

（一）产品采购与组织

（二）电商网站建设

（三）网站品牌建设及营销

（四）服务及物流配送体系

（五）网站增值服务

二、连锁药店企业电子商务网站构建

（一）网站域名申请

（二）网站运行模式

（三）网站开发规划

（四）网站需求规划

第二节 连锁药店企业转型电商发展途径

一、电商B2B发展模式

二、电商B2C发展模式

三、电商C2C发展模式

四、电商O2O发展模式

第三节 连锁药店企业转型电商平台选择分析

一、连锁药店企业电商建设模式

二、自建商城网店平台

（一）自建商城概况分析

（二）自建商城优势分析

三、借助第三方网购平台

（一）电商平台的优劣势

（二）电商平台盈利模式

四、电商服务外包模式分析

（一）电商服务外包的优势



（二）电商服务外包可行性

（三）电商服务外包前景

五、连锁药店企业电商平台选择策略

 

第六章 连锁药店行业电子商务运营模式分析

第.一节 连锁药店电子商务B2B模式分析

一、连锁药店电子商务B2B市场概况

二、连锁药店电子商务B2B盈利模式

三、连锁药店电子商务B2B运营模式

四、连锁药店电子商务B2B的供应链

第二节 连锁药店电子商务B2C模式分析

一、连锁药店电子商务B2C市场概况

二、连锁药店电子商务B2C市场规模

三、连锁药店电子商务B2C盈利模式

四、连锁药店电子商务B2C物流模式

五、连锁药店电商B2C物流模式选择

第三节 连锁药店电子商务C2C模式分析

一、连锁药店电子商务C2C市场概况

二、连锁药店电子商务C2C盈利模式

三、连锁药店电子商务C2C信用体系

四、连锁药店电子商务C2C物流特征

五、重点C2C电商企业发展分析

第四节 连锁药店电子商务O2O模式分析

一、连锁药店电子商务O2O市场概况

二、连锁药店电子商务O2O优势分析

三、连锁药店电子商务O2O营销模式

四、连锁药店电子商务O2O潜在风险

 

第七章 连锁药店主流网站平台比较及企业入驻选择

第.一节 网站A

一、网站发展基本概述

二、网站用户特征分析



三、网站覆盖人数分析

四、网站访问次数分析

五、网站发展策略分析

第二节 网站B

一、网站发展基本概述

二、网站用户特征分析

三、网站覆盖人数分析

四、网站访问次数分析

五、网站发展策略分析

第三节 网站C

一、网站发展基本概述

二、网站用户特征分析

三、网站覆盖人数分析

四、网站访问次数分析

五、网站发展策略分析

第四节 网站D

一、网站发展基本概述

二、网站用户特征分析

三、网站覆盖人数分析

四、网站访问次数分析

五、网站发展策略分析

第五节 网站E

一、网站发展基本概述

二、网站用户特征分析

三、网站覆盖人数分析

四、网站访问次数分析

五、网站发展策略分析

 

第八章 连锁药店企业进入互联网领域投资策略分析

第.一节 连锁药店企业电子商务市场投资要素

一、企业自身发展阶段的认知分析

二、企业开展电子商务目标的确定



三、企业电子商务发展的认知确定

四、企业转型电子商务的困境分析

第二节 连锁药店企业转型电商物流投资分析

一、连锁药店企业电商自建物流分析

（一）电商自建物流的优势分析

（二）电商自建物流的负面影响

二、连锁药店企业电商外包物流分析

第三节 连锁药店企业电商市场策略分析
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