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二、说明、目录、图表目录

        单个城市来看，上海市购物中心开业最活跃，杭州新开12家紧随上海之后，成都和西安同

为8家并列第三。除了TOP10外，其他城市开业数量如下：合肥、东莞、嘉兴均为4家，南京

、青岛、武汉、长沙、宁波、昆明、泸州、遵义均为3家，天津、绍兴、徐州、烟台、枣庄、

九江、吉安、佛山、惠州、珠海、茂名、十堰、漯河、呼和浩特、达州、贵阳、沈阳、乌鲁

木齐均为2家。2018年上半年购物中心开业量城市分布

        智研数据研究中心发布的《2020-2026年中国购物中心市场发展现状与市场需求预测报告

》共八章。首先介绍了中国购物中心行业市场发展环境、购物中心整体运行态势等，接着分

析了中国购物中心行业市场运行的现状，然后介绍了购物中心市场竞争格局。随后，报告对

购物中心做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国购物中心行业发展趋势与投资预测。

您若想对购物中心产业有个系统的了解或者想投资中国购物中心行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等

数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及

市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数

据主要来自于各类市场监测数据库。
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第8章购物中心产业发展趋势分析（）

8.1购物中心运营模式发展趋势



8.1.1购物中心向主题化方向发展

8.1.2购物中心向休闲中心方向发展

8.2购物中心布局趋势分析

8.2.1独特的消费体验是关键

8.2.2社交化消费成主力店

8.2.3情景式商业成为主流

8.2.4全渠道营销制胜

8.2.5差异化是不变主题

8.3购物中心类型发展趋势分析

8.3.1社交化消费成为主力店

8.3.2情景式商业成为潮流

8.3.3未来购物中心趋向智能型

8.3.4一城多世界成未来发展趋势
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