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二、说明、目录、图表目录

      草莓酒营养丰富，据测定，鲜草莓含多种矿物质和多种维生素。钙、磷、铁的含量是苹果

、梨、葡萄的2-4倍，维生素C含量达10倍以上。此外含蛋白质0.7-1.0%，糖6-9%，有机

酸1.8-4.5%。含氨基酸17种，其中7种为人体必需的氨基酸。中医学认为草莓味甘酸、性凉、

无毒，有消暑解热、润肺化痰、利尿止泻、助消化等功效。对消化不良症、贫血症、肠胃症

、心血管硬化、心力衰竭等有一定的预防和调节作用。美国和意大利专家的研究结果证明，

草莓酒是将草莓榨汁后，采用国内先进工艺酿制成的原汁发酵酒，加工过程不破坏草莓果中

的对人体有益成份。酒香浓郁、酒度适中、口味酸甜、老幼皆宜，长期饮用，有化痰、补血

、降压、健脾、防癌、养颜、益寿的食疗功能，是一种高级滋补保健酒。草莓酒销售市场已

遍及国内各大城市和地区，东南亚及各国外商对草莓酒这一新产品也非常欢迎。

      与传统的吃草莓相比，将草莓以酒的形式喝入身体，更易于吸收，对人体更有益，现在一

般将葡萄以外的水果发酵酿成的酒统称为果酒，喝果酒已成为一种健康，一种时尚，随着社

会形态的变化，人们养生意识的提高，果酒必将引领酒行业的风骚。

      目前，从果酒的整个行业来看，大部分企业生产果酒是主营的少，兼营的多，试探的多，

实质操作的少。没有把主要精力放在发展果酒的事业上来，从而导致了果酒行业发展滞后的

局面。企业的战略定位应是实现远景的计划和组织，体现出独特的产品、市场和顾客的价值

观，实现于互相配称的经营活动，创造出可持续的社会效益和经济效益的发展空间。果酒在

宣传提高知名度的同时要注意到产品本身的美誉度，要从文化、品牌理念上下工夫，做到宣

传用语的规范化，产品运作的品位化，提倡科学时尚健康的饮酒文化。大部分的果酒生产工

艺是借鉴了白酒和葡萄酒生产工艺，再者是继承和发扬了传统的经验。其实在借鉴和继承上

是没有错误的，但还要结合自己的生产实际需要，结合现代的高科技手段，使草莓酒产品做

的更加完美。草莓酒的生产工艺一定要和医药学、制剂学、方剂学、香精香料学、酿酒工艺

学等有机的结合起来，才能真正解决草莓酒生产过程中所存在的问题，以确保草莓酒产品的

质量稳定。

      智研数据研究中心发布的《2013-2017年中国草莓酒行业全景调研及竞争格局分析报告》共

十四章。在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委

、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、全国商业信息中心、中国经济

景气监测中心提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行

业协会组织的权威统计资料。我们对草莓酒行业进行了长期追踪，结合我们对草莓酒相关企

业的调查研究，对我国草莓酒行业发展现状与前景、市场竞争格局与形势、赢利水平与企业



发展、投资策略与风险预警、发展趋势与规划建议等进行深入研究，并重点分析了草莓酒行

业的前景与风险。
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