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 三、中国电影文化交流活动 

 四、海推公司的对外交流活动 

 第二节 中国电影合拍片情况分析 



 一、电影合拍片定义 

 二、电影合拍形式 

 三、电影合拍片操作流程 

 四、电影合拍片发展概述 

 五、电影合拍片特点分析 

 （1）逐渐成为中国电影海外市场的主流 

 （2）支撑了国内大部分市场 

 （3）逐渐成为中国电影走向世界的主要商业运作模式 

 （4）主要是以香港、台湾及其他亚洲地区为主 

 第三节 中国电影海外推广策略分析 

 一、海外推广中存在问题分析 

 （1）电影类型单一 

 （2）对国际市场利用不够 

 （3）宣传不力 

 二、海外推广应对策略分析 

 （1）政府政策扶植 

 （2）海推公司的集团化发展 

 （3）明确影片的市场定位 

 （4）注重其他市场的开发 

 （5）成立专业的海外运作团队 

 （6）实现海外推广的多元化

 

第十三章 2014年中国电影产业主要企业经营分析 

 第一节 中国电影集团公司经营情况分析 

 一、企业发展简况分析 

 二、企业经营情况分析 

 三、企业电影作品情况 

 四、企业运营特色分析 

 五、企业发展方向分析 

 六、企业经营状况优劣势分析 

 七、企业最新发展动向分析 

 第二节 大连万达集团股份有限公司经营情况分析 



 一、企业发展简况分析 

 二、企业市场规模分析 

 三、企业票房业绩分析 

 四、企业加盟影院概况 

 五、企业投资情况分析 

 六、企业运营特色分析 

 七、企业经营状况优劣势分析 

 八、企业最新发展动向分析

 

第十四章 2015-2020年中国电影产业投融资分析 

 第一节 中国电影产业投资机会与风险分析 

 一、产业投资机会分析 

 （1）单一影片市场 

 （2）院线市场 

 （3）影视器材制作公司 

 （4）第二阵营电影企业 

 （5）专门影视培训机构 

 二、产业投资风险分析 

 （1）政策风险 

 （2）盗版冲击风险 

 （3）作品审查风险 

 （4）市场竞争风险 

 第二节 中国电影产业投融资模式分析 

 一、版权质押银行贷款 

 二、私募股权融资 

 三、专项电影基金 

 四、多方投资 

 五、影片预售融资 

 第三节 中国电影产业投融资分析 

 一、制片业投融资分析 

 （1）投融资渠道多元化 

 （2）制片企业投融资现状 



 （3）制片业投融资趋势 

 二、发行业投融资分析 

 三、放映业投融资分析 

 （1）主流商业院线投融资分析 

 （2）数字影院投融资分析 

 （3）农村电影放映投融资分析 

 第四节 中国电影产业投融资典型案例分析 

 一、境外银行贷款案例分析 

 二、内地银行贷款案例分析 

 三、电影企业资本运营案例分析 

 （1）中国电影集团资本运营案例分析 

 （2）华谊兄弟资本运营案例分析 

 （3）橙天国际集团资本运营案例分析
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