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一、报告报价

《2010-2015年中国葡萄酒行业市场深度研究与前景展望报告》信息及时，资料详实，指导性

强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，

准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展

定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

�����[b]2010-2015年中国[b]葡萄酒[/b]行业市场深度研究与前景展望报告 内容介绍：[/b]

　　在宏观经济政策利好的情况下，葡萄酒行业近年来的产量和业绩双双走高。随着国民经

济收入的增加，葡萄酒市场需求变大，高端葡萄酒市场容量增大。总体来看，葡萄酒市场结

构和消费结构正在不断得到改善，在产业结构升级的大环境下，行业和企业经济效益逐步提

高。据了解，葡萄酒目前已经成为酒类市场增长幅度较大的酒种之一，生产和销售形势喜人

，市场表现相当活跃。国内葡萄酒产量正以每年15%的速度增长，若以这样的速度预测，2010

年我国葡萄酒产量将达到80万吨。

　　葡萄酒年产量2007年出现了36.97%的高增长后，2008年的产量增长跌至2.8%，而2009年产

量变化再次出现大幅增长，说明2009年金融危机的影响已经减弱，葡萄酒生产在经济恢复、

消费升级等多种因素驱动下实现止跌回升。2009年1-11月全国规模以上企业生产葡萄酒81.2万

千升，同比08年增长21.83%。

　　本研究报告依据国家统计局、国家海关总署、地方统计局、各葡萄酒公司年（季度）报

、糖酒快讯、IMI消费行为与生活形态、中国食品工业协会以及葡萄酒行业专业研究单位等公

布和提供的大量资料，结合我公司对重点区域市场的最新调研数据资料，在大量的数据和分

析的基础上，对中国葡萄酒行业发展状况[/b]

　　第一节国外葡萄酒行业发展现状

　　第二节国外葡萄酒行业发展特点

　　第三节国外葡萄酒行业发展预测

　　[b]第五章2010年中国葡萄酒行业生产原料情况分析[/b]

　　第一节2010年原料生产现状

　　一、十大产区的原料概况

　　二、西部主要省份原料现状

　　第二节国产葡萄酒的原料大战愈演愈烈

　　[b]第六章2010年中国葡萄酒行业发展状况分析[/b]

　　第一节2010年行业发展现状

　　一、行业发展概述

　　二、行业发展特征

　　三、生产状况分析

　　第二节2010年行业进出口状况

　　一、葡萄酒进出口数据



　　二、进口葡萄酒发展现状

　　第三节需求状况分析

　　第四节竞品分析

　　[b]第七章2009年行业大事件[/b]

　　一、进口葡萄酒2009年的发展显“新象”

　　二、进口葡萄酒主动“深入腹地”

　　三、葡萄酒拍卖市场异常火热

　　四、白酒新税制实施，葡萄酒迎来抢市大战

　　五、张裕带领国产葡萄酒打响高端收复战

　　六、国产葡萄酒迈入“酒庄”时代

　　七、白酒经销商变道葡萄酒市场

　　八、国产葡萄酒加速产业链延伸

　　[b]第二部分2010年中国葡萄酒行业区域市场分析[/b]

　　第一节华北地区葡萄酒市场分析

　　一、华北地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——北京分析

　　第二节华中地区葡萄酒市场分析

　　一、华中地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——郑州分析

　　第三节华东地区葡萄酒市场分析

　　一、华东地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——上海分析

　　第四节华南地区葡萄酒市场分析

　　一、华南地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——广州分析

　　第五节西南地区葡萄酒市场分析

　　一、西南地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——成都分析

　　第六节西北地区葡萄酒市场分析

　　一、西北地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——兰州分析

　　第七节东北地区葡萄酒市场分析



　　一、东北地区葡萄酒市场简析

　　二、典型市场——沈阳分析

　　[b]第九章2010年中国葡萄酒消费者分析[/b]

　　一、消费特征分析

　　二、消费者群体组成

　　三、部分区域率先进入奢侈消费时期

　　[b]第三部分2010年中国葡萄酒行业竞争篇[/b]

　　[b]第十章2010年中国葡萄酒行业竞争状况分析[/b]

　　第一节葡萄酒行业竞争格局分析

　　第二节葡萄酒行业品牌竞争情况分析

　　[b]第四部分2010年中国葡萄酒行业企业篇[/b]

　　[b]第十一章2010年中国葡萄酒行业龙头企业状况分析[/b]

　　第一节烟台张裕集团有限公司

　　一、张裕集团2009年企业动态

　　二、张裕集团发展状况分析

　　第二节中粮酒业有限公司

　　一、中粮酒业2009年企业动态

　　二、中粮酒业发展状况分析

　　第三节中法合营王朝葡萄酿酒有限公司

　　一、王朝酒业2009年企业动态

　　二、王朝酒业发展状况分析

　　第四节中信国安葡萄酒业股份有限公司

　　一、中信国安2009年企业动态

　　二、中信国安发展状况分析

　　第五节莫高股份有限公司

　　一、莫高股份2009年企业动态

　　二、莫高股份发展状况分析

　　第六节通化葡萄酒股份有限公司

　　一、通葡股份2009年企业动态

　　二、通葡股份发展状况分析

　　第七节卡斯特葡萄酒股份有限公司

　　一、卡斯特2009年企业动态



　　二、卡斯特发展状况分析

　　[b]第五部分2010年中国葡萄酒行业营销篇[/b]

　　[b]第十二章2010年中国葡萄酒行业营销状况分析[/b]

　　第一节营销现状分析

　　第二节进口葡萄酒商的营销手段

　　第三节经销商分析

　　[b]第十三章2010年中国葡萄酒行业新品分析[/b]

　　[b]第六部分2010-2015年中国葡萄酒行业预测篇[/b]

　　[b]第十四章2010-2015年葡萄酒行业发展趋势预测[/b]

　　一、行业进入转型调整期

　　二、进口葡萄酒市场份额将持续走高

　　三、短期内国产葡萄酒仍占主导

　　四、葡萄酒价格还将继续松动

　　五、法规体系日趋完善，行业面临洗牌

　　部分图表：

　　表1：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计产量统计

　　表2：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计产成品统计

　　表3：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业亏损企业亏损总额统计

　　表4：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计工业销售产值统计

　　表5：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计资产总额统计

　　表6：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计负债统计

　　表7：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计主营业务收入统计

　　表8：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计主营业务成本统计

　　表9：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计主营业务税金及附加统计

　　表10：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计利润总额统计

　　表11：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业累计税金总额统计

　　表12：2009年1-11月全国及各省市葡萄酒行业考察行业从业人员平均人数统计
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