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二、说明、目录、图表目录

内容简介：

       随着社会进步和经济发展，人类对自身的健康日益关注。20世纪90年代以来，全球居民的

健康消费逐年攀升，对营养保健品的需求十分旺盛。在按国际标准划分的15类国际化产业中

，医药保健是世界贸易增长最快的五个行业之一，保健食品的销售额每年以13%的速度增长

。

       而从20世纪80年代起步的中国保健品行业，已经迅速发展成为一个独特的产业。保健品产

业之所以蓬勃发展，主要原因是人民生活水平明显提高、人民生活方式的改变以及多层次的

社会生活需要，为保健品产业的发展提供了广阔空间。

       经过2003-2008年6年的调整期，我国的保健食品行业从2009年开始迈入有序发展的新阶段

。2009年，中国以134亿美元的市场规模被称为世界第二大保健食品市场。2009年我国保健品

累计进出口额达2亿美元，同比上升3.1%。其中，出口额达8910万美元，同比增长2.2%；进口

额达1.1亿美元，同比增长了3.9%。

       随着2009年国家基本医药目录的推出，通过政府采购的药品价格将大幅降低，药厂为进入

医药招标也将会压低药价。虽然不至于无钱可赚，但毛利率走低将是不可避免的事实。在这

一背景之下，保健品因为其稳定的利润率开始获得各大制药企业的青睐，可以预见今后保健

品市场竞争将更加激烈。

       中国保健食品产业尽管10年前规模很小，经过多年快速发展，已经逐渐壮大。虽然仍面临

诸多挑战，但是中国保健食品产业的发展前景是光明的。在市场需求、技术进步和管理更新

的推动下，中国保健品产业发展空间巨大。未来发展将呈现消费者群体多元化、保健品销售

模式专营化、宣传模式推陈出新以及保健品成日常消费四大趋势。

       发布的《2010-2015年中国保健品市场分析及投资前景预测报告》共十三章。首先介绍了保

健品的定义、特点、分类等，接着分析了国际国内保健品行业的现状和市场运行情况，然后

具体介绍了补血类、美容类、减肥类、降血脂类等保健品市场的发展。随后，报告对保健品

市场做了区域发展分析、营销分析、直销分析、广告分析、行业竞争分析、重点企业经营状

况分析和政策环境分析，最后分析了保健品市场的未来发展趋势。您若想对保健品市场有个

系统的了解或者想投资保健品生产销售，本报告是您不可或缺的重要工具。
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