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二、说明、目录、图表目录

      目前世界橄榄油主产国集中在地中海沿岸国家，主要为西班牙、意大利、希腊、突尼斯、

土耳其、叙利亚、摩洛哥，这7个国家橄榄油产量占世界橄榄油总产量的90%。西班牙、意大

利、希腊为世界最大的三大橄榄油生产商和出口商。西班牙橄榄油产量居世界之首，但出口

量排在世界第二位，居意大利之后；意大利橄榄油产量居世界第二位，但却是最大消费国、

最大的出口国，同时也是最大的进口国。全世界橄榄油的年产量目前只有250万吨左右，而我

国目前的花生油，大豆油等草本植物油年产量已经超过1700万吨。橄榄油因其产量和上佳的

营养成份成为世界稀缺资源。  

虽然橄榄油仅仅在全球食用油市场占大约3%的份量，但传统上在生产国的油脂供应市场起了

非常大的作用。随着地中海健康饮食的推广和消费者对健康意识的增强，橄榄油逐年消费量

平均增长6%，在新市场的增长幅度更为可观。

      《2018-2024年中国橄榄油行业分析与投资方向研究报告》共十四章。首先介绍了中国橄榄

油行业发展环境以及橄榄油行业发展现状，接着分析了中国橄榄油行业规模及消费需求，然

后对中国橄榄油行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国橄榄油行业面临的机遇

及发展前景。您若想对中国橄榄油行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不

可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第一节 热销产品分销模式探讨

第二节 主要新产品（新款）分销渠道调查

 

第六章 2015年中国橄榄油渠道调研及4P分析

第一节 中国橄榄油渠道等级划分研究

一、 0级销售渠道及结构分析

二、 1级销售渠道及结构分析

三、 2级销售渠道及结构分析

四、 3级销售渠道及结构分析

第二节 中国橄榄油渠道4P分析

一、 产品

二、 价格

三、 渠道

四、 促销

 

第七章 2018-2024年年全国橄榄油分销渠道调研综述

第一节 全国代理商

一、 渠道份额

二、 零售销量

三、 销量增长率

第二节 区域分销商

一、 渠道份额
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