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二、说明、目录、图表目录

      市面上常见的自动售货机的主要类型为饮料、零食和香烟。以&ldquo;天使之橙&rdquo;为

代表的鲜榨果汁终端设备顺应消费升级同时生产要素上涨的大趋势，2016年以来迅速向全国

蔓延，鲜榨果汁开创了&ldquo;新鲜现制+即时便利&rdquo;的消费新场景，在市场上颇受欢迎

。  

      目前市场上的鲜榨橙汁机品牌主要有恒纯、银泰、印象城、康果乐、艾橙、5个橙子自助

榨汁机等。整体来看，目前我国鲜榨果汁终端仍处于发展初期，新进入较多，市场份额较为

分散。

      从巨昂投资有限公司此次融资的布局来看，借助此次融资，仍将继续推出多款无人零售自

助售货设备。无人零售自助售货终端未来将以多种形式出现，以满足各类人群的需求。未来

自动售货机的消费场景和消费规模将得到不断扩展。
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（2）综合型自助售货机年销售额

5.6.4 综合型自助售货机渗透率分析



（1）综合型自助售货机覆盖城市地图

（2）综合型自助售货机渗透率分析

5.6.5 综合型自助售货机运营情况分析

（1）综合型自助售货机成本分析

（2）综合型自助售货机盈利水平

5.6.6 综合型自助售货机发展前景预测

5.7 其他类自助售货机市场分析

5.7.1 香烟自助售货机市场分析

5.7.2 玩具自助售货机市场分析

5.7.3 纸巾自助售货机市场分析

5.7.4 成人用品自助售货机市场分析

 

第6章：主要地区自助售货机需求前景分析

6.1 自助售货机需求区域分布概述

6.1.1 自助售货机安装区域分布情况

6.1.2 全国人均GDP水平分析

6.2 华北地区自助售货机需求前景分析

6.2.1 华北地区自助售货机发展背景

6.2.2 华北地区自助售货机存量分析

6.2.3 华北地区自助售货机年销售额

6.2.4 华北地区自助售货机渗透率分析

6.2.5 华北地区自助售货机需求容量测算

6.3 华东地区自助售货机需求前景分析

6.3.1 华东地区自助售货机发展背景

6.3.2 华东地区自助售货机存量分析

6.3.3 华东地区自助售货机年销售额

6.3.4 华东地区自助售货机渗透率分析

6.3.5 华东地区自助售货机需求容量测算

6.4 华南地区自助售货机需求前景分析

6.4.1 华南地区自助售货机发展背景

6.4.2 华南地区自助售货机存量分析

6.4.3 华南地区自助售货机年销售额



6.4.4 华南地区自助售货机渗透率分析

6.4.5 华南地区自助售货机需求容量测算

6.5 西南地区自助售货机需求前景分析

6.5.1 西南地区自助售货机发展背景

6.5.2 西南地区自助售货机存量分析

6.5.3 西南地区自助售货机年销售额

6.5.4 西南地区自助售货机渗透率分析

6.5.5 西南地区自助售货机需求容量测算

 

第7章：中国自助售货机领先企业案例分析

7.1 自助售货机行业企业发展总况

7.1.1 生产企业发展总况

7.1.2 运营商发展总况

7.2 中国自助售货机运营案例分析

7.2.1 北京友宝在线科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）主要经济指标分析

2）企业盈利能力分析

3）企业运营能力分析

4）企业偿债能力分析

5）企业发展能力分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业覆盖城市地图

（7）企业运营模式分析

1）销售模式

2）支付结算模式

（8）企业运营成本分析

（9）企业发展优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析



7.2.2 上海米源饮料有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

1）智能化零售服务系统

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业覆盖城市地图

（7）企业运营模式分析

（8）企业发展优劣势分析

7.2.3 缤果盒子

（1）发展简况分析

（2）经营情况分析

（3）覆盖城市地图

（4）运营模式分析

（5）运营成本分析

（6）运营存在的问题

（7）资本动向分析

（8）模式优劣势分析

7.3 自助售货机生产企业案例分析

7.3.1 青岛澳柯玛自动售货机股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

（8）企业最新发展动向分析

7.3.2 湖南中吉科技有限责任公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.3 湖南兴元科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.4 湖南中谷科技股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.5 河北盛马电子科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.6 常州大德自动化科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.7 河北飞鸟电子科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.8 大连富士冰山自动售货机有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.9 广州市宝达智能科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.10 青岛易触数码科技有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业自助售货机产品类型

（4）企业自助售货机技术水平

（5）企业自助售货机业务发展

（6）企业自助售货机销售渠道

（7）企业发展优劣势分析

7.3.11 苏州乐美智能物联技术股份有限公司

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业自助售货机业务发展

（4）企业自助售货机销售渠道

（5）企业发展优劣势分析

 

第8章：自助售货机行业前景预测与投资建议

8.1 自助售货机行业发展趋势与前景预测

8.1.1 行业发展因素分析

（1）有利因素分析

（2）不利因素分析

8.1.2 行业发展趋势预测

（1）应用趋势分析

（2）产品趋势分析

（3）技术趋势分析

（4）竞争趋势分析

（5）市场趋势分析

8.1.3 行业发展前景预测

（1）自助售货机总体需求预测

（2）自助售货机细分产品需求预测

8.2 自助售货机行业投资现状与风险分析

8.2.1 行业投资现状分析

8.2.2 行业进入壁垒分析

（1）规模壁垒

（2）技术壁垒

（3）点位壁垒



8.2.3 行业经营模式分析

（1）来源一：食品饮料企业

（2）来源二：大型运营企业

（3）来源三：设备厂商

8.2.4 行业投资风险预警

（1）经济周期性波动带来的风险

（2）购物方式多元化引发的风险

（3）人才流失的风险

8.2.5 行业兼并重组分析

8.3 自助售货机行业投资机会与热点分析

8.3.1 行业投资价值分析

8.3.2 行业投资机会分析

（1）产业链投资机会分析

（2）重点区域投资机会分析

8.3.3 行业投资热点分析

8.4 自助售货机行业发展战略与规划分析

8.4.1 自助售货机行业发展战略研究分析

8.4.2 对我国自助售货机企业的战略思考

8.4.3 中国自助售货机行业发展建议分析
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