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二、说明、目录、图表目录

       户外广告(outdoor advertising), 泛指基于广告或宣传目的，而设置的户外广告物，常出现在

交通流量较高的地区。  

      常见的户外广告如： 企业LED户外广告灯箱、高速路上的路边广告牌.霓虹灯广告牌、LED

看板及安装在窗户上的多功能画蓬等，现在甚至有升空气球、飞艇等先进的户外广告形式。

      未来几年将是户外广告行业的高速震荡期，十二五期间政府将继续加大对广告行业高端装

备零部件的国产化力度一些知名企业随之而起上海启页广告有限公司是一家集广告策划设计

制作施工、亮化工程、装饰装潢、道具模型、定点采购于一体的多元化公司。

      特别是在广告行业经历了世界性的历史变革，中国的广告业也是突飞猛进，跻身世界前列

，而户外广告的发展也从当初的单一性实施发展到今天的多种渠道并行传播。

      伴随着互联网发展的脚步，户外广告也迈入了电商行业，出现了不少的B2B行业网站，网

络的快捷打破了原本户外广告的经营模式，媒体主和广告主可以在线浏览多个资源，还可即

时沟通，毋须辗转各地察看，不但能够减少人力物力的浪费，还能有效促进合作。

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国户外电子屏广告市场研究与战略咨询报告》共

十四章。首先介绍了户外电子屏广告相关概念及发展环境，接着分析了中国户外电子屏广告

规模及消费需求，然后对中国户外电子屏广告市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中

国户外电子屏广告面临的机遇及发展前景。您若想对中国户外电子屏广告有个系统的了解或

者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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