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二、说明、目录、图表目录

     酱香型亦称茅香型，以茅台、国台酒、贵酒、望驿台酒等数十种蜚声中外的美酒为代表，

属大曲酒类。其酱香突出，幽雅细致，酒体醇厚，回味悠长，清澈透明，色泽微黄。以酱香

为主，略有焦香（但不能出头），香味细腻、复杂、柔顺含泸（泸香）不突出，酯香柔雅协

调，先酯后酱，酱香悠长，杯中香气经久不变，空杯留香经久不散（茅台酒有&ldquo;扣杯隔

日香&rdquo;的说法），味大于香，苦度适中，酒度低而不变。酱香型白酒的标准评语是：无

色（或微黄）透明，无悬浮物，无沉淀，酱香突出、幽雅细腻，空杯留香幽雅持久，入口柔

绵醇厚，回味悠长，风格（突出、明显、尚可）。 

      酱香型白酒除了具有&ldquo;酱香、细腻、醇厚、回味长久&rdquo;的口感风味特点外，也

是对身体伤害最小的白酒，加之其纯粮酿造无添加的特性，更符合现代人绿色、环保的生活

理念，因而受到越来越多消费者的青睐，呈现出快速发展的良好态势。酱香型白酒以不到全

国白酒5%的产量创造了15%左右的产值和近28 %的利润。据预测，在未来10年内，酱香型白

酒市场份额将继续提升并有望达到30%。由此可见，酱香型白酒已成为中国白酒中高利润、

高产值的代表性产品，且发展前景看好。 

      我国因为只有茅台镇赤水河谷的土地上才能生产处优质的酱香型白酒，而其他地方是没有

办法生产，也没有办法模拟的。产量少了，供不应求。过去以茅台酒为代表的酱香酒，由于

质量好，而且是稀缺，历来都是进贡皇帝用的酒，新中国成立后周恩来、邓小平老一辈国家

领导人一直是以茅台酒接见外表，只有少数人可以喝得到喝得起的酒，于是酱香型白酒典范

贵州茅台酒被称之为&ldquo;国酒&rdquo;。由于近10几年来地方民营企业的发展，同样质量的

酒，由于品牌知名度小，一般走向市场后的一瓶酱香型白酒，便宜的零售价在100多元就可以

买到，可见价格越来越接近群众的消费能力，而且随着我国居民消费水平的持续提升，民众

消费市场逐渐打开。酱香型白酒发展势头强劲，是消费者追求绿色、有机、健康消费的一种

时尚选择，也是白酒行业顺势而为调整产品结构，提升市场竞争力的必然结果。中国酱香型

白酒市场已经处于导入期结束、快速成长期将要启动的关键时期，发展潜力较大。今后几年

，其市场增幅应在8%-15%左右。随着消费者追求健康绿色的品质生活，饮酒更趋理性

。2018-2024年期间，受益于消费升级，以及经济的企稳回升，酱香型白酒市场也必将快速升

温，从而形成白酒发展的主宰者和引导者。

      智研数据研究中心发布的《2018-2024年中国酱香型白酒行业市场运营态势与竞争策略研究

报告》共十四章。首先介绍了酱香型白酒相关概念及发展环境，接着分析了中国酱香型白酒

规模及消费需求，然后对中国酱香型白酒市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国酱

香型白酒面临的机遇及发展前景。您若想对中国酱香型白酒有个系统的了解或者想投资该行



业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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