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二、说明、目录、图表目录

       目前中国主题公园市场相对处于初级发展的状态。随着迪士尼和环球影城强势进驻国内市

场，消费热情和市场认可将进一步激活，至2020年，中国主题公园人次总量上保持每

年11.72%的复合增长率将翻番，并达到2.21亿人，预期达到2010年时的美国水平。中国主题公

园访问量预测

       我国主题公园的空间分布极不均匀，东、中、西部呈现出明显的差异，东部11个省、市拥

有的主题公园数量占到全国的58.08%，中部地区8个省拥有的主题公园数量占全国的23.33%，

西部地区12个省、市、自治区拥有的主题公园数量则只占到全国的18.75%。2016年我国主题

公园数量区域分布

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国主题公园市场前景研究与市场前景预测报告》

共十四章。首先介绍了中国主题公园行业市场发展环境、主题公园整体运行态势等，接着分

析了中国主题公园行业市场运行的现状，然后介绍了主题公园市场竞争格局。随后，报告对

主题公园做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国主题公园行业发展趋势与投资预测。

您若想对主题公园产业有个系统的了解或者想投资中国主题公园行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

       本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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11.3.4深度的主题产品开发

11.3.5灵活的营销策略

11.4中国主题公园的竞争对策分析

11.4.1培育核心能力

11.4.2开展文化经营

11.4.3构造顾客矩阵

11.4.4提升品牌形象

11.4.5推进营销创新

11.4.6实施战略管理

11.4.7打造差异化和特色化

 第十二章2014-2016年中国主题公园的营销分析

12.1中国主题公园的主要营销方式分析



12.1.1广告

12.1.2数据库营销

12.1.3活动策划

12.1.4网络营销

12.2中国主题公园营销中的文化缺失

12.2.1前期规划

12.2.2中期管理经营

12.2.3后期主题公园产品的延续

12.2.4文化是主题公园营销的灵魂

12.3中国主题公园营销流程及推广策略选择

12.3.1体验营销是主题公园营销的最好选择

12.3.2主题公园营销的积木流程

12.3.3强势品牌塑造

12.3.4新产品开发

12.3.5主题系列产品开发

12.4中国主题公园营销模式的构建

12.4.1有效的主题定位

12.4.2激活市场的产品策略

12.4.3灵活多变的价格策略

12.4.4推拉结合的促销策略

12.5中国主题公园的营销渠道策略分析

12.5.1营销渠道策略构建概述

12.5.2销售代理渠道

12.5.3产品直销渠道

 第十三章中国主题公园投资分析

13.1中国主题公园的投资背景

13.1.1中国主题公园投资迎来黄金时点

13.1.2消费市场对主题公园投资建设的支撑

13.1.3国外资本对中国主题公园产业的影响

13.2中国主题公园的投资现状

13.2.1外资、民营和国有资本进入旅游业以主题公园为突破口

13.2.2中国主题公园的投资主体



13.2.3中国主题公园的投资模式

13.2.4政府收紧主题公园信贷

13.2.5中国主题公园存在盲目投资开发现象

13.3水上主题公园的商业投资模式分析

13.3.1国内外水上主题公园发展概况

13.3.2水上主题公园的主要功能和载体

13.3.3投资策略

13.3.4投资步骤

13.3.5投资模式

13.4主题公园投资案例分析

13.4.1案例1&mdash;&mdash;方特欢乐世界

13.4.2案例2&mdash;&mdash;欢乐谷连锁主题公园

13.4.3案例3&mdash;&mdash;迪士尼主题公园

13.4.4案例4&mdash;&mdash;环球嘉年华主题公园

13.5中国主题公园的投资风险及建议

13.5.1主题公园投资开发具有特殊性

13.5.2主题公园经营形势依旧严峻

13.5.3主题公园衍生产品开发仍处于启蒙阶段

13.5.4中国主题公园的投资建议

13.6主题公园成功开发的因素分析

13.6.1主题选择与定位

13.6.2主题公园区位选择

13.6.3主题创意

13.6.4主题产品开发与更新

13.6.5主题公园文化内涵

13.7中国主题公园投资开发建设的策略分析

13.7.1探询市场化商业运作模式

13.7.2设计全新的游憩方式

13.7.3树立整合营销传播理念

13.7.4加快公园经营管理人才的开发

13.7.5实现多元化的盈利模式

 第十四章中国主题公园的前景趋势分析（ZY GXH）



14.1中国主题公园未来增长驱动因素

14.1.1经济持续增长

14.1.2人均收入增加

14.1.3城镇化率攀升

14.1.4政府支持

14.1.5基建改善

14.2中国主题公园的前景展望

14.2.1中国主题公园市场发展潜力巨大

14.2.2中国主题公园市场未来规模预测

14.2.3中国主题公园发展将迎来&ldquo;黄金时代&rdquo;

14.2.4中国主题公园持续发展的积极因素

14.2.52019-2025年中国主题公园行业预测分析

14.3中国主题公园的发展趋势

14.3.1发展趋势预测

14.3.2未来发展格局

14.3.3行业走势分析

14.3.4战略趋势分析（ZY GXH）

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/wenhuatiyu/Y16189KMAE.html
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