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二、说明、目录、图表目录

      中国乳品的市场越来越大，整个乳品行业的发展趋向良好，未来中国乳品的发展将会呈

现&ldquo;四化&rdquo;发展趋势：产品高端化、包装个性化、营销整合化、人才年轻化。  

      牛奶经过二十多年的发展，已经成为中国消费者生活的必需品，生活的一部分，尤其是作

为城市消费人群，从小就喝牛奶，成年后，对于牛奶的消费一点都不陌生。但是成年后的消

费者和小时候的消费方式不一样，在未成年之前，都是家长是购买者，不是消费者，买什么

喝什么。而等到成年工作后，自己既是购买者又是消费者，所有的消费权利都在自己手中，

所以，牛奶的包装对他们来说，成为第 一购买的主要原因，这部分具有强有力的消费者以80

后、90后为主，是社会的主力消费人群。

      年轻消费人群的成长经历、学习经历、工作经历不同，与传统的60后、70后相比他们思想

活跃，容易接收和创造新事物，对于牛奶的包装更希望新奇，喝的不仅是牛奶，也是一种生

活方式。光明刚刚推出的一款胡歌代言的changeU酸奶，提倡一种改变生活的方式，每天自己

不仅好好工作，更要活得开心，改变自己，尝试更多的生活方式。光明changeU酸奶通过产品

名称、包装色彩、代言人等方面的创新，塑造了这款个性化的酸奶，引起年轻人的共鸣。味

全的简单点酸奶，整体包装简洁十足，只有&ldquo;一目了然，简单点&rdquo;几个字，凸显这

款酸奶提倡简单生活，表达酸奶的纯。整个包装塑造的白色调为主，属简单主义风格，个性

十足。

      个性化的包装未来不是怪异，将会是一种常态的习惯，可以说无个性不销售，因为产品太

多，选择的机会很多，没有个性的包装，将会失去第 一购买的机会。
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