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二、说明、目录、图表目录

      亲子装是现代流行休闲服装的一个分支，亦称亲情服饰，亲子装主要是由成人服装和儿童

服装组成。主要包括：父子装、母子装、母女装及家庭装等。

       现代社会，人与人之间的关系冷漠。超强度的工作负荷，使人们的工作压力越来越大，加

之工作之外一些其他事情，如充电、学习等等，又几乎占用了人们工作之外的所有时间，自

由空间收缩殆尽。时间被挤压的同时，人们的情感也遭到了挤压。以致于人们除了吃饭、睡

觉，就是工作、学习等等事情，几乎没有任何多余的闲暇时间去陪伴亲人，造成了家庭成员

之间亲子装品牌加盟的冷漠关系。偶尔和家里通通电话，成了最奢侈地表达情感的方式。

      但人们对感情的需求不仅没有因此而减弱，反而是更加强烈。因为感情是人世间最珍贵、

最美好的东西。于是，人们不再限于埋头工作，也开始寻求心灵的自由，更加注重营造家庭

的温馨。亲子装正是在这种历史条件下诞生的产物，它迎合了时代的潮流，因此能够迅速走

红。

       亲子装是童装业的流行趋势，不少家长乐意和孩子穿一样的衣服，与孩子游戏玩乐，拉近

和孩子的距离。亲子装不仅能表达&ldquo;我们是亲密的一家人&rdquo;的浓浓亲情，同时家长

可以过一把&ldquo;孩童&rdquo;瘾，重温那份久违的童真。亲子装的风行也正体现了当前大环

境下的一种新的消费潮流。经济越发达，人们就越忙碌，家庭关系就会越脆弱，弥补家庭关

系的渴求就会越猛烈。因此，以上流家族品牌为代表的亲子服饰将引领社会亲情重归的潮流

。

       智研数据研究中心发布的《2019-2025年中国亲子装行业市场监测与投资前景研究报告》依

据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地

调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它

是业内企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经

营和投资风险，制定正确竞争和投资战略决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

      智研数据研究中心是国内权威的市场调查、行业分析专家，主要服务有市场调查报告，行

业分析报告，投资发展报告，市场研究报告,市场分析报告,行业研究报告,行业调查报告,投资

咨询报告,投资情报，免费报告,行业咨询,数据等，是中国知名的研究报告提供商。 
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二、2019-2025年全球经济形势预测
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第三章 中国亲子装行业供给情况分析及趋势
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第八章 2017年中国装亲子装行业重点企业竞争力分析

第 一节 妈妈咪呀(mamamiafs)

一、公司基本情况
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二、公司经营状况分析
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