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二、说明、目录、图表目录

       目前电子内窥镜主要用于诊断和治疗，诊断功能主要是临床医生通过内窥镜获得实时动态

的内部图像，并且通过合适的器械取得组织进行体外检测；而治疗功能则需要配备专业的微

创手术器具，进行特定的手术治疗。随着技术的发展，内窥镜的使用范围逐渐扩大，与治疗

更加紧密结合，在临床诊疗中的使用频率越来越高。  

       随着中国老龄化趋势加深、环境问题不断严重，消化道、呼吸道疾病的发病率不断提升，

内窥镜检查的需求也逐渐加大。而我国长期以&ldquo;治疗为主、预防为辅&rdquo;的医疗体系

也逐渐向&ldquo;预防为主、治疗为辅&rdquo;的方向转变，疾病预防检查需求逐步扩大。随着

医改的深入，基层卫生体系逐渐完善，基层医疗机构也逐渐普及内窥镜设备。

       市场需求将维持增长，医药卫生体系的完善，基层医疗机构的发展，促进了内窥镜微创手

术技术在基层医疗机构的普及，进而带动了基层医疗器械市场，特别是内窥镜产品需求的发

展。但是与发达国家相比，我国人均医疗机构占有率较低，医疗机构规模会持续增长，进而

医用内窥镜及配套手术器械年更新和新购需求随之增长。
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