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二、说明、目录、图表目录

      婴儿纸尿裤市场规模稳步扩张，2018预计将接近500亿元。根据中国社科院预测，随着二胎

政策的实施，伴随着新生儿数量短暂回落后，将于2017年迎来新生儿的增长。同时，随着消

费习惯的改变，人均纸尿裤的渗透率将会继续保持增长，目前渗透率为58%左右。随着渗透

率的增加，婴儿纸尿裤的日均使用量也会增加，但并不会有过于显著的增幅。随着人民生活

水平以及可支配收入的提高，高端品牌会更受青睐，婴儿纸尿裤平均销售价格也会随之增加

。预计婴儿纸尿裤市长规模在2018年将达到485亿元。  

 婴儿纸尿裤市场规模预测     时间   0-2岁婴儿人口/万   渗透率%   纸尿裤日均使用量   婴儿纸尿

裤消费量/亿   婴儿纸尿裤均价   市场规模/亿元       2013   3864.44   47   2.8   185.62   1.16   215.32      

2014   3891.45   53.6   3   228.39   1.17   267.22       2015   3917.67   58.98   3.2   269.88   1.23   331.95      

2016E   3944.54   62.3   3.3   295.99   1.3   384.79       2017E   3971.12   67.5   3.3   322.86   1.35   435.87      

2018E   3997.77   70.8   3.4   351.25   1.38   484   

 

      智研数据研究中心发布的《2017-2022年中国婴儿纸尿裤行业市场运营态势与投资规划研究

报告》共十章。首先介绍了婴儿纸尿裤相关概念及发展环境，接着分析了中国婴儿纸尿裤规

模及消费需求，然后对中国婴儿纸尿裤市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国婴儿

纸尿裤面临的机遇及发展前景。您若想对中国婴儿纸尿裤有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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