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二、说明、目录、图表目录

        养殖规模化的核心推动力来自于生猪养殖的机会成本上升。随着城镇化的推进，农民工

的工资水平快速提升，倒逼大量散养户放弃生猪养殖、选择外出打工，而留下来的养殖户只

有通过扩大养殖规模来获取足够的经济效益。截至2015年，年出栏量500头以下的养殖户生猪

出栏占比已下降至约50%。非洲猪瘟疫情扩散，导致普通散养户面临更大的生存压力。与规

模养殖企业相比，散养户在防疫意识、生物安全控制能力等方面具有明显差距；另一方面，

由于生猪养殖需要重资本投入，资本实力、融资能力等方面的差距导致散养户的抗风险能力

处于明显弱势。

        参考俄罗斯经验，2007年底非洲猪瘟疫情首次进入俄罗斯并持续至今，俄罗斯生猪行业加

速整合，2005-18年俄罗斯后院养殖的生猪出栏量占比从72%降至15%。截至2019年，我国生猪

行业CR10仅约9.4%，优质企业市占率提升空间较为广阔，具有较强生物安全防控能力与管理

能力的公司有望充分享受本轮行业红利。2019年我国生猪行业CR10约9.4%

        饲料行业是市场化程度很高的行业，市场巨大，为无数中小企业的发展提供了机会，同

时，市场化程度高、行业透明度高，催生了众多的行业龙头企业。另外，随着国民收入的提

高，人们的消费水平自然不断提高。这不仅表现在对肉、蛋、奶消费总量的提升，也表现在

安全、营养、功能食品的需求增长。因此，饲料行业是具有良好发展前景的行业。

        猪饲料根据猪的生长阶段、需求不同，又可以划分为配合料、预混料以及浓缩料等，每

种产品适用的猪的生长阶段不一样，产品所含的技术水平、工艺及配方都存在差异。

        配合饲料在动物的不同生长阶段、根据动物的不同生理要求、不同生产用途的营养需要

，以饲料营养价值评定的实验和研究为基础，按科学配方把多种不同来源的饲料，依一定比

例均匀混合，并按规定工艺流程生产的饲料，就是预混料+蛋白原料+能量饲料的集合，也称

为全价料，可以直接喂养动物。

        预混料是由同一类的多种添加剂或不同类的多种添加剂按一定配比制作而成的匀质混和

物，由于添加剂的成分在预混料中占的比例很小，大多以毫克/千克或克/千克计算，是由维

生素、微量元素、常量矿物元素、氨基酸及饲料添加剂与载体混合而成，它们通常在饲料中

添加比例在1%-10%之间。

        浓缩料是由蛋白原料和添加剂预混料组合配比而成，直接饲喂动物时需补加能量饲料，

能量饲料在饲料中的添加比例在10%-50%之间。2018-2020年中国牲猪饲料行业产量走势预测   
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共十三章。首先介绍了中国牲猪饲料行业市场发展环境、牲猪饲料整体运行态势等，接着分

析了中国牲猪饲料行业市场运行的现状，然后介绍了牲猪饲料市场竞争格局。随后，报告对



牲猪饲料做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国牲猪饲料行业发展趋势与投资预测。

您若想对牲猪饲料产业有个系统的了解或者想投资中国牲猪饲料行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。        本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务

部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自

国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易

所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。
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