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二、说明、目录、图表目录

       移动互联网，就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。是指互联网的技术、平

台、商业模式和应用与移动通信技术结合并实践的活动的总称。4G时代的开启以及移动终端

设备的凸显必将为移动互联网的发展注入巨大的能量，2014年移动互联网产业必将带来前所

未有的飞跃。  

      移动互联网与桌面互联网最大的区别，是给用户提供了各种丰富多彩、方便快捷的移动应

用，我国移动互联网近年来高速发展，移动互联网应用的市场规模在 2015年达到约23134.3亿

元，同比增长72.2%。

      未来 5-10 年，移动互联网将是信息通信产业最重要的驱动力和规模最大、发展最快的领域

，同时也是互联网产业细分领域中增长最快的，移动互联网将强劲带动着电子商务、网络金

融、网络游戏、电信设备等行业的发展。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国移动互联网行业分析及发展前景预测报告》共

八章。首先介绍了移动互联网产业相关概念及发展环境，接着分析了中国移动互联网行业规

模及消费需求，然后对中国移动互联网行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

移动互联网行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国移动互联网行业有个系统的了解或者

想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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（3）企业组织架构分析

（4）企业产品服务分析

（5）企业移动互联网业务及盈利模式

（6）企业经营状况优劣势分析

（7）企业发展规划分析

7.3.4 诺基亚通信有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.5 摩托罗拉（中国）电子有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.3.6 联想移动通信科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.3.7 宇龙计算机通信科技（深圳）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析



（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4 移动互联网内容服务提供商经营分析

7.4.1 拓维信息系统股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

7.4.2 北京北纬通信科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

7.4.3 北京神州泰岳软件股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析



（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

7.4.4 国脉科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

7.4.5 三维通信股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

7.4.6 云南南天电子信息产业股份有限公司经营情况分析



（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

7.4.7 东信和平科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

7.4.8 卫士通信息产业股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业投资兼并与重组分析



7.4.9 深圳市证通电子股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

7.4.10 北京华胜天成科技股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

7.4.11 空中网集团公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.12 酷6传媒有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析



（2）主要经济指标分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业经营状况优劣势分析

7.4.13 新浪网络技术股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.14 北京搜狐互联网信息服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.15 腾讯控股有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析



（8）企业产品服务分析

（9）企业经营状况优劣势分析

（10）企业最新发展动向分析

7.4.16 优视科技（UCweb）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

（6）企业最新发展动向分析

7.4.17 北京网秦天下科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业组织架构分析

（4）企业产品服务分析

（5）企业移动互联网业务及盈利模式

（6）企业经营状况优劣势分析

7.4.18 广州网易计算机系统有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.19 上海掌上灵通咨询有限公司经营情况分析（已在2013年12月退市）

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析



1）利润分析

2）资产负债分析

3）现金流量分析

（3）企业产品服务分析

（4）企业移动互联网业务及盈利模式

（5）企业经营状况优劣势分析

7.4.20 高阳科技（中国）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）主要经济指标分析

（3）企业盈利能力分析

（4）企业运营能力分析

（5）企业偿债能力分析

（6）企业发展能力分析

（7）企业组织架构分析

（8）企业产品服务分析

（9）企业移动互联网业务及盈利模式

（10）企业经营状况优劣势分析

（11）企业最新发展动向分析

 

第8章：移动互联网行业投资分析与前景预测（ZY CW）

8.1 移动互联网行业投资分析

8.1.1 移动互联网行业投资特性分析

（1）行业进入壁垒分析

1）技术壁垒

2）用户资源壁垒

3）人才壁垒

4）资金壁垒

（2）行业商业模式分析

1）移动互联网行业商业模式

2）移动互联网行业三种商业模式介绍

8.1.2 移动互联网行业投资现状分析

8.1.3 移动互联网行业投资风险分析



8.2 移动互联网行业前景预测

8.2.1 移动互联网行业发展趋势分析

8.2.2 移动互联网行业发展前景预测

（1）市场规模预测

（2）用户规模预测

8.3 移动互联网行业投资机会
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