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二、说明、目录、图表目录

       随着我国经济发展，居民生活水平的快速提升，健康投资理念日趋深入人心，商旅一族、

办公室一族、亚健康人群以及中老年人群家庭保健需求的不断上升，以按摩器具产品普及为

代表的健康消费升级极大促进了国内保健器械消费市场的迅速发展。  

      目前，国内大型保健器具制造企业中，蒙发利集团、大东傲胜保健器（苏州）有限公司、

发美利健康器械（上海）有限公司、上海松下电工有限公司等以外销为主、内销为辅。大东

傲胜保健器（苏州）有限公司、发美利健康器械（上海）有限公司、上海松下电工有限公司

的产品主要为各类按摩椅，除出口日本等市场外，也在国内销售，其生产及代工的品牌

OSIM、松下（Panasonic）、发美利（FAMILY）也在国内具有较高的市场知名度。而温州圣

利保健器材有限公司、上海荣泰健身科技发展有限公司、福建怡和电子有限公司、广州市兄

弟运动用品有限公司、深圳市轻松科技股份有限公司等本土企业在国内市场销售比重较大，

在国内市场以自有品牌进行销售，销售品牌包括&ldquo;iRest&rdquo;、&ldquo;荣泰&rdquo;

、&ldquo;怡禾康&rdquo;、&ldquo;兄弟牌&rdquo;、&ldquo;倍轻松&rdquo;等，主要销售产品

为按摩椅、按摩垫、头部按摩器、足底按摩器等产品。

      2015年行业龙头企业蒙发利销售收入达到28.31亿元，占同期国内保健器具产业销售收入总

额的8.59%。

      《2016-2022年中国保健器材行业深度调研与投资前景评估报告》由智研数据研究中心公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

      报告揭示了保健器材行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国保健器材行业做了重点企

业经营状况分析，并分析了中国保健器材行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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