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二、说明、目录、图表目录

      2014年，除了空气净化器行业持续火热，家用新风系统也趁着空气净化概念的火热势头，

悄然进入中国家庭。与早已在日本、美国、德国等发达国家民用住宅得到成熟运用相比，家

用新风系统在中国家庭的普及率还很低。不过，行业内不少企业正在密切关注这一领域，认

为家用新风系统将是空气净化器的有效补充或者可能成为替代品。相比空气净化器，家用新

风系统的特点是可以为室内提供稳定的含氧量，但中国空气污染问题不容小觑，特别是在重

度雾霾天气时，引入新风系统意味着将对室内造成持续污染。再考虑装修、装饰、价格等因

素，家用新风系统若想在中国市场得到进一步发展，还需要一番改良。  

      新风系统是根据在密闭的室内一侧用专用设备向室内送新风，再从另一侧由专用设备向室

外排出，在室内会形成&ldquo;新风流动场&rdquo;，从而满足室内新风换气的需要。实施方案

是：采用高风压、大流量风机、依靠机械强力由一侧向室内送风，由另一侧用专门设计的排

风风机向室外排出的方式强迫在系统内形成新风流动场。在送风的同时对进入室内的空气进

过滤、灭毒、杀菌、增氧、预热（冬天）。

 新风系统结构示意图

 

      新风系统生产企业的规模普遍较小受到一定的制约，通风空调末端本身大企业就很少，所

以单独做热回收的企业更不会太大。由于新风系统生产企业的规模普遍较小，没有规模优势

，难以降低成本，使得新风系统向中低端住宅市场推广步履维艰。不仅是生产规模，在生产

工艺上，新风行业也存在着瓶颈。为了降低成本提高利润，新风系统的很多生产企业，都采

用代加工的形式加工新风系统，并不具备自己的生产车间。另外，对于新风全热交换器的生

产工艺，国内在关键技术(热交换芯体)上还没有取得突破，主要依赖进口，在一定程度上也

制约了新风行业的发展速度。

      智研数据研究中心发布的《2016-2022年中国新风系统行业前景研究与投资前景报告》共十

四章。首先介绍了新风系统相关概念及发展环境，接着分析了中国新风系统规模及消费需求

，然后对中国新风系统市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国新风系统面临的机遇

及发展前景。您若想对中国新风系统有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可

或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据



主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 新风系统产业环境透视

第一章 新风系统产业基本概述 

第一节 新风系统产业概述 

一、新风系统的技术原理 

二、新风系统的技术优势 

三、新风系统的技术要点 

四、新风系统的技术背景 

五、新风系统的技术类型 

六、新风系统的技术应用 

第二节 新风系统的相关概述 

一、开窗通风 

二、排气扇通风 

三、空气净化 

四、中央管道新风系统 

五、单体新风系统 

六、机房节能新风系统 

七、单向流新风系统 

 

第二章 2015年中国建筑节能市场透析 

第一节 国外建筑节能发展情况 

一、美国全面推进建筑节能发展 

二、德国利用技术降低建筑耗能 

三、比利时节能环保推动建筑业 

第二节 中国建筑节能背景 

一、建筑节能在中国发展的重要性 

二、国家大力支持发展建筑节能 

三、国内新风系统现状分析 

四、中国新风系统市场特色 

第三节 建筑节能技术发展 



一、外墙保温技术 

二、太阳能光电和光热技术 

三、地源热泵技术 

四、热管在建筑废热（冷）回收中的应用 

五、相变蓄热材料的应用 

第四节 建筑节能市场潜力

 

第二部分 新风系统行业深度分析

第三章 2015年中国新风系统行业市场发展环境分析 

第一节 2015年中国经济环境分析 

一、国民经济运行情况GDP 

二、消费价格指数CPI、PPI 

三、全国居民收入情况 

四、恩格尔系数 

五、工业发展形势 

六、固定资产投资情况 

第二节 2015年中国新风系统行业政策环境分析 

一、新风系统产品标准分析 

二、新风系统相关政策分析 

三、健康室内空气的标准 

第三节 2015年中国新风系统行业社会环境分析 

一、人口环境分析 

二、教育环境分析 

三、文化环境分析 

四、生态环境分析 

五、中国城镇化率 

六、居民的各种消费观念和习惯 

第四节 2015年中国新风系统行业技术环境分析

 

第四章 2015年中国新风系统行业发展概述及重要性分析 

第一节 2015年中国新风系统行业发展概述 

一、新风系统行业特点分析 



二、新风系统-家居健康新&quot;风&quot;尚 

三、抗菌管道在新风系统中的重要性 

第二节 2015年中国新风系统行业重要性 

一、空气品质与生命 

二、空气品质与健康 

三、空气品质与生活 

第三节 2015年中国新风系统行业发展存在问题分析

 

第五章 2015年中国新风系统行业运行态势分析 

第一节 2015年中国新风系统行业运行动态 

一、新风系统已是高档住宅的品质象征 

二、中央空调新风系统设计规范深入分析 

三、新风系统掀起室内空气治理&quot;革命&quot; 

第二节 2015年中国新风系统行业运行走势分析 

一、古耐新风系统引领中国城市家庭进入健康呼吸时代 

二、三菱电机在星河湾空调新风系统中的应用 

三、新风系统设计趋势分析 

第三节 2015年中国新风系统行业市场销售模式分析

 

第六章 2015年中国新风系统行业运行重点品牌走势分析 

第一节 2015年森德新风系统行业运行动态 

一、森德新风系统引爆室内空气战争 

二、森德新风系统：节能将是环保的主要趋势 

三、森德新风系统：健康来源于生活的态度 

第二节 2015年招商嘉铭珑原新风系统解析 

一、智能新风，节约能源 

二、不必开窗，静享自然新风 

三、便于维护，长效使用

 

第七章 2015年中国新风系统行业市场供需形势分析 

第一节 2015年中国新风系统行业市场供需分析 

一、新风系统供给情况分析 



二、新风系统需求分析 

三、新风系统消费者调研分析 

第二节 2015年不同规格的中央新风系统原理优势分析 

一、自平衡式新风系统原理及特点 

二、湿控式新风系统原理及特点 

三、感应式新风系统原理及特点 

第三节 2015年中国新风系统主要产品市场分析

 

第八章 2015年中国风机行业发展走势分析 

第一节 2015年中国风机行业发展概况 

一、中国风机行业发展的历程 

二、国内风机产品需求概况 

三、我国风机制造呼唤质量过硬的&quot;自主品牌&quot; 

四、新风系统细分市场发展 

第二节 2011-2015年中国风机产量数据统计分析（按季度更新） 

一、2012-2015年中国风机产量数据分析 

二、2015年中国风机产量数据分析 

三、2015年年中国风机产量增长性分析 

第三节 2015年中国风机行业发展面临的问题

 

第九章 2014-2015年中国风机进出口数据监测分析 

第一节 2014-2015年中国风机进口数据分析 

一、进口数量分析 

二、进口金额分析 

第二节 2011-2015年中国风机出口数据分析 

一、出口数量分析 

二、出口金额分析 

第三节 2014-2015年中国风机进出口平均单价分析 

第四节 2014-2015年中国风机进出口国家及地区分析 

一、进口国家及地区分析 

二、出口国家及地区分析

 



第三部分 新风系统行业竞争格局分析

第十章 2015年中国新风系统行业市场竞争格局分析 

第一节 2015年中国新风系统行业竞争现状分析 

一、新风系统行业竞争程度分析 

二、新风系统技术竞争分析 

第二节 2015年中国新风系统行业集中度分析 

一、市场集中度分析 

二、企业集中度分析 

第三节 2015年中国新风系统企业提升竞争力策略分析

 

第十一章 2015年世界新风系统行业优势企业在华市场分析 

第一节 森德（中国）暖通设备有限公司 

一、企业基本概述 

二、企业运行形势分析 

三、企业产品在华市场分析 

四、企业未来发展规划 

第二节 兰舍（NATHER）集团 

一、企业基本概述 

二、企业运行形势分析 

三、企业产品在华市场分析 

四、企业未来发展规划 

第三节 美国闻森新风系统 

一、企业基本概述 

二、企业运行形势分析 

三、企业产品在华市场分析 

四、企业未来发展规划 

第四节 法国奥特雷格中央新风系统公司 

一、企业基本概述 

二、企业运行形势分析 

三、企业产品在华市场分析 

四、企业未来发展规划

 



第十二章 2015年中国新风系统行业知名企业竞争力分析 

第一节 广东美的环境电器制造有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

第二节 广东松下环境系统有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

第三节 奥得奥科技（厦门）有限公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业发展规划 

第四节 其它企业分析 

一、北京金辉伟业新风系统有限公司 

二、爱迪士（上海）室内空气技术有限公司 

三、大金（中国）投资有限公司

 

第四部分 新风系统行业发展前景展望

第十三章 2016-2022年中国新风系统行业发展前景预测分析 

第一节 2016-2022年中国新风系统产品发展趋势预测分析 

一、风机制造行业预测分析 

1、竞争者分析 

2、行业潜在进入者威胁 

3、行业供应商议价能力 

4、行业购买商议价能力 

5、行业替代品威胁分析 

二、新风系统技术方向分析 

三、新风系统市场规模预测分析 

第二节 2016-2022年中国新风系统行业市场发展前景预测分析 

一、新风系统需求规模预测分析 

二、新风系统市场需求预测分析 

第三节 2016-2022年中国新风系统行业市场盈利能力预测分析 

第四节 &quot;十三五&quot;新风系统规划发展分析 



一、&quot;十三五&quot;期间新风系统发展机遇分析 

二、我国节能环保&quot;十三五&quot;规划纲要

 

第十四章 2016-2022年中国新风系统产业投资机会与风险研究 （ZY LT）

第一节 2016-2022年中国新风系统产业投资机会分析 

一、地区投资机会研究 

二、行业投资机会研究 

第二节 2016-2022年中国新风系统产业投资风险分析 

一、政策法律风险分析 

二、市场风险分析 

三、技术风险分析 

四、经营风险分析 

第三节 新风系统行业品牌战略 

一、品牌的重要性 

二、实施品牌战略的意义 

三、企业品牌的现状分析 

四、企业的品牌战略 

五、品牌战略管理的策略 

第四节 新风系统行业重点客户战略 

一、实施重点客户战略的必要性 

二、合理确立重点客户 

三、实施重点客户战略要重点解决的问题 

四、重点客户管理功能 

五、对重点客户的营销策略 

第五节 新风系统行业发展战略研究 

一、战略综合规划 

二、技术开发战略 

三、业务组合战略 

四、区域战略规划 

五、产业战略规划 

六、营销品牌战略 

七、竞争战略规划 



第六节 专家建议 

一、政策保障是新风系统产业发展的重要基础 

二、标准规范是新风系统产业发展的重要基石 

三、资本参与是新风系统产业发展的重要推力

 

图表目录：

图表：2011-2015年中国GDP变动轨迹 

图表：2011-2015年中国CPI波动情况 

图表：2011-2015年中国PPI波动情况 

图表：2011-2015年全国居民人均可支配收入情况 

图表：我国恩格尔系数变化 

图表：2011-2015年全部工业增加值及增长速度 

图表：2011-2015年中国固定资产投资历史变动轨迹 

图表：2015年全国居民人均消费支出及其构成 

图表：新风系统应用领域占比分析 

图表：新风系统在家庭建筑领域的应用需求 

图表：新风系统在公共建筑方面应用需求 

图表：2012-2015年我国风机产量数据 

图表：2015年1-10月我国风机产量数据 

图表：2014-2015年中国风机进口数量分析 

图表：2014-2015年中国风机进口金额分析 

图表：2014-2015年中国风机出口数量分析 

图表：2014-2015年中国风机出口金额分析 

图表：2014-2015年中国风机进口平均单价分析 

图表：2014-2015年中国风机出口平均单价分析 

图表：2014年我国风机进口国家及地区分析 

图表：2015年我国风机进口国家及地区分析 

图表：2014年中国风机出口国家和地区分析 

图表：2015年中国风机出口国家和地区分析 

图表：中国新风系统企业集中度 

图表：广东美的环境电器制造有限公司经营分析 

图表：广东松下环境系统有限公司主要经济指标 



图表：奥得奥科技（厦门）有限公司主要经济指标 

图表：爱迪士（上海）室内空气技术有限公司主要经济指标 

图表：大金公司主要经济数据 

图表：我国风机市场竞争分析 

图表：行业供应商议价能力 

图表：行业购买商议价能力 

图表：2016-2022年我国新风系统市场规模预测 

图表：2016-2022年我国家庭建筑行业新风系统规模 

图表：2016-2022年我国公共建筑行业新风系统规模 

图表：2016-2022年我国工业建筑行业新风系统规模 

图表：2011-2015年我国建筑业增加值及其增长速度 

图表：2015年分行业固定资产投资及其增长速度 

图表：四种基本的品牌战略 

图表：区域发展战略咨询流程图 

图表：区域SWOT战略分析图

  详细请访问：http://www.abaogao.com/b/ruanjian/Y16189OESE.html

http://www.abaogao.com/b/ruanjian/Y16189OESE.html

