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二、说明、目录、图表目录

       舞蹈服装 dance costume 舞蹈演出时的衣着和服饰。它是角色外部造型的重要组成部分，

也是舞台综合艺术不可分割的组成部分。能够形象地说明角色的年龄、职业、身份、性格，

表现时代、民族、地域等特征；同时能够突出不同舞蹈作品的艺术个性。增强人物形象的艺

术感染力。  

      ①必须最大限度地适应舞蹈表演的需要，即轻便合体，舒展自如，能够适用于各种幅度的

动作。某些为特定舞蹈设计的服装，用特殊的结构和材料，如飘带、披纱等，造成动势。

      ②舞蹈服装通过造型手段，以不同的形式和色调去渲染角色的意想和情绪，烘托出不同舞

蹈的不同感情色彩。

      ③根据舞蹈表现方法上的虚拟、夸张、浓缩以及抒情优美的特色，舞蹈服装的设计必须运

用装饰风格，避免与日常生活服装雷同，即在服装的结构和用色上也要给予变化或强调，使

之达到与舞蹈表演协调，从而提高其审美价值。

      ④每个民族的民族舞蹈虽然各不相同，但各民族的民族舞蹈都是通过舞蹈来反映它们本民

族不同程度的民族心理、审美情趣、风俗习惯、居住环境、经济基础等文化现象。

      ⑤常言道&ldquo;十里不同风 百里不同俗&rdquo;不同的地域不同的民族各自民间舞蹈的艺

术特色迥然不同。不同民族的传统文化与民族心理使同样的艺术形象有着不同的处理，不同

审美观念显示出不同文化传统与艺术手法。

       智研咨询发布的《2017-2022年中国舞蹈服装市场竞争态势及投资发展趋势预测报告》共八

章。首先介绍了舞蹈服装产业相关概念及发展环境，接着分析了中国舞蹈服装行业规模及消

费需求，然后对中国舞蹈服装行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国舞蹈服装

行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国舞蹈服装行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。

      本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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